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エントリーのメリットは？
過去の受賞者はペンシルの獲得について…

ただし、最も重要なことは…D&ADは非営利団体である 
私たちは主にD&AD New Bloodを通じ、新しい人材の育成、ダイバーシティの推進、業界のより公正で持続可能な未来
に向けた取り組みなどで私たちがサービスを提供している業界に収益を還元しる。 2019年には、慈善活動に650万ポン
ドを投じ、新進クリエイターたちに176,553の職業学習の機会を提供しました。

つまり、この賞へのエントリーは名誉を勝ち取る機会であるだけでなく、創造的な世界をより強く、より公平で、すべての人
に開かれたものにするという私たちの使命に貢献することでもあるのである。

98%
自分のキャリアに
プラスになった

72%
プロモーションに

つながった

85%
これまでにはなかった 
チャンスを得られた

71%
直接的な結果として新し
いビジネスを獲得できた

87%
新しい人材の採用 

に役立った
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大切にしたいと
思うコミュニテ
ィで構成されて
いるD&ADを
選んだ。
ステファン・サグマイスター（デザイナー）



04

D&ADペンシル
レベル

Wood Pencil

D&AD年鑑の掲載にふさわ
しい、今年最高の広告およ
びデザイン。

Graphite Pencil

独創的で刺激的なアイデア
を核に、美しく表現し傑出し
た作品。

Yellow Pencil

D&ADのアイコニックな賞・
イエローペンシル。真に卓
越した創造性にあふれる、
最も傑出した作品にのみ
授与。

Black Pencil

新しい道を切り開いた作品
に贈られる究極の創造性へ
の称賛。毎年、ごく少数の作
品しか選ばれない。

White Pencil

D&AD Impact ペンシルは、高い基準で確実な成果と取り
組みを確立させたゲームチェンジなプロジェクトに与えられ
る。Impact分野の最高順位に選ばれたプロジェクトにはブ
ラックペンシルに代わり、ホワイトペンシルが与えらえる。

ショートリスト（最終選考）
賞賛に値し、D&AD年鑑に掲載し言及する価値のある作品。
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特別賞＆ 
コンペティション
年間最優秀企業
ペンシルの受賞者とショートリストに残った企業はそれぞ
れに応じたポイントを獲得できる。ポイントの合計により、
以下のカテゴリーごとに1位から3位までを決定しる。

• 年間最優秀広告代理店 
• ・年間最優秀デザインスタジオ 
• ・年間最終制作会社 
• ・年間最優秀広告主企業

受賞作品は、授賞式にて発表。
コラボレーティブ賞 
コラボレーティブ部門は広告主とデザイン、広告、制作各社
との長期に渡る良好な協力関係により生み出された素晴ら
しい作品を対象としる。

プレジデント賞
毎年、広告業界に大いなるインスピレーションを与えた
業界のヒーロー、レジェンドらに贈られる賞。受賞者は
D&ADのプレジデントによって選ばれ、2020年5月21日の
D＆AD授賞式で発表される。

サイドハッスル＆ネクスト賞
情熱的にプロジェクトに取り組むクリエイターのコンペテ
ィション、D&ADサイドハッスルに加え、新進気鋭の才能を
称えるネクスト賞は2020年も開催。エントリー方法に関す
る全詳細情報は1月に発表され、審査は5月のD&AD賞と
D&ADフェスティバルと同時に行われる。

 ニュースレター配信、またはdandad.orgのウェブサイト
で会員の登録をすると、最新情報を受信することができる。

https://www.dandad.org
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作品の審査にあたり、審査員は下記について議論を行う。

広告、文化、デザインの各カテゴリー
 > 革新的なアイデアであるか？
 > 素晴らしいエクセキューションであるか？
 > 目的（課題）に合致しているか？

クラフト・カテゴリー
 > 高いクラフト力を維持しているか？
 > クラフト力がアイデアを実現させているか？
 > 革新的なアイデアであるか？
 > 目的（課題）に合致しているか？

インパクト・カテゴリー
 > アイデアはビジネスと社会に良い影響を与えているか？
 > タンジブル（見える物質的な結果として）なソリューションであるか？
 > 革新的で刺激的であるか？
 > 目的（課題）に合致しているか？

フューチャーインパクト・カテゴリー
 > アイデアはビジネスと社会にプラスの影響を与える可能性を示しているか？
 > タンジブルな（見える物質的な結果や効果）ソリューションを提案しているか？
 > 意図した規模に合致することが十分に実証されているか？
 > 革新的で刺激的であるか？

審査基準
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最新情報
カテゴリー
D&AD賞のカテゴリーは、業界の発展や変化を反映するよう検証され、必要
に応じて再構築されます。新しいサブカテゴリーには“New”のマークが記さ
れ、変更点は以下の通りです。
クリエイティビティ・フォー・グッド＆インパクト
今年のD&ADインパクト賞プログラムは時期を早め、D&AD賞
2020と同時に行われます。インパクト賞は2012年に設定された
クリエイティビティ・フォー・グッドに代って開設されましたが、ポ
ジティブな変化をもたらすクリエイティブなアイデアを評価すると
いう目的は変わっていません。この賞には、ポジティブなインパク
トを与える可能性を持つクリエイティブなアイデアを称える、フュ
ーチャーインパクト・プログラムも含まれます。NGOからのエント
リーは、エントリー費が50％免除される。

デザイン トランスフォーメーション 
デザイン的思考がビジネスの変革と成長を動かす、ますます重要
な要因となっていることを意味しています。今年、こうした革新的
プロジェクトの背景にある輝かしい業績を称えるため、運用、テク
ノロジー主導、エクスペリエンスおよびホリスティックなビジネス
変革を評価するデザイン トランスフォーメーションのカテゴリー
を設立しました。

デジタルデザイン
業界からの包括的なフィードバックに基づいて、今日この業界で
制作されている作品を最もよく反映するため、デジタルデザインカ
テゴリーを一新しました。このカテゴリーは、デジタル製品、サー
ビス、およびエクスペリエンスデザイン作品を生み出した素晴らし
い業績を称えるものです。

プロダクトデザイン 
 数十年に渡って優れたプロダクトデザインを評価してきたレガシ
ーのもと、D&ADは業界分類を利用してプロダクトデザインカテ
ゴリーを再構築することにより、各部門との連携を強化しました。

デジタル（マーケティング）

常に変化するデジタルマーケティングや広告テクノロジー、デジ
タルイノベーションのランドスケープを反映し、大幅に変更されま
す。新設のカテゴリーは、Eコマース、AI活用、インゲーム広告およ
びデータ創造的活用の4つです。

デザイン／広告コピー
過去2年に渡って広告およびデザイン審査員からの多くの要請に
より、既存の広告とデザインカテゴリー内にライティングのカテゴ
リーを新設しました。たとえば、ブランディングの審査員はブラン
ド・ライティングを、動画広告の審査員は動画広告ライティングを
表彰することになります。審査員にはデザインライターやコピーラ
イターを招き、最高の商業的クリエイティブライティングを称える
ことを目的として、作品におけるライティングの価値について審査
します。

参加費
今年より、フリーランサーと従業員10人以下の事業体の応募は20％オフとなり
ます。割引の適用をご希望の場合は、awards@dandad.orgまでご連絡くだ
さい。  

補足情報と提出フォーマット
今年は応募作品の審査に必要な情報を減らし、合理化を図りました。提出書類
の作成に手間をかけないよう、質問をシンプルに、より事実に基づいたものに
変更しました。審査員は客観的事実を求めています。そのため、提出書類は簡
潔に要点をまとめるようにしてください。長いエッセイは必要ありません！ 

また、審査員が知りたいことを明確にすると同時に、提出物により柔軟性を持
たせるために、提出フォーマットの言語を簡素化しました。

mailto:awards%40dandad.org?subject=
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エントリー前に
1.作品が応募対象であるかご確認ください。
09ページの応募資格をご参照ください。

2.カテゴリーの選択
各カテゴリータイトルの横にあるSおよびMのマークは、作品がシングルまたはマルチとしてエントリーできるかどうかを示
しています（たとえば、キャンペーンやシリーズ広告など）。

3.エントリーの準備
提出フォーマット： カテゴリーページ（13～72ページ）に、必要なフォーマットの詳細が記載されています。より詳細な情
報と各フォーマットのファイルスペックについては75ページをご参照ください。

補足情報： 各カテゴリーページの下にオンライン提出の際に必要な文書情報のリストがあります。これは、審査員に作品
に関する重要な情報を提供するものですので、省略しないでください。また、客観的事実に基づき簡潔にまとめてください。
必要事項の詳細と字数制限については79ページをご覧ください。

翻訳 作品： で英語以外の言語が利用されている場合、オリジナルの言語で提出し、翻訳を添えてください。動画作品には
字幕をつけてください。動画以外の作品は、オンラインで翻訳を入力してください。

4.エントリーの作成
dandad.orgのオンラインアカウントにログインします。エントリーは途中でも保存できます。プロセスの概要と役立つヒ
ントを紹介する解説動画もあります。

5.確認と提出
エントリーを完了する前に、すべての情報が記載されているか、またファイルがアップロードされているかをご確認くださ
い。締切後は、エントリーを変更することはできません。エントリーを終え、クレジットカードまたは銀行振り込みでお支払
いをされますと応募完了となります。

6.フィジカルな物品（作品現物）の発送
作品を郵送で送る場合、ラベルをダウンロードおよびプリントして作品と梱包に貼ってください。ラベルは、参加費のお支
払が完了するとオンラインで利用可能になります。

通関に関する注意：イギリスの税関で通関保留となるリスクを最小限に抑えるため、発送の際は追跡のできる発送方法を
利用し、正しい税関申告を行ってください。

エントリーするカテゴリーや、その他作品応募に関するご質問は、こちらよりお問い合わせください。

***必ずお読みください*** 

https://www.dandad.org
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対象作品
応募資格は下記のとおりです：

 > 2019年1月1日から2020年4月19日の間に、商用公開された作品*
 > 広告主からの正式な指示・依頼によって制作された、または広告主の承認を得た作品であること
 > 合法的な方法により、一般に公開されたものであること
 > 広告主により承認され、支払いを受けたものであること

*デジタルデザイン/インクリメンタルデザインおよびインテグレーテッド／エスタブリッシュドキャンペーンにエントリーする作品は、2017年1月1日以
降リリースされ、この対象期間内で商業的に公開中であれば対象となります。

対象外の作品
以下の作品は対象外です。

 > コンペティションへのエントリーのみを目的として制作されたコンセプトデザインまたは作品
 > 別の関係者によって同一カテゴリーにエントリーされた作品
 > 前年またはそれ以前にD&AD賞にエントリーした作品
 > 応募対象期間内に商業的に発表されていないプロトタイプ*

*プロダクトデザイン／プロトタイプのサブカテゴリーはプロトタイプで応募できます。詳細は、利用規約をご参照ください。

その他エントリーが認められる場合
下記のケースで、記載の条件に当てはまる場合は応募可能です。

チャリティのため無報酬で制作された場合：

 > チャリティ団体が応募企業と契約関係を結んでいること
 > 作品の発表をチャリティ団体が承認していること
 > メディア／放送時間が無料で提供された作品については、メディア所有者による承認が必要になる

場合があります。

応募企業が作品の広告主でもあり、下記のカテゴリーのうちいずれかに該当する場合：
 > セルフプロモーション：商業的にリリースされ、かつ見込み顧客に向け公開された場合
 > インハウスデザインおよびプロダクション：社内で制作され商業的に公開された作品で、事業主がエ

ントリーする場合

2019年1月1日より前に初めて作品がリリースされた場合、次の2つの条件のいずれかを満たせば対象となります。

 > 作品の大部分（キャンペーンでのエントリーにのみ該当）が2019年1月1日から2020年4月19日
の間に公開されたものであること

 > 一部が変更もしくは更新され、2019年1月1日から2020年4月19日の間に再公開されたもので、
大きなクリエイティブの発展が認められる作品

規約と応募資格
***必ずお読みください*** 



10

規約と応募資格
エントリー作品の提出方法
下記の提出方法を厳守してください。

 > 作品は商用発表時と同じ内容／形状で提出すること。エントリーガイドに記載の条件に合わせるための
変更のみ認められる。

 > オリジナル言語のまま提出すること。英語以外の言語が使われている場合、エントリーガイドの規定に
沿って翻訳を提供すること。

エントリー規定に違反した場合
審査員がエントリーの資格について確認を求めた場合、その作品が応募対象であることを証明する文書の提出を求める
ことがあります。D&ADによって応募者がエントリー規定に違反したと判断された場合、その作品はただちに審査から除
外され、D&AD顧問グループに報告されます。

D&AD顧問グループは、以下の権利を有します：

 > 当該応募者を失格とする
 > 次年度以降の応募作品の提出を禁止する
 > 応募者のD&AD会員資格を取り消しまたは停止する 

D&ADのポリシーの詳細全文については、利用規約をご覧ください。

コラボレーティブ賞エントリー条件
コラボレーティブ賞は、デザイン、広告、制作会社およびスタジオの、クライアントとの長期にわたる関係を評価するもの
です。 

提出作品は、上記の規定に準拠する必要があります。また、応募者は下記に該当する必要があります。

 > デザイン、広告、クリエイティブ、および/または制作会社またはスタジオであること

 > 2020年4月19日のエントリー締め切りまでに少なくとも3年間、クライアントとの継続的な商業関係を
維持していること

 > その間クライアントのために少なくとも毎年2つのキャンペーンまたはプロジェクトを制作し、少なくとも
2つのキャンペーン/プロジェクトをエントリー作品として提出すること

 > 作品の提出とエントリーに際し広告主を明記することについて、広告主から書面で同意を得ていること
D&ADはそうした同意の書面の提出を求める権利を有します。

***必ずお読みください*** 
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規約と応募資格
D&AD Impact 賞審査基準
Impact 賞は、クリエイティブ思考を活用し世の中にポジティブな変化をもたらした／もたらす全ての人がエントリー
できます。イノベーター、ブランド、NGO、スタートアップ、アントレプレナー、エージェンシー、ソーシャルエンタープライ
ズなどジャンルは問いません。

エントリーの際、次のカテゴリーのうちいずれかと選んでください：Community & Civic Engagement, 
Educational & Financial Empowerment, Environment & Sustainability, Equality & Diversity, Health 
& Wellness, Humanitarian Aid.

Impact 、Future Impact のどちらも、下記の条件を満たす必要があります。
 > 下記の質問に答えてください。対象となる法律もしくはレギュレーションに沿ったもの
 > パートナー（クライアント）／ステークホルダーによって承認されたもの

下記はエントリー対象外となる：
 > コンペティション用に制作されたもの
 > 同作品をすでに他者がエントリーしたもの

Impact
エントリー作品は、2018年1月1日から2020年3月19日の間にロンチされたもの、もしくは大幅な変革があったもの
とする。プロトタイプ、アルファ／ベータ

のプロダクト、世の中にインパクトをもたらしていないものは対象としない。それらの作品は、Future Impact カテゴ
リーで対等となる可能性があるのでそれを参照。

Future Impact
エントリー作品は、世の中にインパクトをもたらす可能性があることを証明するエビデンスが必要となる。プロトタイ
プ、試験段階のプロジェクト／プロダクトで資金調整中のものが対象となる。新規プロダクト／サービス、キャンペーン
も条件に満たすものであれば対象となる。

注意：Future Impact カテゴリーのエントリー期限（延長）は2020年7月15日迄で、受賞発表は 11月になります。

***必ずお読みください*** 
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カテゴリー一覧
Advertising（広告）
Art Direction （アートディレクション）  13
Digital （デジタル） 15
Direct （ダイレクト）  18
Experiential （エクスペリエンシャル） 20
Film Advertising （フィルム広告） 21
Integrated （インテグレーテッド） 24
Media （メディア） 25
PR 27
Press & Outdoor （プレス＆屋外）  29
Radio & Audio （ラジオ＆オーディオ） 31

Design（デザイン）
Book Design （ブックデザイン）  33
Branding （ブランディング）  35
Design Transformation 

（デザイントランスフォーメーション）   37
Digital Design （デジタルデザイン） 38
Graphic Design （グラフィックデザイン）  40
Magazine & Newspaper Design 

（雑誌＆新聞デザイン）  43
Packaging Design （パッケージデザイン）  44
Product Design （プロダクトデザイン） 45
Spatial Design （空間デザイン） 47

Craft（クラフト）
Animation （アニメーション） 48 
Casting （キャスティング） 49
Cinematography （シネマトグラフィ） 50
Direction （ディレクション） 51
Editing （編集） 52
Illustration （イラストレーション）  53
Photography （フォトグラフィ）  55
Production Design （プロダクションデザイン） 56
Sound Design & Use of Music 

（サウンドデザイン＆音源活用） 57
Typography （タイポグラフィ）  58
Visual Effects （特殊効果） 60

Culture（カルチャー） 
Entertainment （エンターテイメント） 63
Music Videos （ミュージックビデオ） 64

Impact インパクト（社会的取組）
Impact （インパクト） 65
Future Impact （フューチャーインパクト） 67

Collaborative（コラボレーティブ）
Collaborative （コラボレーティブ） 68

Next（ネクスト）
Next （ネクスト）  69

Side Hustle（サイド・ハッスル）
Side Hustle （サイド・ハッスル） 72

現在のCOVID-19の状況により、ブックデザイン部門、グラフィックデザイン部門、雑誌・新聞デザイン部門、パッケージ
デザイン部門を除き、すべてのカテゴリーをオンラインで審査することになりました。このプロセスを通してより正しい審
査実施に関する対策については、こちらCOVID-19に関するお知らせをお読みください。

https://www.dandad.org/en/d-ad-covid-19-statement/
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カテゴリー一覧へ戻る

サブカテゴリー 提出フォーマット 
1001 Art Direction for Integrated Digital Campaigns   

(インテグレーテッドデジタルキャンペーンのアートディレクション）
主にデジタルプラットフォームで実施される統合キャンペーンのアートディレクション。ウェブサイト、ディ
スプレイ広告、ソーシャルメディア、アプリ、データ、またはクリエイティブテクノロジーを含む。オフライン
パーツは、デジタルコンポーネントで動作する場合に限り対象。

必須 

プレゼンテーションフィルム

1002 Art Direction for Websites   
(ウェブサイトのアートディレクション）
ウェブサイト、ランディングページ、マイクロサイトのアートディレクション。ブランドのメインサイトとプロ
モーションキャンペーンの一環としてローンチされたサイトを含む。応募の際は、2019年6月まで公開さ
れ英国からアクセス可能なURLを提出のこと。

必須 

URL 
— 

  1エントリー／1点 
  1エントリー／10点まで

1003 Art Direction for Display & Social Advertising   
(ディスプレイ＆ソーシャル広告のアートディレクション）
ディスプレイ広告、有料SNS、有料検索のアートディレクション。たとえば、バナー、ポップアップ、スポンサ
ード投稿、ビデオ広告、プレロール、テイクオーバー、コンテスト、Google AdWordsなど。

1004 Art Direction for Branded Apps & Games   
(ブランデッドアプリ＆ゲームのアートディレクション）
ブランドによる、または商用コンポーネントを含み、かつ製品またはサービスのメインビジネスアプリでは
ないアプリおよびモバイルゲームのアートディレクション。オンラインでプレイするか、ダウンロードでき
るもの。

1005 Art Direction for In-Game Advertising   
(In-Game 広告のアートディレクション）
オンライン、コンピューター、ビデオ、またはモバイルゲーム内広告のアートディレクション。ゲーム内のビ
ルボード、ゲーミフィケーションコンポーネント、ゲーム体験の一部としてのプロダクトプレイスメント、選
択的広告、インセンティブ広告、および全画面広告の活用を含む。

1006 Art Direction for Direct   
(ダイレクトのアートディレクション）
ユーザーからのダイレクトな反応を引き出すようデザインされた、ターゲットマーケティングのアートディ
レクション。印刷広告、郵便、デジタルおよびフィルム広告を含む。

必須                                 

下記提出方法のいずれかを選ぶ。 
URL 
動画 
画像（プリント広告、メール、折込＆帯） 
— 

  1エントリー／1点 
  1エントリー／10点まで

1007 Art Direction for Film Advertising   
(フィルム広告のアートディレクション）
SNS、VOD、テレビ、映画用に作成された広告を含む。

必須
動画  
— 

  1エントリー／1点 
  1エントリー／10点まで

Advertising （広告）:

Art Direction 
(アートディレクション)
オンライン、デジタルプラットフォーム、印刷物、テレビなどでリリー
スされる作品を含む、キャンペーンまたはそれらのエレメンツの全
体的なデザイン、ビジュアルおよびスタイルのディレクション。

エントリー費

シングル 

エントリー費
£270, €432, $540

早期割引
£300, €480, $600

正規料金
£360, €576, $720

マルチ 

エントリー費
£450, €720, $900

早期割引
£500, €800, $1000

正規料金
£600, €960, $1200

下記項目を、オンラインエントリー時に提出
全カテゴリー対象: ブリーフ、ソリューション、文化的文脈。作品の公開場所、数量、期間。 該当作品がある場合： インストラクション（使用方法、等）
その他詳細は、79ページ参照。
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カテゴリー一覧へ戻る

サブカテゴリー 提出フォーマット 
1008 Art Direction for Outdoor Advertising   

(屋外広告のアートディレクション）
印刷およびデジタルポスター、特設広告、デジタルサイトを含む。

必須                                 

下記提出方法のいずれか： 

画像（ポスター広告） 
デジタルプレゼンテーション画像（プレゼ
ン用に構成された画像の場合） 
動画（デジタルサイト） 
— 

  1エントリー／1点 
  1エントリー／10点まで

1009 Art Direction for Press Advertising  
新聞広告、折込広告、帯広告。

必須                                 

画像

— 
  1エントリー／1点 
  1エントリー／10点まで

Advertising （広告）:

Art Direction 
(アートディレクション)

下記項目を、オンラインエントリー時に提出
全カテゴリー対象: ブリーフ、 ソリューション、 文化的文脈、 作品の公開場所、期間。 該当作品がある場合： インストラクション（使用方法、等）。
その他詳細は、79ページ参照。

エントリー費

シングル 

エントリー費
£270, €432, $540

早期割引
£300, €480, $600

正規料金
£360, €576, $720

マルチ 

エントリー費
£450, €720, $900

早期割引
£500, €800, $1000

正規料金
£600, €960, $1200
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カテゴリー一覧へ戻る

サブカテゴリー 提出フォーマット 
1101 Integrated Digital Campaigns  

(インテグレーテッドデジタルキャンペーン）
主にデジタルプラットフォームで実施される統合キャンペーン。ウェブサイト、ディスプレイ広告、ソーシャ
ルメディア、アプリ、データ、またはクリエイティブテクノロジーを含む。オフラインパーツは、デジタルコン
ポーネントで動作する場合に限り対象。

必須
プレゼンテーション動画

1102 Campaign Websites   
(キャンペーンウェブサイト）
ブランドのメインサイト以外の、プロモーションキャンペーンの一環としてローンチされたウェブサイト、 
ランディングページ、パンフレット、マイクロサイト。応募の際は、2020年6月まで公開され英国からアク 
セス可能なURLを提出のこと。

必須
URL 
— 

  1エントリー／1点 
  1エントリー／10点まで

1103 Display & Social Advertising   
(ディスプレイ＆ソーシャル広告）
ディスプレイ広告、有料ソーシャル、有料検索。たとえば、バナー、ポップアップ、スポンサード投稿、ビデオ
広告、プレロール、テイクオーバー、コンテスト、Google AdWords。短編のブランドコンテンツは、フィル
ム広告カテゴリーにエントリーしてください。

1104 Branded Apps & Games   
(ブランデッドアプリ＆ゲーム）
ブランド付きの、または商用コンポーネントを含み、かつ製品またはサービスのメインビジネスアプリでは
ないアプリおよびモバイルゲーム。オンラインでプレイするか、ダウンロードできるもの。

1105 In-Game Advertising   
(In-Game広告）
オンライン、コンピューター、ビデオ、またはモバイルゲーム内広告のアートディレクション。ゲーム内の 
ビルボード、ゲーミフィケーションコンポーネント、ゲーム体験の一部としてのプロダクトプレイスメント、
選択的広告、インセンティブ広告、および全画面広告の活用を含む。

必須 

下記提出方法のいずれか：

URL  
動画  
— 

  1エントリー／1点 
  1エントリー／10点まで

1106 Use of Micro-Talent/Influencers   
(マイクロタレント／インフルエンサーの活用）
エンゲージメントを高め、特定の市場をターゲットとするために、マイクロタレントまたはマイクロイン 
フルエンサー（ニッチなオーディエンスを対象とする、またはフォロワーの数が少ない）を活用したキャン
ペーン。

必須
下記提出方法のいずれか、もしくは両方： 

URL  
動画 

オプション
プレゼンテーション動画 
— 

  1エントリー／1点 
  1エントリー／10点まで

Advertising （広告）:

Digital (デジタル)
主としてクリエイティブなアイデア、テクノロジー、データおよびデジタ
ルプラットフォームを活用したマーケティング・コミュニケーション

エントリー費

シングル 

エントリー費
£270, €432, $540

早期割引
£300, €480, $600

正規料金
£360, €576, $720

マルチ 

エントリー費
£495, €792, $990

早期割引
£550, €880, $1100

正規料金
£660, €1056, $1320

下記項目を、オンラインエントリー時に提出
全カテゴリー対象: ブリーフ、 ソリューション、 文化的文脈、 インストラクション（使用方法、等）。 該当作品がある場合： 作品の公開場所、期間。ソーシャルメディア活用の場合は、
どの媒体とその公開期間。  その他詳細は、79ページ参照。
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カテゴリー一覧へ戻る

サブカテゴリー 提出フォーマット 
1107 Use of Talent & Influencers   

(タレント＆インフルエンサーの活用）
エンゲージメントを高め、特定の市場をターゲットとするために、通常100,000人以上のフォロワーを持
つ人気ソーシャルメディアインフルエンサーまたは有名人を活用するキャンペーン。

必須
下記提出方法のいずれか、もしくは両方： 

URL  
動画 

オプション
プレゼンテーション動画 
— 

  1エントリー／1点 
  1エントリー／10点まで

1108 Use of Trends & Tactical Marketing   
(トレンド＆タクティカルマーケティングの活用）
ニュースジャックの形によるマーケティング。創造的なアイデアと最新ニュースまたは流行のトピックを組
み合わせ、ブランドへの最大のカバレッジとソーシャルメディアエンゲージメントを作り出し直接的なイン
パクトをもたらすもの。

1109 Creative Use of Social Media   
(ソーシャルメディアの画期的活用）
ソーシャルメディアプラットフォームの遅延読み込み、アルゴリズム、検閲規則、機能、またはフォーマット
を活用する広告。標準のソーシャルメディア広告は、ディスプレイおよびソーシャル広告カテゴリーにエン
トリーしてください。

必須 

プレゼンテーション動画

オプション 

URL

1110 Creative Use of Technology   
(テクノロジーの画期的活用）
テクノロジーや機械学習を活用して創造性の限界を押し広げるマーケティング。オーディエンスをター 
ゲットとする、またはオーディエンスと関わりを持つためのディープテクノロジーおよび機械学習を含む。
テクノロジーの活用が商業的成功にどのように直接貢献したかを示すこと。

1111 Creative Use of AI   
(AIの画期的活用）
AIを活用して創造性の限界を押し広げるデジタルマーケティング。クリエイティブブリーフの作成、コマー
シャルのスクリプト作成と制作、インサイトの制作、オーディエンスとのエンゲージメント（チャットボット、
音声アシスタントなど）でのAIの活用を含む。 AIの活用が商業的成功にどのように直接貢献したかを示
すこと。

1112 Creative Use of Data   
(データの画期的活用）
アイデアやブランドナラティブの強化、商業的成功の促進、オンラインまたはオフラインでの顧客体験向
上を目的としてデータを活用するクリエイティブなキャンペーン。ビッグデータ、リアルタイムデータまた
は競合データなどの内部データまたは外部データを含む。

1113 Creative e-Commerce   
(e-Commerce の画期的活用）
モバイルeコマース体験、ソーシャルコンポーネント、パーソナライズされたショッピング体験、チャットボ
ット、または売上最大化のための特注製品開発での創造的なブランドコラボレーションなどにおけるイノ
ベーション。

Advertising （広告）:

Digital (デジタル)

下記項目を、オンラインエントリー時に提出
全カテゴリー対象: ブリーフ、 ソリューション、 文化的文脈、 インストラクション（使用方法、等）。 該当作品がある場合： 作品の公開場所、数量、期間。 どの媒体とその公開期間。  
その他詳細は、79ページ参照。

エントリー費

シングル 

エントリー費
£270, €432, $540

早期割引
£300, €480, $600

正規料金
£360, €576, $720

マルチ 

エントリー費
£495, €792, $990

早期割引
£550, €880, $1100

正規料金
£660, €1056, $1320
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カテゴリー一覧へ戻る

サブカテゴリー 提出フォーマット 
1114 Cohesive Use of Physical & Digital   

(フィジカル＆デジタルの画期的活用）
物理的コンポーネントとデジタルコンポーネントの組み合わせによりユーザーと関わり、マーケティング
メッセージを配信する広告。

必須 

プレゼンテーション動画 

オプション 

URL  
現物 

1115 Creative Use of Writing   
(コピーの画期的活用）
コミュニケーションのパフォーマンスを効果的に高めるためのデジタル広告用のコピー。ウェブサイト、
バナー、ポップアップ、モバイル広告、キャンペーンサイト、デジタルサービス、ゲーム、モバイルサイト、アプ
リ、ソーシャルメディアを含む。 翻訳に左右されずライティングを公正に判断するため、英語で商業的にリ
リースされた作品のみを対象とする。

必須
下記提出方法のいずれか：

URL  
動画  
— 

  1エントリー／1点 
  1エントリー／10点まで

Advertising （広告）:

Digital (デジタル)
エントリー費

シングル 

エントリー費
£270, €432, $540

早期割引
£300, €480, $600

正規料金
£360, €576, $720

マルチ 

エントリー費
£495, €792, $990

早期割引
£550, €880, $1100

正規料金
£660, €1056, $1320

下記項目を、オンラインエントリー時に提出
全カテゴリー対象: ブリーフ、 ソリューション、 文化的文脈、 インストラクション（使用方法、等）。 該当作品がある場合： 作品の公開場所、数量、期間。 どの媒体とその公開期間。  
その他詳細は、79ページ参照。
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カテゴリー一覧へ戻る

サブカテゴリー 提出フォーマット 
1201 Direct Integrated Campaigns  

(ダイレクトインテグレーテッドキャンペーン）
オンライン、印刷、テレビ、ラジオなど複数のプラットフォームに渡り実施される完全に統合されたダイレ 
クトマーケティングキャンペーン。

必須 

プレゼンテーション動画 

1202 Direct Mail   
(ダイレクトメール）
特定の対象者をターゲットにしたり、または／および受信者からの応答を求めたりする郵便物。ポスティ
ング、手紙、はがき、小包を含む。作品を提出する際には、非常に少量（最大500個）、少量（501-10,000
個）、中量（10,001-100,000個）、大量（100,001+個）からボリュームを選択。

必須                                 

画像

— 
  1エントリー／1点 
  1エントリー／10点まで

1203 Direct Response/Digital   
(ダイレクトレスポンス／デジタル）
バナー、キャンペーンサイト、ソーシャルメディアキャンペーン、メール、アプリ、モバイル広告などのダイレ
クトデジタル通信。

必須 

URL 
— 

  1エントリー／1点 
  1エントリー／10点まで

1204 Direct Response/Radio & Audio   
(ダイレクトレスポンス／ラジオ＆オーディオ）
特定の行動を促す、または／および特定のオーディエンスをターゲットとするラジオ広告とオーディオマ
ーケティング。

必須 

オーディオ  
— 

  1エントリー／1点 
  1エントリー／10点まで

1205 Direct Response/Press & Poster   
(ダイレクトレスポンス／プレス＆ポスター）
ターゲットオーディエンスからのダイレクトな反応を引き出すために特別にデザインされた、新聞折込や
帯広告を含む印刷広告。

必須                                 

下記提出方法のいずれか：

画像（プリント広告、折り込み＆帯） 
デジタルプレゼンテーション画像（プレゼ
ン用に構成された画像の場合）

動画（デジタルサイト） 
— 

  1エントリー／1点 
  1エントリー／10点まで

1206 Direct Response/Film   
(ダイレクトレスポンス／フィルム）
特定の行動を促す、または／および特定の視聴者をターゲットとするソーシャル、VOD、TV、または映画
の広告。

必須 

動画  
— 

  1エントリー／1点 
  1エントリー／10点まで

Advertising （広告）:

Direct (ダイレクト)
ダイレクトなレスポンスを引き出すこと、または／および特定のオー
ディエンスをターゲットとすることを目的としたダイレクトマーケテ 
ィング。 たとえば、オンライン、ラジオ、アンビエントなど、あらゆる種
類のプラットフォーム上の作品を含む。

エントリー費

シングル 

エントリー費
£270, €432, $540

早期割引
£300, €480, $600

正規料金
£360, €576, $720

マルチ 

エントリー費
£495, €792, $990

早期割引
£550, €880, $1100

正規料金
£660, €1056, $1320

下記項目を、オンラインエントリー時に提出
全カテゴリー対象: ブリーフ、 ソリューション、 文化的文脈。 該当作品がある場合： インストラクション（使用方法、等）, 作品の公開場所、期間。 
その他詳細は、79ページ参照。
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カテゴリー一覧へ戻る

サブカテゴリー 提出フォーマット 
1207 Direct Response/Ambient  

(ダイレクトレスポンス／アンビエント）
非伝統的な、屋外のダイレクトマーケティング。スタント、特設広告、ストリートファニチャー、ライブイベン
ト、ポップアップショップなどを含む。

必須 

プレゼンテーション動画 

1208 Direct Product & Service  
(ダイレクトプロダクト＆サービス）
特定のオーディエンスを対象とし、ダイレクトな反応を引き出す製品とサービス。

1209 Direct Acquisition & Retention  
(ダイレクトアクイジション＆リテンション）
消費者との関係を確立したり、カスタマーロイヤルティを促進するために、ビジネス、企業、または製品へ
の関心をかき立てる、ターゲットを絞ったダイレクトキャンペーン。

1210 Direct Innovation  
(ダイレクトイノベーション）
新しい革新的な方法でダイレクトな反応を引き出す作品。応募作品は、既存の直接的な方法またはプラ
ットフォームをどのように取り入れ革新したかを示すこと。

1211 Writing for Direct   
(ダイレクトのコピー）
ダイレクトメール、印刷、折込と帯広告、ラジオ、オーディオ、VOD、TV、映画、モバイル、ソーシャルなどの
形でユーザーからのダイレクトな反応を引き出すのマーケティングコミュニケーションのためのライティ
ング。翻訳に左右されずライティングを公正に判断するため、英語で商業的にリリースされた作品のみを
対象とする。

必須                                 

下記提出方法のいずれかを選ぶ。

URL 
動画＋PDF(スクリプト） 
オーディオ＋PDF(スクリプト） 
画像（プリント広告、メール、折り込み＆
帯）

— 
  1エントリー／1点 
  1エントリー／10点まで

Advertising （広告）:

Direct (ダイレクト)

下記項目を、オンラインエントリー時に提出
全カテゴリー対象: ブリーフ、 ソリューション、 文化的文脈。 該当作品がある場合： インストラクション（使用方法、等）, 作品の公開場所、期間。 
その他詳細は、79ページ参照。

エントリー費

シングル 

エントリー費
£270, €432, $540

早期割引
£300, €480, $600

正規料金
£360, €576, $720

マルチ 

エントリー費
£495, €792, $990

早期割引
£550, €880, $1100

正規料金
£660, €1056, $1320
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サブカテゴリー 提出フォーマット 
1301 Community Experience   

(コミュニティエクスペリエンス）
ブランドアクティベーションまたはコミュニティ内で発生するアイデア、またはそれらをまとめて最適化し
た共有体験。

必須 

プレゼンテーション動画 

1302 Branded Entertainment Experience   
(ブランデッドエンターテイメントエクスペリエンス）
ライブショー、イベント、コンサート、フェスティバルなどのブランドエンターテインメント体験。

1303 Public Environments   
(公共環境）
公共スペースにおけるブランド化された環境または体験。

1304 Expos, Conventions & Trade Shows   
(博覧会、コンベンション、展示会）
ブランドアクティベーションと博覧会、コンベンション、展示会でのブース。

1305 Out-of-Home   
(アウトオブホーム）
ゲリラマーケティング、スタント、アンビエントなどの屋外体験とアクティベーション。

1306 Retail   
(店舗）
購入プロセスを強化する小売体験。店内アクティベーション、ポップアップショップ、屋台体験などを含む。

1307 Gamification   
(ゲーミフィケーション）
ゲームやコンペティションへの参加を通じて生き生きとしたブランドメッセージを送る作品。デジタルゲ
ームやアプリ、またはリアルでのアクティビティを含む。ゲーム内広告とブランディングは、ダイレクトカテ
ゴリーにエントリーしてください。

1308 Use of Technology   
(テクノロジーの活用）
360ビデオ、音声アクティベーション、没入型またはマルチプラットフォームなどのテクノロジーの活用 
により核となるエレメンツを高めたブランド環境。プロジェクションマッピングまたはユーザーがアクティ
ブ化するエクスペリエンスを含む。 ARおよびVRについては、リアリティの活用カテゴリーを参照してく 
ださい。

1309 Use of Realities   
(リアリティの活用）
ブランドメッセージの伝達において、拡張現実、仮想現実、または複合現実が重要な役割を果たしてい 
る作品。

Advertising （広告）:

Experiential  
(エクスペリエンシャル)
エクスペリエンス主導のアクティベーションを通じて、ブランドと消費者に相 
互作用をもたらす作品。デジタル、フィジカル、または両方の組合せ。スタント、
ポップアップショップ、インスタレーション、テクノロジー主導のエクスペリエン
スやレスポンシブ環境。ライブ配信イベント、インタラクティブブランドビデオ、
オンライン販売、インタラクティブデジタルゲームなど。

エントリー費

シングル 

エントリー費
£360, €576, $720

早期割引
£400, €640, $800

正規料金
£480, €768, $960

下記項目を、オンラインエントリー時に提出
ブリーフ、 ソリューション、 文化的文脈、 作品の公開場所、期間。 その他詳細は、79ページ参照。
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下記項目を、オンラインエントリー時に提出
全カテゴリー対象: ブリーフ、 ソリューション、 文化的文脈。 該当作品がある場合： インストラクション（使用方法、等）, 作品の公開場所、期間。 どの媒体とその公開期間。  
カテゴリー1425: 視聴数および話題になった背景のエビデンス。 
その他詳細は、79ページ参照。

サブカテゴリー 提出フォーマット 
1401 Social Commercial Campaigns  

(ソーシャルコマーシャルキャンペーン）
ソーシャルメディアプラットフォーム用にデザインされた商業動画キャンペーン。

必須 

動画  
— 

  1エントリー／1点 
  1エントリー／10点まで1402 Social Commercials 1-10 seconds   

(ソーシャルコマーシャル 1-10秒）

1403 Social Commercials 11-20 seconds   
(ソーシャルコマーシャル 11-20秒）

1404 Social Commercials 21-30 seconds   
(ソーシャルコマーシャル 21-30秒）

1405 Social Commercials over 30 seconds   
(ソーシャルコマーシャル 30秒）

1406 VOD Commercial Campaigns 
ビデオオンデマンド用にデザインされた商業動画キャンペーン。

1407 VOD Commercials 1-10 seconds   
(VODコマーシャル 1-10秒）

1408 VOD Commercials 11-20 seconds   
(VODコマーシャル 11-20秒）

1409 VOD Commercials 21-30 seconds   
(VODコマーシャル 21-30秒）

1410 VOD Commercials over 30 seconds   
(VODコマーシャル 30秒）

1411 TV Commercial Campaigns  
(TVコマーシャルキャンペーン）
テレビ向けにデザインされた商業動画キャンペーン。

1412 TV Commercials 1-20 seconds   
(TVコマーシャル 1-20秒）

1413 TV Commercials 21-40 seconds   
(TVコマーシャル 21-40秒）

1414 TV Commercials 41-60 seconds   
(TVコマーシャル 41-60秒）

1415 TV Commercials 61-120 seconds   
(TVコマーシャル 61-120秒）

Advertising （広告）:

Film Advertising 
(フィルム広告)
テレビ、VOD、映画、ソーシャルメディア（インタラクティブ動画やバ
イラル動画を含む）用の動画広告。

エントリー費

シングル 

エントリー費
£360, €576, $720

早期割引
£400, €640, $800

正規料金
£480, €768, $960

マルチ 

エントリー費
£630, €1008, $1260

早期割引
£700, €1120, $1400

正規料金
£840, €1344, $1680
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サブカテゴリー 提出フォーマット 
1416 TV Commercials over 120 seconds   

(TVコマーシャル 120秒以上）
必須 

動画  
— 

  1エントリー／1点 
  1エントリー／10点まで

1417 Cinema Commercial Campaigns  
(映画コマーシャルキャンペーン）
映画用にデザインされた商業動画キャンペーン。

1418 Cinema Commercials 1-20 seconds   
(映画コマーシャル 1-20秒）

1419 Cinema Commercials 21-40 seconds   
(映画コマーシャル 21-40秒）

1420 Cinema Commercials 41-60 seconds   
(映画コマーシャル 41-60秒）

1421 Cinema Commercials 61-120 seconds   
(映画コマーシャル 61-120秒）

1422 Cinema Commercials over 120 seconds   
(映画コマーシャル 120秒以上）

1423 Other Screens   
(その他シーン）
主に、屋外スクリーン、イベント、プレゼンテーション、飛行機などの非伝統的なスクリーンでの表示用に 
デザインされた動画広告。

1424 Programme Promotions   
(番組プロモーション）
テレビ番組またはシリーズ番組用の動画プロモーション。ソーシャル、VOD、テレビ、映画用に制作され 
た広告を含む。

1425 Viral Films   
(バイラルフィルム）
オンライン共有を通じて口コミで人気となった動画広告。

1426 Tactical Film Advertising   
(タクティカルフィルム広告）
特定のニュース記事やイベントの人気を活用してブランドのカバレッジを最大にする動画広告。

Advertising （広告）:

Film Advertising 
(フィルム広告)

下記項目を、オンラインエントリー時に提出
全カテゴリー対象: ブリーフ、 ソリューション、 文化的文脈。 該当作品がある場合： インストラクション（使用方法、等）, 作品の公開場所、期間。 どの媒体とその公開期間。  
カテゴリー1425: 視聴数および話題になった背景のエビデンス。 
その他詳細は、79ページ参照。

エントリー費

シングル 

エントリー費
£360, €576, $720

早期割引
£400, €640, $800

正規料金
£480, €768, $960

マルチ 

エントリー費
£630, €1008, $1260

早期割引
£700, €1120, $1400

正規料金
£840, €1344, $1680
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サブカテゴリー 提出フォーマット 
1427 Writing for Film Advertising   

(フィルム広告コピー）
テレビ、VOD、ソーシャル広告、映画広告、長編動画コンテンツ、オンラインブランド動画、プログラムプ 
ロモーション、スポンサーシップ用のスクリプトとその中の登場するコピー。翻訳に左右されずライティ 
ングを公正に判断するため、英語で商業的にリリースされた作品のみを対象とする。

必須 

動画 + スクリプトをPDFで  
— 

  1エントリー／1点 
  1エントリー／10点まで

1428 Interactive Film Advertising   
(インタラクティブフィルム広告）
視聴者からのインタラクションを促す動画広告。デバイスを並行して利用するセカンドスクリーンも含む。

必須
動画 

オプション 

プレゼンテーション動画  
— 

  1エントリー／1点 
  1エントリー／10点まで

1429 Innovative Film Advertising   
(イノベーティブフィルム広告）
新しいアイデア、ストーリーテリングの方法、またはテクノロジーの採用により、メディアの境界を押し広 
げる動画広告。

Advertising （広告）:

Film Advertising 
(フィルム広告)

エントリー費

シングル 

エントリー費
£360, €576, $720

早期割引
£400, €640, $800

正規料金
£480, €768, $960

マルチ 

エントリー費
£630, €1008, $1260

早期割引
£700, €1120, $1400

正規料金
£840, €1344, $1680

下記項目を、オンラインエントリー時に提出
全カテゴリー対象: ブリーフ、 ソリューション、 文化的文脈。 該当作品がある場合： インストラクション（使用方法、等）, 作品の公開場所、期間。 どの媒体とその公開期間。  
カテゴリー1425: 視聴数および話題になった背景のエビデンス。 
その他詳細は、79ページ参照。
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サブカテゴリー 提出フォーマット 
1501 Integrated/Small Business (under 50 employees)  

(インテーグレーテッド／小規模 従業員50人以下）
オンライン、テレビ、ラジオ、戸外など複数のプラットフォームでの実施を成功させた、完全に統合されたキ
ャンペーン。

必須 

プレゼンテーション動画 

1502 Integrated/Medium Business (50-500 employees)  
(インテーグレーテッド／中規模 従業員50ー500人）

1503 Integrated/Large Business (over 500 employees)  
(インテーグレーテッド／大規模 従業員500人以上）

1504 Earned Media/Small Business (under 50 employees)  
(オウンドメディア／小規模 従業員50人以下）
有料またはオウンドメディアのチャネルではなく、オーガニックに広報が行われるキャンペーン。口コミ、 
ソーシャルメディア、編集記事などを介して広がるメッセージングを含み、効果的にサードパーティを活用
して話題つくりを行うもの。

1505 Earned Media/Medium Business (50-500 employees)  
(オウンドメディア／中規模 従業員50−500人）

1506 Earned Media/Large Business (over 500 employees)  
(インテーグレーテッド／大規模 従業員500人以上）

1507 Omnichannel/Small Business (under 50 employees)  
(オムニチャンネル／小規模 従業員50人以下）
すべてのチャネルにわたるアクティベーションを結合して、どのチャネルを利用してもシームレスな顧客体
験を作り出す完全に統合されたキャンペーン。カスタマージャーニーが戦略の中心であるもの。

1508 Omnichannel/Medium Business (50-500 employees)  
(オムニチャンネル／中規模 従業員50ー500人）

1509 Omnichannel/Large Business (over 500 employees)  
(オムニチャンネル／大規模 従業員500人以上）

1510 Established Campaigns  
(エスタブリッシュキャンペーン）
さまざまなメディアに渡って表現された中心的なアイデアを持ち、同じコンセプトで3年以上にわたって継
続し、定評を得ているキャンペーン。このサブカテゴリーへのエントリー作品の対象期間は、2017年1月
1日から2020年3月31日とする。

1511 Writing for Integrated  
(インテグレーテッドのコピー）
中心的なアイデアがさまざまなメディアをつなぐキャンペーンのために書かれたコピー。翻訳に左右され
ずライティングを公正に判断するため、英語で商業的にリリースされた作品のみを対象とする。

Advertising （広告）:

Integrated 
(インテグレーテッド)
中心的なアイデアがさまざまなメディアに渡り巧みに実施 
されたキャンペーン。メディアはテレビ、印刷物、オンライン、
モバイル、アンビエントを含む。

下記項目を、オンラインエントリー時に提出
ブリーフ、 ソリューション、 文化的文脈、 作品の公開場所、期間。 その他詳細は、79ページ参照。

エントリー費

マルチ 

エントリー費
£540, €864, $1080

早期割引
£600, €960, $1200

正規料金
£720, €1152, $1440
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サブカテゴリー 提出フォーマット 
1601 Use of Integrated  

(インテグレーテッドの活用）
複数のメディアプラットフォーム間で正常に実施されたクリエイティブメディアのアイデア。ソーシャル、 
新聞・雑誌、テレビ、ラジオを含む。

必須
コピー 

オプション 

プレゼンテーション動画
1602 Use of Digital  

(デジタルの活用）
サードパーティが所有するWebまたはモバイルプラットフォームで主催されるキャンペーン。ユーザー制
作コンテンツを含むデジタルネットワークのソーシャルおよびコミュニティ分野を活用する、有料、オウン
ド、無料メディアのアイデアを含む。 VODおよびソーシャル用にデザインされた作品も対象。

1603 Use of Mobile  
(モバイルの活用）
モバイル技術を活用するメディアのアイデア。拡張現実、位置情報連動技術、アプリなどを含む。

1604 Use of Direct  
(ダイレクトの活用）
郵便、電子メール、電話マーケティング、または顧客とのダイレクトなコミュニケーションを可能とするメ
ディアの活用。

1605 Use of Press & Outdoor  
(プレス＆屋外の活用）
プレス広告（記事広告、雑誌および新聞広告）および戸外広告（既存メディア、フリーフォーマット、インタ
ラクティブなポスターサイト）。

1606 Use of Radio & Audio  
(ラジオ＆オーディオの活用）
放送、オンライン、オンデマンドを問わず、ラジオまたはオーディオサービスでの広告、スポンサーシップ、
プロモーション。ポッドキャストを含む。

1607 Use of Film  
(フィルムの活用）
広く認知されたテレビおよび映画チャネルでの広告、記事広告、プロモーション、スポンサーシップ、プロ
ダクトプレースメント。 VODは、デジタルの活用カテゴリーにエントリーしてください。

1608 Use of Entertainment  
(エンターテイメントの活用）
ユーザーが探し共有する娯楽系コンテンツ。活用するメディアチャネルがキャンペーンの中心であり、キ 
ャンペーン成功の主な要因であること。コマーシャル、ゲーム、ウェブサイト、体験、新聞・雑誌、ポスター、
音楽などを含む。

Advertising （広告）:

Media (メディア)
特定のメディアまたはメディアプロパティをクリエイティブツー
ルとして活用する戦略とアイデア。ブランドのメッセージを伝え
るチャネルの効果的な活用に重きを置く、革新的で創造的なe
メディア-ファーストのアイデアが求められる。

下記項目を、オンラインエントリー時に提出
背景、 ソリューション  エクセキューション、 結果。 その他詳細は、79ページ参照。

エントリー費

マルチ 

エントリー費
£405, €648, $810

早期割引
£450, €720, $900

正規料金
£540, €864, $1080
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サブカテゴリー 提出フォーマット 
1609 Use of Events & Stunts  

(イベント＆スタントの活用）
リアルでのイベントやスタントに関連するメディアのアイデア。既存の、または特別に制作された展示会、
製品発表、スポーツトーナメント、アートパフォーマンス、コンサートなどを含む。

必須
コピー 

オプション 

プレゼンテーション動画
1610 Use of Retail  

(リテールの活用）
店内マーケティング、ポップアップショップ、オンライン小売サイトおよびプロセスを中心に展開するキャ 
ンペーン。

1611 Use of Interaction  
(インタラクションの活用）
ユーザーがブランドの他のアクティビティと交流または反応するよう促し、またそれを可能にするメディ
アのアイデア。デュアルスクリーニングアプリ、音声または視覚認識、インタラクティブキオスク、バーチャ
ルリアリティを含む。

1612 Use of Collaboration  
(コラボレーションの活用）
スポンサーとプロジェクト間のコラボレーションがキャンペーンの成功の鍵となる、スポンサープレースメ
ントの創造的な活用。

1613 Use of Micro-Talent/Influencers  
(マイクロタレント／インフルエンサーの活用）
エンゲージメントを高め、特定の市場をターゲットとするために、ニッチなオーディエンスを持つ、または
フォロワーの数が少ないマイクロタレントまたはマイクロインフルエンサーを活用するメディアアクティビ
ティ。

1614 Use of Talent & Influencers  
(タレント／インフルエンサーの活用）
エンゲージメントを増やし、特定の市場をターゲットとするために、通常100,000人以上のフォロワー 
を持つ人気ソーシャルメディアインフルエンサーまたは有名人を活用するメディアアクティビティ。

Advertising （広告）:

Media (メディア)

下記項目を、オンラインエントリー時に提出
背景、 ソリューション  エクセキューション、 結果。 その他詳細は、79ページ参照。

エントリー費

マルチ 

エントリー費
£405, €648, $810

早期割引
£450, €720, $900

正規料金
£540, €864, $1080
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サブカテゴリー 提出フォーマット 
1701 Integrated Campaign  

(インテグレーテッドキャンペーン）
テレビ、印刷、オンライン、モバイル、アンビエントスタントなど、さまざまなメディアに渡って実施される統
合PRキャンペーン。

必須
コピー 

オプション 

プレゼンテーション動画
1702 Creative B2B Campaign  

(BtoBクリエイティブキャンペーン）
あるビジネスから別のビジネスへのサービスと製品の宣伝に焦点を当てたキャンペーン。

1703 Creative B2C Campaign  
(BtoCクリエイティブキャンペーン）
消費者の間でのサービスと製品のプロモーションに焦点を当てたキャンペーン。

1704 In-Market Campaign  
(In-Marketキャンペーン）
特定の言語市場または地理的市場をターゲットとするキャンペーン。

1705 Multi-Market Campaign  
(Multi-Marketキャンペーン）
複数の言語市場または地理的市場をターゲットとするキャンペーン。

1706 Use of Digital & Social Media  
(デジタル＆ソーシャルメディアの活用）
ソーシャルおよびデジタルメディアプラットフォームを活用してブランドメッセージを伝えるキャンペーン。

1707 Use of Micro-Talent/Influencers  
(マイクロタレント／インフルエンサーの活用）
エンゲージメントを高め、特定の市場をターゲットとするために、マイクロタレントまたはマイクロインフル
エンサー（ニッチなオーディエンスを持つ、またはフォロワー数が少ない）を活用するPR活動。

1708 Use of Talent & Influencers  
(タレント／インフルエンサーの活用）
エンゲージメントを高め、特定の市場をターゲットとするために、通常100,000人以上のフォロワーを持
つ、人気ソーシャルメディアインフルエンサーまたは有名人を活用するPR活動。

1709 Use of Events & Stunts  
(イベント／スタントの活用）
話題作りを行いブランドを構築するためのイベントやスタントの活用。フラッシュモブ、ゲリラマーケティン
グなどを含む。

1710 Use of Media Relations  
(メディアリレーションの活用）
一般の人 と々のダイレクトなコミュニケーションではなく、メッセージを伝えるためのジャーナリストやメ
ディアとの関係の活用。

Advertising （広告）:

PR
PR手法をクリエイティブなツールとして活用する戦略とアイデア。
ブランドメッセージを伝えるPR戦略の効果的な活用に重きを置く
革新的でクリエイティブなPR-ファーストのアイデアが求められる。

エントリー費

マルチ 

エントリー費
£405, €648, $810

早期割引
£450, €720, $900

正規料金
£540, €864, $1080

下記項目を、オンラインエントリー時に提出
全カテゴリー対象: 背景、 ソリューション  エクセキューション、 結果。 カテゴリー1715: 予算。 その他詳細は、79ページ参照。



28

カテゴリー一覧へ戻る

サブカテゴリー 提出フォーマット 
1711 Reactive Response  

(リアクティブレスポンス）
特定のニュース記事、動画の拡散、またはイベントの人気を活用して、ブランドのポジティブなカバレッ 
ジを最大限にするキャンペーン。ブランドの不祥事や危機的状況に対応して制作されたキャンペーン 
も含む。

必須
コピー 

オプション 

プレゼンテーション動画

1712 Product Launch  
(プロダクトロンチ）
製品のローンチまたはリニューアルを成功させるためにデザインされたPRキャンペーン。

1713 Public Affairs Campaign  
(公務キャンペーン）
公共政策、課題、法律の変更または通知のためのキャンペーン。

1714 Established Campaigns  
(エスタブリッシュキャンペーン）
同じコンセプトで3年以上にわたって実施され、ブランドの認知度や収益を継続的に高めているているロ
ングライフのPRキャンペーン。このサブカテゴリーへのエントリー作品の対象期間は、2017年1月1日か
ら2020年3月31日とする。

1715 Low Budget Campaigns  
(低コストキャンペーン）
25,000ポンド以下または同等規模の市場価値の予算で実施されたPRキャンペーン。

Advertising （広告）:

PR

下記項目を、オンラインエントリー時に提出
全カテゴリー対象: 背景、 ソリューション  エクセキューション、 結果。 カテゴリー1715: 予算。 その他詳細は、79ページ参照。

エントリー費

マルチ 

エントリー費
£405, €648, $810

早期割引
£450, €720, $900

正規料金
£540, €864, $1080
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カテゴリー一覧へ戻る

サブカテゴリー 提出フォーマット 
1801 Single Press Adverts   

(単独プレス広告）
単独の新聞・雑誌広告。

必須                                 

画像

オプション
設置現場の画像 
— 

  1エントリー／1点 
  1エントリー／10点まで

1802 Tactical Press Advertising   
(タクティカルプレス広告）
ニュースストーリーやイベントに関する話題を活用して、ブランドのカバレッジを最大にする短時間対応
のプレス広告。ニュースジャック、リアルタイムおよび特定状況の広告を含む。

1803 Press Advertising Insert & Wraps   
(プレス広告折込み＆帯）
出版物の帯広告全般、または出版物に挿入されるリーフレットなど。

必須                                 

画像

— 
  1エントリー／1点 
  1エントリー／10点まで

1804 Press Advertising Campaigns  
(プレス広告キャンペーン）
フリーフォーマットまたは既存のサイトを活用するポスター広告キャンペーン。デジタルサイト（デジタル
掲示板、広告枠、ポスターなど）、または非従来型サイト（乗り物、建物、店頭など）なども含む。

必須                                 

画像

オプション
設置現場の画像 
— 

  1エントリー／10点まで

1805 Existing Sites Poster Advertising   
(従来型ポスター広告）
従来型の屋外ポスターサイトに掲示される単一のポスター。デジタル広告板、アドシェル、またはポスタ
ーなどのデジタルサイトを含む。

必須                                 

下記提出方法のいずれか：

画像 
動画（デジタルサイト）

オプション
設置現場の画像  
— 

  1エントリー／1点

1806 Free Format Poster Advertising   
(フリーフォーマットポスター広告）
非従来型のポスターサイトに掲示される単一のポスター、または乗り物、建物、店頭ポスターなど非従来
型の素材を活用するポスター。

1807 Interactive Sites Poster Advertising   
(インタラクティブサイトポスター広告）
ライブ更新、リアルでのインタラクション、ソーシャルメディアでのエンゲージメントなど、視聴者からの相
互交流を促すポスター。

必須                                 

下記提出方法のいずれか、もしくは両方：

画像 
動画（デジタルサイト）

オプション
設置現場の画像  
— 

  1エントリー／1点 
  1エントリー／10点まで

1808 Tactical Poster Advertising   
(タクティカルポスター広告）
ニュースストーリーやイベントに関する話題を活用して、ブランドのカバレッジを最大にする短時間対応
のポスター広告。ニュースジャック、リアルタイムおよび特定状況の広告を含む。

Advertising （広告）:

Press & Outdoor 
(プレス＆屋外)
デジタルおよびインタラクティブなポスターサイトでリリースされた作
品を含む、プレスおよびポスター広告。

エントリー費

シングル 

エントリー費
£270, €432, $540

早期割引
£300, €480, $600

正規料金
£360, €576, $720

マルチ 

エントリー費
£450, €720, $900

早期割引
£500, €800, $1000

正規料金
£600, €960, $1200

下記項目を、オンラインエントリー時に提出
ブリーフ、 ソリューション、 文化的文脈、 作品の公開場所、数量、期間。 その他詳細は、79ページ参照。
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カテゴリー一覧へ戻る

サブカテゴリー 提出フォーマット 
1809 Poster Advertising Campaigns  

(ポスター広告キャンペーン）
フリーフォーマットまたは既存のサイトを活用するポスター広告キャンペーン。デジタルサイト（デジタ 
ル掲示板、広告枠、ポスターなど）、または非従来型サイト（乗り物、建物、店頭など）なども含む。

必須                                 

下記提出方法のいずれか、もしくは両方：

画像

動画（デジタルサイト）

オプション
設置画像の画像  
— 

  1エントリー／10点まで

1810 Writing for Press & Outdoor Advertising   
(プレス＆屋外広告のコピー）
ポスター、看板、アドシェル、雑誌、インサート、帯広告を含む、プレスおよび屋外広告のライティング。 
翻訳に左右されずライティングを公正に判断するため、英語で商業的にリリースされた作品のみを対 
象とする。

必須                                 

下記提出方法のいずれか、もしくは両方： 

画像（プリント広告、折り込み＆帯） 
動画（デジタルサイト）

— 
  1エントリー／1点 
  1エントリー／10点まで

1811 Writing for Branded Editorial   
(ブランデッドエディトリアルのコピー）
ブランド記事、パンフレット、ブログの投稿など、プロモーション目的で制作された長文のコピー。翻訳に
左右されずライティングを公正に判断するため、英語で商業的にリリースされた作品のみを対象とする。

必須                                 

下記提出方法のいずれか、もしくは両方：

画像 
URL (デジタルエレメントの場合） 
— 

  1エントリー／1点 
  1エントリー／10点まで

1812 Print Innovation   
(イノベーション印刷）
革新的な印刷広告を制作するための新しいテクノロジー、素材、または技巧の活用。

必須                                 

デジタルプレゼンテーション画像

オプション
プレゼンテーションフィルム 
— 

  1-5画像 
  2-10画像

Advertising （広告）:

Press & Outdoor 
(プレス＆屋外)

下記項目を、オンラインエントリー時に提出
ブリーフ、 ソリューション、 文化的文脈、 作品の公開場所、数量、期間。 その他詳細は、79ページ参照。

エントリー費

シングル 

エントリー費
£270, €432, $540

早期割引
£300, €480, $600

正規料金
£360, €576, $720

マルチ 

エントリー費
£450, €720, $900

早期割引
£500, €800, $1000

正規料金
£600, €960, $1200
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カテゴリー一覧へ戻る

サブカテゴリー 提出フォーマット 
1901 Radio Adverts 0-30 seconds   

(ラジオ広告0-30秒）
30秒未満の単発ラジオ広告。

必須
オーディオ 
— 

  1エントリー／1点

1902 Radio Adverts over 30 seconds   
(ラジオ広告30秒以上）
30秒以上の単発ラジオ広告。

必須
下記提出方法のいずれか：

オーディオ 
オーディオ + 最長3分の編集版  

（4分以上の広告） 
— 

  1エントリー／1点

1903 Radio Advertising Campaigns  
(ラジオ広告キャンペーン）
ラジオ広告キャンペーン。

必須
下記提出方法のいずれか：

オーディオ 
オーディオ + 最長3分の編集版  

（4分以上の広告） 
— 

  1エントリー／10点まで

1904 Tactical Radio & Audio Advertising   
(タクティカルラジオ＆オーディオ広告）
人気のニュースストーリーを活用してブランドのカバレッジを最大にし、リアルタイムのニュースやイベン
トに迅速に反応する広告。ニュースジャック、リアルタイムおよび特定状況の広告を含む。

必須
下記提出方法のいずれか：

オーディオ  
オーディオ + 最長3分の編集版  

（4分以上の広告） 
— 

  1エントリー／1点 
  1エントリー／10点まで

1905 Use of Branded Audio   
(ブランデッドオーディオの活用）
人々が求め、共有し、ブランド、製品、サービス、またはビジネスがストーリーや体験の不可欠な要素とな
っているオーディオコンテンツ。

1906 Use of Podcasts   
(ポッドキャストの活用）
キャスト、ポジショニング、パフォーマンスのいずれかを介して、ブランドをポッドキャストのエピソードまた
はシリーズに統合した広告。有料、無料またはオウンドメディアを含む。ポッドキャストのスクリプトは、ポ
ッドキャスト用ライティング・カテゴリーにエントリーしてください。

Advertising （広告）:

Radio & Audio 
(ラジオ＆オーディオ)
ラジオ放送、ポッドキャスト、その他の音声チャンネルを活用
する広告およびブランドコミュニケーション。

エントリー費

シングル 

エントリー費
£198, €317, $396

早期割引
£220, €352, $440

正規料金
£264, €422, $528

マルチ 

エントリー費
£324, €518, $648

早期割引
£360, €576, $720

正規料金
£432, €691, $864

注意：
ソニックブランディングは、ブランディングカテゴリーへエントリを。（p.36参照）

下記項目を、オンラインエントリー時に提出
全カテゴリー対象: ブリーフ、 ソリューション、 文化的文脈、 作品の公開場所、数量、期間。 該当作品がある場合： インストラクション（使用方法、等）。 
その他詳細は、79ページ参照。
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カテゴリー一覧へ戻る

サブカテゴリー 提出フォーマット 
1907 Creative Use of Technology   

(テクノロジーの画期的活用）
テクノロジーを創造的な方法で活用し、音声でのブランドメッセージを生き生きと表現した作品。音声 
アクティベーション、仮想アシスタント、FMトランスミッター、アプリ、データ、バイノーラル録音の使用 
を含む。

必須
下記提出方法のいずれか：

オーディオ  
オーディオ + 最長3分の編集版  

（4分以上の広告）

オプション 

プレゼンテーション動画 
— 

  1エントリー／1点 
  1エントリー／10点まで

1908 Writing for Podcasts   
(ポッドキャストのコピー）
ポッドキャストエピソードのライティングまたは脚本。エピソード全体またはエピソードのうちのセクショ
ンも可。翻訳に左右されずライティングを公正に判断するため、英語で商業的にリリースされた作品のみ
を対象とする。

必須
下記提出方法のいずれか：

オーディオ + スクリプトをPDFで 
オーディオ + 最長3分の編集版 （4分以
上の広告） + スクリプトをPDFで 
— 

  1エントリー／1点 
  1エントリー／10点まで

1909 Writing for Radio & Audio   
(ラジオ＆オーディオのコピー）
ラジオ広告およびストリーミングを含むオーディオコンテンツのコピー。ポッドキャストのスクリプトは、 
ポッドキャスト用ライティングカテゴリにエントリーのこと。翻訳に左右されずライティングを公正に判断
するため、英語で商業的にリリースされた作品のみを対象とする。

Advertising （広告）:

Radio & Audio 
(ラジオ＆オーディオ)

エントリー費

シングル 

エントリー費
£198, €317, $396

早期割引
£220, €352, $440

正規料金
£264, €422, $528

マルチ 

エントリー費
£324, €518, $648

早期割引
£360, €576, $720

正規料金
£432, €691, $864

注意：
ソニックブランディングは、ブランディングカテゴリーへエントリを。（p.36参照）

下記項目を、オンラインエントリー時に提出
全カテゴリー対象: ブリーフ、 ソリューション、 文化的文脈、 作品の公開場所、数量、期間。 該当作品がある場合： インストラクション（使用方法、等）。 
その他詳細は、79ページ参照。
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カテゴリー一覧へ戻る

サブカテゴリー 提出フォーマット 
2001 Children’s Picture Books   

(子供向け絵本）
子供向けの本。飛び出す絵本、しかけ絵本、フィクション、ノンフィクションなどを含むが、それ以外も可。

必須                                 

刊行物もしくは画像（現物発送が困難
な場合） 
URL (デジタル要素がある場合） 
— 

  1エントリー／1点 
  1エントリー／10点まで

2002 Children’s Picture Book Covers   
(子供向け絵本の表紙）
子供向けの本の表紙デザイン。飛び出す絵本、しかけ絵本、フィクション、ノンフィクションなどを含むが、
それ以外も可。

2003 Fiction Books   
(フィクション本）
ヤングアダルトと大人の向けの書籍。

2004 Fiction Covers   
(フィクション本の表紙）
ヤングアダルトと大人向け書籍の表紙デザイン。

2005 Trade Books   
(業界誌）
従来の小売チャネルを通じて入手可能な、商業出版社の書籍。一般的なフィクションとノンフィクション。

2006 Trade Covers   
(業界誌の表紙）
商業出版社の書籍の表紙デザイン。

2007 Culture, Art & Design Books   
(カルチャー、アート＆デザイン本）
芸術、文化、デザイン、ファッション、ライフスタイル、写真に焦点を当てた書籍。たとえば、コーヒーテーブ
ルの本、年鑑、デザイン、ファッション、料理本など。

2008 Culture, Art & Design Covers   
(カルチャー、アート＆デザイン本の表紙）
芸術、文化、デザイン、ファッション、ライフスタイル、写真に焦点を当てた書籍の表紙デザイン。たとえば、
大型豪華本、年鑑、デザイン、ファッション、料理本など。

2009 Specialist Books   
(専門誌）
健康、科学、スポーツなど専門的なトピックに関する書籍。

2010 Specialist Covers   
(専門誌の表紙）
健康、科学、スポーツなど専門的なトピックに関する書籍の表紙デザイン。

Design （デザイン）:

Book Design 
(ブックデザイン)
書籍と表紙のデザイン。印刷物、デジタル、電子書籍、およ
びアプリと連携して動作する電子接続による書籍。

エントリー費

シングル 

エントリー費
£99, €158, $198

早期割引
£110, €176, $220

正規料金
£132, €211, $264

マルチ 

エントリー費
£171, €274, $342

早期割引
£190, €304, $380

正規料金
£228, €365, $456

下記項目を、オンラインエントリー時に提出
全カテゴリー対象: ブリーフ、 デザインソリューション、 文化的文脈、 インストラクション（使用方法、等）, 発行部数、 販売先（国）。 該当作品がある場合： 単価、 販売価格。 その
他詳細は、79ページ参照。
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カテゴリー一覧へ戻る

サブカテゴリー 提出フォーマット 
2011 Illustrated Books & Graphic Novels   

(イラスト＆グラフィック本）
グラフィック小説、漫画、ぬり絵、学習マニュアル、旅行ガイドなど、イラストがデザインの重要な要素とな
っている書籍。

必須                                 

刊行物もしくは画像（現物発送が困難
な場合） 
URL (デジタル要素がある場合） 
— 

  1エントリー／1点 
  1エントリー／10点まで

2012 Illustrated Books & Graphic Novel Covers   
(イラスト＆グラフィック本の表紙）
グラフィック小説、漫画、ぬり絵、学習マニュアル、旅行ガイドなど、イラストがデザインの重要な要素とな
っている書籍の表紙デザイン。

2013 Limited Edition & Fine Binding Books   
(限定版高品質書籍）
高品質の装丁技術および／または高品質の素材を用いた書籍。また、通常1,000部未満の小規模印刷
の限定版書籍。

2014 Limited Edition & Fine Binding Covers   
(限定版高品質書籍の表紙）
高品質の装丁技術および／または高品質の素材を用いた書籍の表紙デザイン。また、通常1,000部未満
の小規模印刷の限定版書籍。

Design （デザイン）:

Book Design 
(ブックデザイン)

エントリー費

シングル 

エントリー費
£99, €158, $198

早期割引
£110, €176, $220

正規料金
£132, €211, $264

マルチ 

エントリー費
£171, €274, $342

早期割引
£190, €304, $380

正規料金
£228, €365, $456

下記項目を、オンラインエントリー時に提出
全カテゴリー対象: ブリーフ、 デザインソリューション、 文化的文脈、 インストラクション（使用方法、等）, 発行部数、 販売先（国）。 該当作品がある場合： 単価、 販売価格。  
その他詳細は、79ページ参照。
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カテゴリー一覧へ戻る

サブカテゴリー 提出フォーマット 
2101 New Branding Schemes  

(新規ブランディングスキーム）
新しい組織、製品、またはサービスのブランドアイデンティティ全般。複数のプラットフォームを通じてブ 
ランドを表現した作品であること。10人未満から250人以上の従業員まで、あらゆる規模の組織を含む。
プレゼンテーションボードは、他のフォーマットで提供された素材の画像を流用しないこと。

必須                                 

デジタルプレゼンテーション画像（1-10点）

オプション 

下記提出方法（複数可）：

プレゼンテーション動画 
URL  
動画 
オーディオ

2102 Brand Refresh  
(ブランドリフレッシュ）
既存のブランド、組織、製品、またはサービスのリブランドまたはリニューアル。複数のプラットフォームを
通じてブランドを表現した作品であること。10人未満から250人以上の従業員まで、あらゆる規模の組
織を含む。プレゼンテーションボードは、他のフォーマットで提供された素材の画像を流用しないこと。

2103 Campaign Branding & Identity  
(ブランディング＆アイデンティティキャンペーン）
特定マーケティングもしくは広告キャンペーンのブランディングおよびアイデンティティ。

2104 Logos   
(ロゴ）
単一のロゴまたはロゴのファミリー。静的、動的、またはその両方も可。

必須                                 

下記提出方法のいずれか、もしくは両方：

動画 
画像 
— 

  1エントリー／1点 
  1エントリー／10点まで

2105 Campaign Logos    
(キャンペーンロゴ）
特定の広告またはマーケティングキャンペーン用に作成された単一のロゴまたはロゴファミリー。静的、
動的、またはその両方も可。

2106 Brand Expression in Print   
(印刷によるブランド表現）
“ブランドを表現する印刷コミュニケーション。たとえば、ステーショナリー、カタログ、ブランドハンドブッ
ク、パッケージ。ポスターやプレス広告はプレス＆アウトドアカテゴリにエントリーしてください。”

必須                                 

画像 
— 

  1エントリー／1点 
  1エントリー／10点まで

2107 Brand Expression in Moving Image   
(動画によるブランド表現）
ブランドの動画作品。たとえば、機内映画、企業プレゼンテーション、アイデント（局名告知映像）、テレビ
番組のジャンクション。テレビおよび映画の広告は動画広告カテゴリーにエントリーしてください。

必須 

動画 
— 

  1エントリー／1点 
  1エントリー／10点まで

2108 Channel Branding & Identity   
(チャンネルブランディング＆アイデンティティ）
チャネルアイデンティティ全般または、スティング（番組告知映像）またはアイデント（局名告知映像）とい
ったそれらのエレメンツ。個別のテレビ番組のブランディングは、マルチプラットフォームTVブランディン
グ＆プロモーションカテゴリーにエントリーしてください。

2109 Multiplatform TV Branding & Promotions  
(マルチプラットフォームTVブランディング＆プロモーション）
印刷、ウェブ、テレビなど、さまざまなプラットフォーム間で統合されたTVチャンネルまたは番組のブラン
ディング。単一のアイデント（局名告知映像）はチャネルブランディング＆アイデンティティカテゴリーに 
エントリーしてください。

下記項目を、オンラインエントリー時に提出
全カテゴリー対象: ブリーフ、 デザインソリューション、 文化的文脈。 該当作品がある場合： インストラクション（使用方法、等）。 その他詳細は、79ページ参照。

エントリー費

シングル 

エントリー費
£198, €317, $396

早期割引
£220, €352, $440

正規料金
£264, €422, $528

マルチ 

エントリー費
£360, €576, $720

早期割引
£400, €640, $800

正規料金
£480, €768, $960

Design （デザイン）:

Branding 
(ブランディング)
個々のブランドエレメンツとブランドスキーム全体のデザイン。たとえば、ブラ 
ンドリニューアル、ネーミング、トーン・オブ・ボイス、サウンドブランディング、 
ブランドアクティベーションおよびテレビチャンネルのブランディング。
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カテゴリー一覧へ戻る

サブカテゴリー 提出フォーマット 
2110 Digital Brand Expression   

(デジタルによるブランド表現）
デジタルプラットフォーム上で行われるブランディング。たとえば、ウェブサイト、アプリ、ゲームを含む。 
モバイル広告・デジタル広告はデジタルカテゴリーにエントリーしてください。

必須 

URL

オプション 

プレゼンテーション動画 
— 

  1エントリー／1点 
  1エントリー／10点まで

2111 Sonic Branding   
(ソニックブランディング）
ブランドのストーリーを伝えるために、さまざまな顧客のタッチポイントに使用されるサウンドブランデ 
ィング。ブランド専用に制作されたサウンドロゴ、サウンド、またはジングルを含む。

必須 

オーディオ

オプション 

プレゼンテーション動画 
— 

  1エントリー／1点 
  1エントリー／10点まで

2112 Brand Activation   
(ブランドアクティベーション）
たとえばポップアップイベントやインスタレーションなど、顧客のブランドとの関わりを促進するエクスペ
リエンスとアクティベーション。

必須 

プレゼンテーション動画

2113 Naming   
(ネーミング）
会社または製品のネーミング。新規または既存ブランドのリニューアルに伴うものを含む。ターゲットオー
ディエンスがネーミングをどのように認識しているかを判断基準の一つとする。

必須                                 

下記提出方法（複数可）：

画像  
URL 
動画

2114 Tone of Voice   
(トーンオブボイス）
会社または製品のネーミング。新規または既存ブランドのリニューアルに伴うものを含む。ターゲットオー
ディエンスがネーミングをどのように認識しているかを判断基準の一つとする。

必須                                 

下記提出方法（複数可）：

画像  
URL 
動画

+ 

トーンオブボイス（ガイドライン）のPDF

 

Design （デザイン）:

Branding 
(ブランディング)

下記項目を、オンラインエントリー時に提出
全カテゴリー対象: ブリーフ、 デザインソリューション、 文化的文脈。 該当作品がある場合： インストラクション（使用方法、等）。 その他詳細は、79ページ参照。

エントリー費

シングル 

エントリー費
£198, €317, $396

早期割引
£220, €352, $440

正規料金
£264, €422, $528

マルチ 

エントリー費
£360, €576, $720

早期割引
£400, €640, $800

正規料金
£480, €768, $960
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カテゴリー一覧へ戻る

サブカテゴリー 提出フォーマット 
2201 Digital Transformation   

(デジタルトランスフォーメーション）
デジタルとテクノロジーがビジネス変革を推進するソリューションの中心となっているデザイン思考。新規
または既存のテクノロジー、およびデジタル製品とサービスの活用を含む。

必須 

プレゼンテーション動画

オプション 

URL 
PDF2202 Customer Experience Transformation   

(顧客体験トランスフォーメーション）
カスタマージャーニーを改善しビジネスの革新を推進する、顧客体験の変革につながるデザイン思考。 
デジタルおよび物理的なタッチポイントへの影響をエントリー提出時に多数示すこと。

2203 Operational Transformation   
(オペレーショナルトランスフォーメーション）
業務変革を活用してビジネス変革を推進するデザイン思考。たとえば、内部プロセスの最適化、スタッフ
のコミュニケーション、業務効率のためのソリューション。

2204 Holistic Design Transformation   
(ホリスティックデザイントランスフォーメーション）
総論的なビジネスの変革につながるデザイン思考。エントリーの際は、変革がどのようにビジネス、スタ 
ッフ、顧客全体に変化をもたらしたかを示すこと。

エントリー費

シングル 

エントリー費
£360, €576, $720

早期割引
£400, €640, $800

正規料金
£480, €768, $960

下記項目を、オンラインエントリー時に提出
ブリーフ、 デザインソリューション、 文化的文脈、 結果、 インストラクション（使用方法、等）。 その他詳細は、79ページ参照。

Design （デザイン）:

Design Transformation 
(デザイントランスフォーメーション)
サービス、エクスペリエンス、および変革デザインプラクティスによりビジネスの変革を促し、既存の製品
やサービスの革新、または新しいものの創造へと導くデザイン思考を称えるカテゴリー。エントリー作品
は、ブランドの在り方、カスタマーエンゲージメント等を総括的に動かすデザイン変換であること。審査員
は、ビジネスの成長、カスタマーへのインパクト、従業員や業者へのインパクト等を総合的に審議する。
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カテゴリー一覧へ戻る

サブカテゴリー 提出フォーマット 
2301 Digital Products   

(デジタルプロダクト）
UI、UX、ナビゲーション、応答性、レイアウト、ビジュアルデザインなど、デジタル製品またはそのエレメン
ツの全体的なエクセキューション。デジタル製品には、ウェブサイト、アプリ、プラットフォームを含み、ま 
たこれらに限定しない。

必須
URL 

オプション 

プレゼンテーション動画 

2302 Connected Experiences   
(コネクテッドエクスペリエンス）
Webおよびモバイルを超え、接続されたタッチポイント間で送信されるデザイン。家庭用デバイス、ウェア
ラブル技術、センサーを含む。全体的なエクセキューション、デバイスがユーザーの効率をどの程度改善
しているか、また必要に応じてUI、UX、ナビゲーション、応答性、レイアウト、視覚デザインについて選考。 

必須 

プレゼンテーション動画

オプション 

URL  
現物

2303 Immersive Experiences   
(イマーシブエクスペリエンス）
没入型環境を作成するマルチ感覚のデジタルエクスペリエンス。インタラクティブである場合とそうでな
い場合があります。 AR、VR、インストールおよびプロジェクションを含む。審査員は、全体的な実行と、 
必要に応じてUI、UX、ナビゲーション、応答性、レイアウト、ビジュアルデザインを検討します。

2304 Game Design   
(ゲームデザイン）
ユーザーフレンドリーで革新的、なめらかなゲームプレイを創造する、すべての創造的および技術的分野
で優れたデザインおよびゲームプレイ体験を評価。バーチャル、没入型、AR、ウェブサイト、モバイルを含
む、全ジャンルのゲームが対象。

必須 

URL

オプション 

現物

2305 Incremental Design   
(インクリメンタルデザイン）
継続的なソフトウェアの更新が行われている既存のプラットフォーム、Webサイト、またはアプリ。時間の
経過とともに進む漸進的な変化を証明し、新しい機能の例を示すこと。全体的なエクセキューションと、
必要に応じてUI、UX、ナビゲーション、応答性、レイアウト、ビジュアルデザインについて選考。

必須
URL 

オプション 

プレゼンテーション動画 

2306 Service Digitisation   
(サービスディジティセーション）
アナログサービスを取り入れ、デジタルの形で実現するサービスデザイン。新規または既存のサービス 
が対象。応募者が実証可能な非デジタルタッチポイントを含めることができる。

2307 New Service Design & Activation   
(新サービスデザイン＆アクティベーション）
新しいデジタルサービスのデザイン、ローンチ、スケーリング。応募者が実証可能な非デジタルタッチポイ
ントを含めることができる。

2308 Service Design Relaunch   
(サービスデザイン再リリース）
再リリースまたはリニューアルされた既存のサービスデザイン。応募者が実証可能な非デジタルタッチポ
イントを含めることができる。

Design （デザイン）:

Digital Design 
(デジタルデザイン)
テクノロジーベースのデザイン、サービスデザイン、デジタル製品
のデザイン。Webサイト、アプリ、IoT製品、ゲーム、デジタルエクス
ペリエンス、サービスデザインを含む（これら以外も可）。

下記項目を、オンラインエントリー時に提出
ブリーフ、 デザインソリューション、 文化的文脈、 インストラクション（使用方法、等）。 その他詳細は、79ページ参照。

エントリー費

シングル 

エントリー費
£243, €389, $486

早期割引
£270, €432, $540

正規料金
£324, €518, $648
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カテゴリー一覧へ戻る

サブカテゴリー 提出フォーマット 
2309 New Use of Technology   

(テクノロジーの新しい活用）
デジタル製品、サービス、またはユーザーエクスペリエンスを改善するため、またはデザインでデジタルの
境界を押し広げるためのテクノロジーの活用。バーチャル、没入型、ARおよびデバイス主導のコンテンツ
を含むが、それ以外も可。

必須
URL 

オプション 

プレゼンテーション動画 

2310 Creative Use of Data   
(データの画期的活用）
デザイン思考を裏付けたり、ユーザーエクスペリエンスを向上させたりするためのデータの活用。

2311 Writing for Digital Design   
(デジタルデザインのコピー）
デザインに不可欠であり、ユーザージャーニーやエクスペリエンスを改善したデジタル製品またはプラッ
トフォームのためのコピー。翻訳に左右されずライティングを公正に判断するため、英語で商業的にリリ
ースされた作品のみを対象とする。

必須
URL

Design （デザイン）:

Digital Design 
(デジタルデザイン)

下記項目を、オンラインエントリー時に提出
ブリーフ、 デザインソリューション、 文化的文脈、 インストラクション（使用方法、等）。 その他詳細は、79ページ参照。

エントリー費

シングル 

エントリー費
£243, €389, $486

早期割引
£270, €432, $540

正規料金
£324, €518, $648
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カテゴリー一覧へ戻る

サブカテゴリー 提出フォーマット 
2401 Integrated Graphics  

（インテグレーテッドグラフィックス）
一つのグラフィックデザインコンセプトが複数のフォーマットに適用されているもの。すべてのフォーマッ
トにわたる効果的な視覚的コミュニケーションについて審査。

必須                                 

作品は商用的に公開された時と同じ状
態で提出。 下記フォーマットから2つ以
上で：

ポスターマウント有（A1以内） 
ポスターマウント無（A1以上、もしくは
両面もの） 
現物 
画像（現物入手できない場合） 
URL 
動画

オプション
A2プレゼンテーションボード (1-4)

2402 Posters   
(ポスター）
印刷物またはデジタルのグラフィック主導のポスター。片面でも両面でも可。

必須                                 

下記提出方法のいずれか：

ポスターマウント有（A1以内） 
ポスターマウント無（A1以上、もしくは
両面もの） 
画像（現物発送が困難な場合） 
動画（デジタルサイト） 

— 
  1エントリー／1点 
  1エントリー／10点まで  

（ポスターが10枚以上の構成の場合、 
事務局へ連絡下さい）

2403 Point of Sale   
(ポイントオブセール）
店頭でのプロモーション用品。ポスターを除く。ポスターはグラフィックデザイン/ポスターカテゴリーに
エントリーしてください。

必須                                 

下記のいずれか：

A2プレゼンテーションボード 
デジタルプレゼンテーション画像 
— 

  ボード1,2枚、または、画像1-5点 
  ボード2-6枚、または、画像2-10点

2404 Signage & Environmental Graphics  
(サイネージ＆環境グラフィックス）
サイネージ、経路探索および案内用グラフィック。また、展示会、病院、オフィス、店舗における環境グラフ 
ィックなど、通常大規模なスペースで活用されるグラフィックデザインも含む。

2405 Stationery   
(ステーショナリー）
カタログ、パンフレット、マニュアル、取扱説明書やリファレンスガイドのためのデザイン。

必須                                 

下記のいずれか：

現物 
画像（現物発送が困難な場合）

下記項目を、オンラインエントリー時に提出
全カテゴリー対象: ブリーフ、 デザインソリューション、 文化的文脈。 該当作品がある場合： インストラクション（使用方法、等）。 その他詳細は、79ページ参照。

Design （デザイン）:

Graphic Design 
(グラフィックデザイン)
全プラットフォームの商用ビジュアルデザイン。アイデアやコンセプ
トを伝えるグラフィック要素の使い方。ポスター、ステーショナリー、
レコードジャケット、看板、ウェブサイト、アプリ、デジタルプラットフ
ォーム、データ視覚化など。（以外も可）

エントリー費

シングル 

エントリー費
£108, €173, $216

早期割引
£120, €192, $240

正規料金
£144, €230, $288

マルチ 

エントリー費
£180, €288, $360

早期割引
£200, €320, $400

正規料金
£240, €384, $480



41

カテゴリー一覧へ戻る

サブカテゴリー 提出フォーマット 
2406 Catalogues & Brochures   

(カタログ＆冊子）
ステーショナリーのデザイン。グリーティングカード、招待状、切手、カレンダーを含む。

必須                                 

下記のいずれか：

現物 
画像（現物発送が困難な場合）

2407 Direct Mail   
(ダイレクトメール）

2408 Record Sleeves & Album Covers   
(レコードスリーブ＆アルバムカバー）

2409 Applied Print Graphics   
(アプライドプリントグラフィックス）
チケット、メニュー、マグカップ、ショッピングバッグ、アパレル、コインなど、他のグラフィックデザインカテ
ゴリーに該当しないアイテムのグラフィックデザイン。

2410 Printed Games   
(プリントゲーム）
トランプ、ボードゲームなど。

2411 Moving Image   
(動画）
オフラインの動画作品のグラフィックデザイン。例えば、ステージグラフィック、プレゼンテーション、アニ
メーションサイネージなど。テレビまたは映画の広告としてのみ放映された作品は対象外。

必須                                 

動画  
— 

  1エントリー／1点 
  1エントリー／10点まで

2412 Digital Platforms & Websites   
(デジタルプラットフォーム＆ウェブサイト）
デジタルプラットフォームおよびWebサイトのグラフィックデザイン。グラフィック要素が審査対象（UXま
たはUIデザインは対象外）。エントリーの際は、2020年6月まで公開され英国からアクセス可能なURL
を送信のこと。

必須                                 

URL 
— 

  1エントリー／1点

2413 Apps   
(アプリ）
アプリのグラフィックデザイン。グラフィック要素が審査対象（UXまたはUIデザインは対象外）。エントリ
ーの際は、2020年6月まで公開され英国からアクセス可能なURLを送信のこと。

2414 Data Visualisation   
(データビジュアライゼーション）
データビジュアリゼーションを通じてデータに命を吹き込む印刷またはデジタル作品。データの描写によ
り、他のメディアよりもそのトピックが理解しやすくなるものであること。

必須                                 

下記のいずれか（複数可）：

現物＋オプションURL(デジタルエレメ
ント） 
画像＋オプションURL(デジタルエレメ
ント）

URL (デジタルエレメント） 
— 

  1エントリー／1点 
  1エントリー／10点まで

2415 Annual Reports   
(アニュアルレポート）

Design （デザイン）:

Graphic Design 
(グラフィックデザイン)

下記項目を、オンラインエントリー時に提出
全カテゴリー対象: ブリーフ、 デザインソリューション、 文化的文脈。 該当作品がある場合： インストラクション（使用方法、等）。 その他詳細は、79ページ参照。

エントリー費

シングル 

エントリー費
£108, €173, $216

早期割引
£120, €192, $240

正規料金
£144, €230, $288

マルチ 

エントリー費
£180, €288, $360

早期割引
£200, €320, $400

正規料金
£240, €384, $480
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カテゴリー一覧へ戻る

サブカテゴリー 提出フォーマット 
2416 Self Promotion   

(セルフポロモーション）
自社（自身）のサービスを宣伝および周知するために応募者によって制作されたグラフィックデザイ 
ン作品。

必須                                 

作品は商用的に公開された時と同じ状
態で提出。 

下記提出方法から（複数可）：

ポスターマウント有（A1以内） 
ポスターマウント無（A1以上、もしくは
両面もの） 
現物  
画像 
URL 
動画 
— 

  1エントリー／1点 
  1エントリー／10点まで

2417 Writing for Graphic Design   
(グラフィックデザインのコピー）
創造的なアイデアの実現を助けるグラフィックデザインのためのライティング。翻訳に左右されずライ 
ティングを公正に判断するため、英語で商業的にリリースされた作品のみを対象とする。

必須                                 

作品は商用的に公開された時と同じ状
態で提出。 

下記提出方法から（複数可）：

ポスターマウント有（A1以内） 
ポスターマウント無（A1以上、もしくは
両面もの） 
現物 
ポスターマウント有 
画像 
動画 
URL  
— 

  1エントリー／1点 
  1エントリー／10点まで

 

ポップ、サイネージおよび空間グラフィ
ックス：
A2プレゼンテーションボード (1-6)

Design （デザイン）:

Graphic Design 
(グラフィックデザイン)

下記項目を、オンラインエントリー時に提出
全カテゴリー対象: ブリーフ、 デザインソリューション、 文化的文脈。 該当作品がある場合： インストラクション（使用方法、等）。 その他詳細は、79ページ参照。

エントリー費

シングル 

エントリー費
£108, €173, $216

早期割引
£120, €192, $240

正規料金
£144, €230, $288

マルチ 

エントリー費
£180, €288, $360

早期割引
£200, €320, $400

正規料金
£240, €384, $480
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カテゴリー一覧へ戻る

サブカテゴリー 提出フォーマット 
2501 Trade Magazines   

(業界誌）
BtoB向け雑誌または特定の業界やセクターに関連する雑誌。

必須                                

刊行物もしくは画像（現物発送が困難
な場合）  
URL (デジタル要素がある場合） 
— 

  1エントリー／1点 
  1エントリー／12点まで

2502 Consumer Magazines   
(一般誌）
大手販売店で入手可能な消費者向け雑誌。独立系出版社による雑誌は、独立系雑誌カテゴリーにエント
リーしてください。

2503 Independent Magazines   
(インディペンデント雑誌）
一部の専門店でのみ販売されている、または発行部数の少ない雑誌を含む、独立系出版社による雑誌。

2504 Magazine Front Covers   
(雑誌表紙）

2505 Magazine Spreads & Sections   
(雑誌見開き＆セクション）
雑誌のセクション全体または見開き。見開きは、ユニットとして一つにまとまった隣接するページで構成
されていること。

2506 Entire Newspapers   
(新聞全面）

2507 Newspaper Front Covers   
(新聞表紙）

2508 Newspaper Spreads & Sections   
(新聞見開き＆セクション）
新聞のセクション全体または見開き。見開きは、ユニットとして一つにまとまった隣接するページで構成
されていること。

2509 Magazine Supplements   
(雑誌付属）

2510 Newspaper Supplements   
(新聞付属）

エントリー費

シングル 

エントリー費
£32, €50, $63

早期割引
£35, €56, $70

正規料金
£42, €67, $84

マルチ 

エントリー費
£68, €108, $135

早期割引
£75, €120, $150

正規料金
£90, €144, $180

注意：
プレス広告は、プレス＆屋外カテゴリーへ。

下記項目を、オンラインエントリー時に提出
ブリーフ、 デザインソリューション、 文化的文脈、 インストラクション（使用方法、等）、 発行部数、 販売場所。 発行頻度。  
その他詳細は、79ページ参照。

Design （デザイン）:

Magazine &  
Newspaper Design 
(雑誌＆新聞デザイン)
雑誌や新聞、またはそれらのエレメンツのデザイン。デジタルと印刷出版物
を含む。
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カテゴリー一覧へ戻る

サブカテゴリー 提出フォーマット 
2601 Luxury   

(ラグジュアリー）
ハイエンドブランドや高級品のパッケージング。

必須                                

下記のいずれか：

現物 
画像（現物発送が困難な場合）

オプション 

パッケージが設置されている画像 
— 

  1エントリー／1点 
  1エントリー／10点まで

2602 Limited Edition   
(限定品）
商品またはパッケージの限定版として実施されたパッケージ。パッケージは実際に販売されたものであ 
ること。販売されていない場合は、プロモーションカテゴリーにエントリーしてください。

2603 Consumer   
(一般商品）
大手小売店で購入可能な日用消費財、家電、その他の製品のパッケージデザイン。

2604 Rebrand   
(リブランド）
既存の商品または商品ラインのブランドリニューアル。

2605 Inclusive   
(インクルーシブ）
能力、年齢、性別、またはその属性にかかわらず、さまざまなユーザーがアクセスできるパッケージデザイ
ン。たとえば、わかりやすい大胆なグラフィックスの使用、蝶番で開閉できる仕組み、片手だけで開けられ
るパッケージなど。

2606 Structural   
(構造的デザイン）
機能性に焦点を合わせたパッケージの形と形状。

2607 Sustainable   
(サステイナブル）
サスナテナビリティを念頭においたパッケージング。たとえば、パッケージの各コンポーネントが持続可
能に作られているもの、リサイクルまたは再利用可能なもの、再生されたまたは修理されたもの、製品の
寿命が長く本来産出される廃棄物の量を削減するものなど。

2608 Promotional   
(プロモーショナル）
プロモーションイベント、スタント、マーケティングキャンペーンの一環として配布されたパッケージ。 
通常、限定生産で、商業的には販売されず、バーコードや販売識別子のないもの。

2609 Writing for Packaging Design   
(パッケージデザインのコピー）
クリエイティブなアイデアを実現するのに役立つパッケージまたはパッケージシリーズのためのライテ 
ィング。翻訳に左右されずライティングを公正に判断するため、英語で商業的にリリースされた作品のみ
を対象とする。

Design （デザイン）:

Packaging Design 
(パッケージデザイン)
構造的なものから、高級品、サステナブルなもの全てのパッケージデザイン。
特殊なものから一般的な製品まで。革新的なパッケージデザインが求めら
れる。

エントリー費

シングル 

エントリー費
£108, €173, $216

早期割引
£120, €192, $240

正規料金
£144, €230, $288

マルチ 

エントリー費
£180, €288, $360

早期割引
£200, €320, $400

正規料金
£240, €384, $480

下記項目を、オンラインエントリー時に提出
全カテゴリー対象: ブリーフ、 デザインソリューション、 文化的文脈、 インストラクション（使用方法、等）、 生産量、単価。実際の展示／設置方法。  
該当作品がある場合： 販売価格。 その他詳細は、79ページ参照。

注意：
プロモーションカテゴリーを除き、全ての商品はバーコードもしくはそれに値する印と共に商業的に販売されていること。



45

カテゴリー一覧へ戻る

サブカテゴリー 提出フォーマット 
2701 Homeware   

(家庭用品）
たとえば、家具、椅子、照明、調理器具、スマート家電、および家庭用の装飾品。

必須 

下記提出方法のいずれか：

画像 
プレゼンテーション動画 

2702 Everyday Consumer Products   
(日常的なコンシューマプロダクト）
たとえば、歯ブラシ、ヘアドライヤー、ペン、目覚まし時計。

2703 Leisure & Sports   
(レジャー＆スポーツ）
たとえば、スポーツ用品、キャンプ用品、ペット用品、健康測定に使用されるIoT製品。

2704 Consumer & Wearable Technology   
(コンシューマ＆ウェアラブルテクノロジー）
テレビとホームエンターテイメント、カメラ、電話、コンピューターとゲームコンソール、デバイスとアクセ
サリを含む（これらに限定されない）コンシューマーテクノロジー。ヘッドフォン、時計、眼鏡、歩数計、バー
チャルリアリティセット、およびIoT製品を含む（これらに限定されない）ウェアラブルテクノロジー。

2705 Assisted Living & Health   
(生活＆健康アシスト）
高齢者や障害者の個人レベルでの生活改善に役立つ製品や技術。スマート体温計、投薬システム、リハ 
ビリテーションツールなどのパーソナルヘルス製品も含む。

2706 Workplace, Retail & Industrial   
(職場、リテール＆インダストリアル）
工場、病院、オフィスなどの専門的な環境向けにデザインされた製品。健康および医療機器、家具、椅子、
照明、建具、筆記用具、および職場内で使用するために制作されたその他の製品を含む。

2707 Public Space & Transport   
(公共空間＆交通機関）
ホテル、公園、遊び場、ショップ、レストランなどの公共の場のために制作された家具や製品。街路照明や、
バス、車、航空機、列車、ボート用のアクセサリー、製品を含む。

2708 Sustainable   
(サステイナブル）
サステナビリティを念頭に制作された製品。たとえば、各コンポーネントが持続可能に作られている製品、
リサイクル可能、再利用可能、再製品化または修理可能な製品、寿命が長く、本来発生する廃棄物の量を
削減できる製品。再利用可能なコーヒーカップなど。

Design （デザイン）:

Product Design 
(プロダクトデザイン)
家庭用品から輸送、健康などあらゆる分野の商用プロダクト。
革新的な製品デザインが求められる。

エントリー費

シングル 

エントリー費
£180, €288, $360

早期割引
£200, €320, $400

正規料金
£240, €384, $480

マルチ 

エントリー費
£270, €432, $540

早期割引
£300, €480, $600

正規料金
£360, €576, $720

下記項目を、オンラインエントリー時に提出
全カテゴリー対象: ブリーフ、 デザインソリューション、 文化的文脈、 インストラクション（使用方法、等）、 生産量、単価。  
該当作品がある場合： 販売価格。 その他詳細は、79ページ参照。

注意：
プロトタイプおよびプロモーショナルカテゴリーを除き、全ての商品は商業的に販売されていること。シングル／マルチのマルチは、複数展開する商品を意味する（例：同じ商品で
色もしくはサイズ違いの展開があるもの）。
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カテゴリー一覧へ戻る

サブカテゴリー 提出フォーマット 
2709 Prototypes   

(プロトタイプ）
商業的に実現可能かつ実用的で、6か月以内に市場に投入できる製品プロトタイプ。この部門にエン 
トリーすると、受賞は最高ウッドペンシルまで。また、他のプロダクトデザインカテゴリーへのエントリー
は不可。

必須 

下記提出方法のいずれか：

画像 
プレゼンテーション動画 

2710 Inclusive   
(インクルーシブ）
能力、年齢、性別、またはその他の属性に関係なく、さまざまなユーザーがアクセスできる製品。たとえば、
使いやすい機能を備えた製品や、片手だけで使用できる製品など。

2711 Promotional   
(プロモーション）
プロモーションイベント、スタント、マーケティングキャンペーンの一環として配布された製品。通常、 
限定生産であり、販売されていないもの。

Design （デザイン）:

Product Design 
(プロダクトデザイン)

エントリー費

シングル 

エントリー費
£180, €288, $360

早期割引
£200, €320, $400

正規料金
£240, €384, $480

マルチ 

エントリー費
£270, €432, $540

早期割引
£300, €480, $600

正規料金
£360, €576, $720

下記項目を、オンラインエントリー時に提出
全カテゴリー対象: ブリーフ、 デザインソリューション、 文化的文脈、 インストラクション（使用方法、等）、 生産量、単価。  
該当作品がある場合： 販売価格。 その他詳細は、79ページ参照。

注意：
プロトタイプおよびプロモーショナルカテゴリーを除き、全ての商品は商業的に販売されていること。シングル／マルチのマルチは、複数展開する商品を意味する（例：同じ商品で
色もしくはサイズ違いの展開があるもの）。
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カテゴリー一覧へ戻る

サブカテゴリー 提出フォーマット 
2801 Exhibition Design  

(展覧会デザイン）
常設展示または特設展示のデザイン。

必須 

下記提出方法のいずれか：

画像（1-10点） 
プレゼンテーション動画 

2802 Installation Design  
(インスタレーションデザイン）
商用クライアント用の特設または常設のインスタレーション。インタラクティブ、非インタラクティブのい 
ずれも可。スタンドアロン、またはより大きなエキシビションの一部でも可。完全な没入型環境も対象。 
アンビエント広告や、純粋にWebベースの作品は対象外。

2803 Hospitality Design  
(ホスピタリティデザイン）
ホテル、ナイトクラブ、バー、レストランを含むが、それ以外も可。

2804 Workplace Design  
(ワークプレイスデザイン）
オフィスおよび場所の作品。

2805 Retail Design  
(リテールデザイン）
ポップアップおよび常設店舗、ビジュアルマーチャンダイジング、ウィンドウディスプレイなどのリテールス
ペースのデザイン。スタンドアロンのリテールインスタレーションは、インスタレーションデザインカテゴリ
ーにエントリーしてください。

2806 Set & Stage Design  
(セット＆ステージデザイン）
演劇、映画、またはテレビに使用されるセットのデザイン、および企業または商業イベントをサポートする
セットデザイン。

2807 Expo & Trade Show Design  
(博覧会＆トレードショーのデザイン）
展示ブースや博覧会のデザイン。エキシビションデザインは対象外。

2808 Design for Public Spaces  
(公共空間のデザイン）
図書館、レジャーセンター、博物館、病院、礼拝所、公園、公衆トイレ、役所の建物を含むが、それ以 
外も可。

2809 Low Budget  
(低コスト）
100,000 ポンド以下（もしくはそれに相当する市場価格）の予算で制作された空間デザイン。展覧会、 
ポップアップ、インスタレーション、セット、舞台、展示会、トレードショー、病院、職場、店舗および公共 
空間等。

Design （デザイン）:

Spatial Design 
(空間デザイン)
常設および特設の環境またはインスタレーションのデザイン。 
消費者体験を向上させる場所、サービス、イベントを含む。

注意：
Each piece of work can only be entered into one of the Spatial Design Categories.

下記項目を、オンラインエントリー時に提出
全カテゴリー対象: ブリーフ、 デザインソリューション、 文化的文脈。 カテゴリー2809: 予算。 その他詳細は、79ページ参照。

エントリー費

シングル 

エントリー費
£180, €288, $360

早期割引
£200, €320, $400

正規料金
£240, €384, $480
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カテゴリー一覧へ戻る

サブカテゴリー 提出フォーマット 
3001 2D Animation   

(2D アニメーション）
バナー、ポップアップ、デジタルツール、ゲーム、ソーシャルメディア広告、ウェブサイト、アプリ、長編ブラン
ドコンテンツ、オンラインブランド動画、テレビおよび映画コマーシャル、テレビ番組プロモーション、タイ
トルバックを含む。

必須
下記提出方法のいずれか：

URL  
動画  
動画 + 最長3分の編集版 (4分以上の
動画の場合） 
— 

  1エントリー／1点 
  1エントリー／10点まで

3002 Stylised 2D/3D Animation   
(スタイライズ2D/3Dアニメーション）
バナー、ポップアップ、デジタルツール、ゲーム、ソーシャルメディア広告、ウェブサイト、アプリ、長編ブラン
ドコンテンツ、オンラインブランド動画、テレビおよび映画コマーシャル、テレビ番組プロモーション、タイ
トルバックを含む。

3003 Stop Frame Animation   
(ストップフレームアニメーション）
バナー、ポップアップ、デジタルツール、ゲーム、ソーシャルメディア広告、ウェブサイト、アプリ、長編ブラン
ドコンテンツ、オンラインブランド動画、テレビおよび映画コマーシャル、テレビ番組プロモーション、タイ
トルバックを含む。

3004 Motion Graphics   
(ムービンググラフィックス）
バナー、ポップアップ、デジタルツール、ゲーム、ソーシャルメディア広告、ウェブサイト、アプリ、長編ブラン
ドコンテンツ、オンラインブランド動画、テレビおよび映画コマーシャル、テレビ番組プロモーション、タイ
トルバックを含む。

3005 Character Animation   
(キャラクターアニメーション）
バナー、ポップアップ、デジタルツール、ゲーム、ソーシャルメディア広告、ウェブサイト、アプリ、長編ブラン
ドコンテンツ、オンラインブランド動画、テレビおよび映画コマーシャル、テレビ番組プロモーション、タイ
トルバックを含む。

3006 Visual Effects Animation   
(ビジュアルエフェクトアニメーション）
バナー、ポップアップ、デジタルツール、ゲーム、ソーシャルメディア広告、ウェブサイト、アプリ、長編ブラン
ドコンテンツ、オンラインブランド動画、テレビおよび映画コマーシャル、テレビ番組プロモーション、タイ
トルバックを含む。

3007 Mixed Media Animation   
(ミックスメディアアニメーション）
バナー、ポップアップ、デジタルツール、ゲーム、ソーシャルメディア広告、ウェブサイト、アプリ、長編ブラン
ドコンテンツ、オンラインブランド動画、テレビおよび映画コマーシャル、テレビ番組プロモーション、タイ
トルバックを含む。

Craft （クラフト）:

Animation 
(アニメーション)
クラフト力により創造的なアイデアを実現する商業デザイン、
ゲーム、および広告プロジェクトのための卓越したクラフトア
ニメーションを評価。

エントリー費

シングル 

エントリー費
£360, €576, $720

早期割引
£400, €640, $800

正規料金
£480, €768, $960

マルチ 

エントリー費
£608, €972, $1215

早期割引
£675, €1080, $1350

正規料金
£810, €1296, $1620

下記項目を、オンラインエントリー時に提出
ブリーフ、 ソリューション、 文化的文脈、 作品の公開場所、期間。 その他詳細は、79ページ参照。
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カテゴリー一覧へ戻る

サブカテゴリー 提出フォーマット 
3101 Film Advertising   

(フィルム広告）
オンラインブランド動画、テレビおよび映画コマーシャル、タイトルバック、テレビ番組プロモーションなど
を含む、すべての動画広告のキャスティング。

必須
下記提出方法のいずれか：

動画 
動画 + 最長3分の編集版 (4分以上の
動画の場合） 
— 

  1エントリー／1点 
  1エントリー／10点まで

3102 Use of Street Casting   
(ストリートキャストの活用）
音声によるパフォーマンスの使用が作品の成功に不可欠な場合。撮影用台本のアナウンス、ラジオコマー
シャル、オンラインブランド動画、テレビおよび映画コマーシャル、プログラムプロモーション、タイトルバ
ックの広告ナレーションを含む。

3103 Voice Performance   
(ボイスパフォーマンス）
一般的に街頭で行われる、プロではない俳優を起用したキャスティング。オンラインブランド動画、テレ
ビ、映画のコマーシャル、タイトルバック、テレビ番組のプロモーションを含む。

必須
下記提出方法のいずれか：

オーディオ 
オーディオ + 最長3分の編集版 （4分以
上のオーディオの場合） 
動画 
動画 + 最長3分の編集版 (4分以上の
動画の場合） 
— 

  1エントリー／1点 
  1エントリー／10点まで

3104 Casting for Print   
(印刷物用キャスティング）
印刷広告、書籍、ポスター、パッケージングなど印刷物のためのキャスティング。

必須
画像 
— 

  1エントリー／1点 
  1エントリー／10点まで

Craft （クラフト）:

Casting 
(キャスティング)
クラフト力が創造的なアイデアに命を吹き込む、商業デザイン
と広告プロジェクトのための卓越したキャスティングを評価。
印刷、動画、オーディオ作品のキャスティングを含む。

エントリー費

シングル 

エントリー費
£360, €576, $720

早期割引
£400, €640, $800

正規料金
£480, €768, $960

マルチ 

エントリー費
£608, €972, $1215

早期割引
£675, €1080, $1350

正規料金
£810, €1296, $1620

下記項目を、オンラインエントリー時に提出
ブリーフ、 ソリューション、 文化的文脈。 その他詳細は、79ページ参照。
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カテゴリー一覧へ戻る

サブカテゴリー 提出フォーマット 
3201 Film Advertising   

(フィルム広告）
オンラインブランド動画、テレビ、映画、コマーシャル、タイトルバックやテレビ番組のプロモーションを含
むすべての動画広告のためのシネマトグラフィー。

必須
下記提出方法のいずれか：

動画  
動画 + 最長3分の編集版 (4分以上の
動画の場合） 
— 

  1エントリー／1点 
  1エントリー／10点まで

3202 Entertainment   
(エンターテイメント）
フィクションおよびノンフィクションを含む、あらゆる期間のブランドコンテンツの撮影。

3203 On-Air Branding   
(オンエアブランディング）
テレビ番組のプロモーション、映画のプロモーション、テレビおよび映画のタイトルバック、IDおよびステ
ィングを含む。

Craft （クラフト）:

Cinematography 
(シネマトグラフィ)
クラフト力が創造的なアイデアを実現する、商業デザインおよび広
告プロジェクトのための優れたシネマトグラフィーを評価。

エントリー費

シングル 

エントリー費
£360, €576, $720

早期割引
£400, €640, $800

正規料金
£480, €768, $960

マルチ 

エントリー費
£608, €972, $1215

早期割引
£675, €1080, $1350

正規料金
£810, €1296, $1620

下記項目を、オンラインエントリー時に提出
ブリーフ、 ソリューション、 文化的文脈、 シネマトグラフィーの活用、 作品の公開場所、期間。 その他詳細は、79ページ参照。
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カテゴリー一覧へ戻る

サブカテゴリー 提出フォーマット 
3301 Film Advertising   

(フィルム広告）
オンラインブランド動画、テレビ、映画、コマーシャル、タイトルバックやテレビ番組のプロモーションを含
むすべての動画広告のためのディレクション。

必須
下記提出方法のいずれか：

動画  
動画 + 最長3分の編集版 (4分以上の
動画の場合） 
— 

  1エントリー／1点 
  1エントリー／10点まで

3302 Entertainment – Fiction   
(エンターテイメントーフィクション）
ブランドがストーリーの不可欠な要素になっている、あらゆる長さのフィクション作品のディレクション。 
VODやストリーミングコンテンツなど、オンライン、テレビ、映画館で公開される動画コンテンツを含む。

3303 Entertainment – Non Fiction   
(エンターテイメントーノンフィクション）
ブランドがストーリーの不可欠な要素となっている、あらゆる長さのノンフィクション作品（脚本なし、ド 
キュメンタリー、リアリティシリーズ）のディレクション。バイラル動画、インタラクティブ動画、およびVOD
やストリーミングコンテンツを含む、オンライン、テレビ、映画館でリリースされた動画コンテンツ。

3304 On-Air Branding   
(オンエアブランディング）
テレビ番組のプロモーション、映画のプロモーション、テレビおよび映画のタイトルバック、アイデント 

（局名告知映像）およびスティング（番組告知映像）を含む。

Craft （クラフト）:

Direction 
(ディレクション)
クラフト力が創造的なアイデアを実現する商業デザインお
よび広告プロジェクトの卓越したディレクションを評価。

エントリー費

シングル 

エントリー費
£360, €576, $720

早期割引
£400, €640, $800

正規料金
£480, €768, $960

マルチ 

エントリー費
£608, €972, $1215

早期割引
£675, €1080, $1350

正規料金
£810, €1296, $1620

下記項目を、オンラインエントリー時に提出
ブリーフ、 ソリューション、 文化的文脈、 作品の公開場所、期間。 その他詳細は、79ページ参照。
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カテゴリー一覧へ戻る

サブカテゴリー 提出フォーマット 
3401 Film Advertising   

(フィルム広告）
オンラインブランド動画、テレビ、映画、コマーシャル、タイトルバックやテレビ番組のプロモーションを含
むすべての動画広告の編集。

必須
下記提出方法のいずれか：

動画  
動画 + 最長3分の編集版 (4分以上の
動画の場合） 
— 

  1エントリー／1点 
  1エントリー／10点まで

3402 Entertainment   
(エンターテイメント）
フィクションおよびノンフィクションを含む、すべての長さのブランドコンテンツの編集。

3403 On-Air Branding   
(オンエアブランディング）
テレビ番組のプロモーション、映画のプロモーション、テレビおよび映画のタイトルバック、アイデント（局
名告知映像）およびスティング（番組告知映像）を含む。

Craft （クラフト）: 

Editing (編集）
クラフト力が創造的なアイデアに生命を吹き込む商業デザ
インおよび広告プロジェクトのための卓越した編集を評価。

エントリー費

シングル 

エントリー費
£360, €576, $720

早期割引
£400, €640, $800

正規料金
£480, €768, $960

マルチ 

エントリー費
£608, €972, $1215

早期割引
£675, €1080, $1350

正規料金
£810, €1296, $1620

下記項目を、オンラインエントリー時に提出
ブリーフ、 ソリューション、 文化的文脈、 編集の活用、 作品の公開場所、数量、期間。 その他詳細は、79ページ参照。
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カテゴリー一覧へ戻る

サブカテゴリー 提出フォーマット 
3501 Posters   

(ポスター）
印刷またはデジタルのイラストがメインのポスター。片面、両面ともに可。

必須                                 

下記提出方法のいずれか：

画像 
動画 （デジタルサイト） 
— 

  1エントリー／1点 
  1エントリー／10点まで

3502 Press Advertising   
(プレス広告）
イラストがメインのプレス広告。

必須                                 

画像 
— 

  1エントリー／1点 
  1エントリー／10点まで

3503 Inserts & Wraps   
(折込み＆帯）
イラストがメインの出版物の帯広告、または出版物に挿入されるリーフレット。

必須                                 

画像 
— 

  1エントリー／1点 
  1エントリー／10点まで3504 Packaging   

(パッケージ）
パッケージに表示されるイラスト。

3505 Printed Materials   
(印刷物）
ステーショナリー、リーフレット、パンフレット、グリーティングカード、カレンダー、レコードジャケット、切
手、ゲームなど、その他の印刷物のイラスト。

3506 Entire Book   
(書籍全般）
書籍全般のイラスト。電子書籍、児童書、グラフィック小説、フィクション、ノンフィクションを含む。

必須                                 

下記提出方法のいずれか、もしくは両方：

画像  
URL (デジタル要素がある場合） 
— 

  1エントリー／1点 
  1エントリー／10点まで

3507 Book Front Cover   
(書籍表紙）
書籍の表紙イラスト。電子書籍、児童書、グラフィック小説、フィクション、ノンフィクションを含む。

3508 Entire Magazines & Newspapers   
(雑誌＆新聞全般）
雑誌や新聞全般のイラスト。

エントリー費

シングル 

エントリー費
£77, €122, $153

早期割引
£85, €136, $170

正規料金
£102, €163, $204

マルチ 

エントリー費
£153, €245, $306

早期割引
£170, €272, $340

正規料金
£204, €326, $408

下記項目を、オンラインエントリー時に提出
全カテゴリー対象: ブリーフ、 ソリューション、 文化的文脈、 編集の活用。 該当作品がある場合： インストラクション（使用方法、等）。 その他詳細は、79ページ参照。

Craft （クラフト）:

Illustration 
(イラストレーション)
クラフト力が創造的なアイデアを実現する商業デザインと広
告プロジェクトのために、精緻に制作されたイラストを評価。
デジタル、フィルム、印刷、および環境作品を含む。
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カテゴリー一覧へ戻る

サブカテゴリー 提出フォーマット 
3509 Magazine & Newspaper Front Covers   

(雑誌＆新聞表紙）
イラストがメインの雑誌・新聞の表紙。

必須                                 

下記提出方法のいずれか、もしくは両方：

画像  
URL (デジタル要素がある場合） 
— 

  1エントリー／1点 
  1エントリー／10点まで

3510 Magazine & Newspaper Sections & Supplements   
(雑誌＆新聞セクションおよび付属）
雑誌や新聞のセクション、見開き、付録のイラスト。

3511 Environmental   
(環境）
特定のスペースに表示されるように制作されたイラスト。看板、環境グラフィック、インスタレーション、ス
トリートアート、インタラクティブサイトを含む。

必須                                 

下記提出方法のいずれか： 

デジタルプレゼンテーション画像 
動画 （デジタルサイト） 
— 

  画像1-5点 
  画像2-10点

3512 Integrated   
(インテグレーテッド）
中心となるイラストのアイデアが雑誌、オンライン、パッケージングなどさまざまなメディアにわたって使
用されているプロジェクト。

必須                                 

下記提出方法（複数可）：

画像 
URL 
動画

3513 Digital   
(デジタル）
ウェブサイト、アプリ、ゲーム、ソーシャルメディアなどのデジタルプラットフォームで表示するために制作
されたイラスト。

必須
URL 
— 

  1エントリー／1点 
  1エントリー／10点まで

3514 Moving Image   
(動画）
オフラインの動画作品のイラスト。たとえばステージグラフィックスやプレゼンテーションなど。

必須 

動画  
— 

  1エントリー／1点 
  1エントリー／10点まで

Craft （クラフト）:

Illustration 
(イラストレーション)

下記項目を、オンラインエントリー時に提出
全カテゴリー対象: ブリーフ、 ソリューション、 文化的文脈、 編集の活用。 該当作品がある場合： インストラクション（使用方法、等）。 その他詳細は、79ページ参照。

エントリー費

シングル 

エントリー費
£77, €122, $153

早期割引
£85, €136, $170

正規料金
£102, €163, $204

マルチ 

エントリー費
£153, €245, $306

早期割引
£170, €272, $340

正規料金
£204, €326, $408
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カテゴリー一覧へ戻る

サブカテゴリー 提出フォーマット 
3601 Portraits   

(ポートレート）
ポートレート写真をポスター、本、雑誌、新聞、環境グラフィックスに使用した作品、およびオンライン、ウ
ェブサイト、アプリ、ソーシャルメディアに掲載された写真。

必須                                 

下記から1つ以上（複数可）：

画像 
URL (デジタルエレメント） 
— 

  1エントリー／1点 
  1エントリー／10点まで

3602 Documentary   
(ドキュメンタリー）
ドキュメンタリー写真をポスター、本、雑誌、新聞、環境グラフィックスに使用した作品、およびオンライ
ン、ウェブサイト、アプリ、ソーシャルメディアに掲載された写真。ストリート写真、ルポルタージュ、フォト 
ジャーナリズムを含む。

3603 Still Life & Studio   
(スティルライフ＆スタジオ）
静物写真やスタジオ写真をポスター、本、雑誌、新聞、環境グラフィックスに使用した作品、およびオンラ
イン、ウェブサイト、アプリ、ソーシャルメディアに掲載された写真。スタジオ環境、車、大型スタジオセット
で制作された非生物の写真を含む。

3604 Architecture & Structure   
(アーキテクチャー＆ストラクチャー）
建築写真や構造写真をポスター、本、雑誌、新聞、環境グラフィックスに使用した作品、およびオンライン、ウ
ェブサイト、アプリ、ソーシャルメディアに掲載された写真。建物のや構造物の外部および内部の写真を含む。

3605 Fashion   
(ファッション）
ファッション写真をポスター、本、雑誌、新聞、環境グラフィックスに使用した作品、およびオンライン、ウ 
ェブサイト、アプリ、ソーシャルメディアに掲載された写真。アパレルやその他のファッションアイテムに焦
点を当てた写真を含む。

3606 Fine Art & Conceptual   
(ファインアート＆コンセプチュアル）
ファインアートおよびコンセプチュアルフォトをポスター、本、雑誌、新聞、環境グラフィックスに使用した
作品、およびオンライン、ウェブサイト、アプリ、ソーシャルメディアに掲載された写真。写真はアーティスト
の感覚を表現するために制作され、独創性、実験性、想像力を示すコンセプチュアルなアイデアを抽象的
な方法で表現しているもの。

3607 Wildlife & Landscape   
(ワイルドライフ＆ランドスケープ）
野生動物や風景の写真をポスター、本、雑誌、新聞、環境グラフィックスに使用した作品、およびオンライ
ン、ウェブサイト、アプリ、ソーシャルメディアに掲載された写真。自然の世界が写真の際立った特徴となっ
ているもの。

3608 Digital Compositing   
(デジタルコンポジション）
複数のイメージを組み合わせて最終的な画像を作る手法により制作された写真。完成作品は、ポートレー
ト、静物、ファッション、ファインアートまたはコンセプチュアルフォト、あるいはその他のタイプのいずれも可。

Craft （クラフト）:

Photography 
(フォトグラフィ)
クラフト力が創造的なアイデアに生命を吹き込む商業デザイン
と広告プロジェクトのために、精緻に制作された写真を評価。
デジタル、印刷、環境作品を含む。

エントリー費

シングル 

エントリー費
£153, €245, $306

早期割引
£170, €272, $340

正規料金
£204, €326, $408

マルチ 

エントリー費
£306, €490, $612

早期割引
£340, €544, $680

正規料金
£408, €653, $816

注意：
表紙もしくはセクションでのエントリーの場合、ポストイット等で印をつけて郵送ください。

下記項目を、オンラインエントリー時に提出
ブリーフ、 ソリューション、 文化的文脈、 インストラクション（使用方法、等）、 編集の活用。 その他詳細は、79ページ参照。
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カテゴリー一覧へ戻る

サブカテゴリー 提出フォーマット 
3701 Film Advertising   

(フィルム広告）
オンラインブランド動画、テレビおよび映画のコマーシャル、タイトルバック、テレビ番組プロモーション 
など、すべての動画広告のプロダクションデザイン。

必須 

下記提出方法のいずれか：

動画 
動画 + 最長3分の編集版 (4分以上の
動画の場合） 
— 

  1エントリー／1点 
  1エントリー／10点まで

3702 Entertainment   
(エンターテイメント）
フィクションおよびノンフィクションを含む、あらゆる長さのブランドコンテンツのプロダクションデ 
ザイン。

3703 On-Air Branding   
(オンエアブランディング）
テレビ番組のプロモーション、映画のプロモーション、テレビおよび映画のタイトルバック、アイデント 

（局名告知映像）およびスティング（番組名告知映像）を含む。

エントリー費

シングル 

エントリー費
£360, €576, $720

早期割引
£400, €640, $800

正規料金
£480, €768, $960

マルチ 

エントリー費
£608, €972, $1215

早期割引
£675, €1080, $1350

正規料金
£810, €1296, $1620

Craft （クラフト）:

Production Design 
(プロダクションデザイン)
クラフト力が創造的なアイデアに命を吹き込む、商業デザインおよび広告プ 
ロジェクトのための優れた生産デザインを認識します。

下記項目を、オンラインエントリー時に提出
ブリーフ、 ソリューション、 文化的文脈、 制作に関する考慮事項、プロダクションデザインの活用。 その他詳細は、79ページ参照。
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サブカテゴリー 提出フォーマット 
3801 Sound Design   

(サウンドデザイン）
アイデアを生き生きと表現し作品に不可欠なサウンドデザイン。テレビと映画のコマーシャル、オンラ 
インブランド動画、タイトルバックとテレビ番組プロモーション、アイデント（局名告知映像）とスティン 
グ（番組名告知映像）、動画プロモーション、ブランドコンテンツ、ラジオ広告、オンラインおよびゲーム 
作品を含む。

必須 

作品は商用的に公開された時と同じ状
態で提出。 下記提出方法のいずれかを
選ぶ。

動画  
オーディオ  
URL  
— 

  1エントリー／1点 
  1エントリー／10点まで

3802 Original Composition   
(オリジナルコンポジション）
アイデアを生き生きと表現するために特別に作られたオリジナル音楽。テレビと映画のコマーシャル、オ
ンラインブランド動画、タイトルバックとテレビ番組プロモーション、アイデント（局名告知映像）とスティ
ング（番組名告知映像）、動画プロモーション、ブランドコンテンツ、ラジオ広告、オンラインおよびゲーム
作品を含む。

3803 Existing Music   
(既存音源）
アイデアに命を吹き込み、画面と完全に調和する既存の音楽。テレビと映画のコマーシャル、オンライ 
ンブランド動画、タイトルバックとテレビ番組プロモーション、アイデント（局名告知映像）とスティング 

（番組名告知映像）、動画プロモーション、ブランドコンテンツ、ラジオ広告、オンラインおよびゲーム作品
を含む。

3804 Adapted Music   
(アダプト音源）
既存の音楽を再録音またはリミックスバージョンで使用し、アイデアに命を吹き込み、画面と完全に調和
した作品。テレビと映画のコマーシャル、オンラインブランド動画、タイトルバックとテレビ番組プロモーシ
ョン、アイデント（局名告知映像）とスティング（番組名告知映像）、動画プロモーション、ブランドコンテン
ツ、ラジオ広告、オンラインおよびゲーム作品を含む。

3805 Audio Composition   
(オーディオコンポジション）
作品のサウンドデザインと音楽の両方を含むオーディオ構成全般。テレビと映画のコマーシャル、オンラ
インブランド動画、タイトルバックとテレビ番組プロモーション、アイデント（局名告知映像）とスティング 

（番組名告知映像）、動画プロモーション、ブランドコンテンツ、ラジオ広告、オンラインおよびゲーム作品
を含む。

エントリー費

シングル 

エントリー費
£360, €576, $720

早期割引
£400, €640, $800

正規料金
£480, €768, $960

マルチ 

エントリー費
£608, €972, $1215

早期割引
£675, €1080, $1350

正規料金
£810, €1296, $1620

下記項目を、オンラインエントリー時に提出
ブリーフ、 ソリューション、 文化的文脈。 その他詳細は、79ページ参照。

Craft （クラフト）:

Sound Design & 
Use of Music 
(サウンドデザイン＆音源活用)
クラフト力が創造的なアイデアに生命を吹き込む商業デザインと広告プロ 
ジェクトのための、卓越したプロダクションデザインを評価。
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サブカテゴリー 提出フォーマット 
3901 Type Design   

(タイプデザイン）
フォントファミリーのデザイン。

必須                                 

デジタルプレゼンテーション画像 
— 

  1-5点

3902 Posters   
(ポスター）
印刷およびデジタル両方のタイポグラフィーがメインのポスター。片面、両面ともに可。

必須                                 

下記のいずれか：

画像 
動画（デジタルサイト） 

— 
  1エントリー／1点 
  1エントリー／10点まで

3903 Press Advertising   
(プレス広告）
タイポグラフィーがメインのプレス広告。

必須                                 

画像 

— 
  1エントリー／1点 
  1エントリー／10点まで

3904 Inserts & Wraps   
(折込み＆帯）
タイポグラフィーがメインの帯広告または出版物に挿入されるリーフレット。

必須                                 

画像 
  1エントリー／1点 
  1エントリー／10点まで

3905 Packaging   
(パッケージ）
パッケージに使用されるタイポグラフィー。

3906 Printed Materials   
(印刷物）
ステーショナリー、リーフレット、パンフレット、グリーティングカード、カレンダー、レコードジャケット、 
切手、ゲームなど、その他の印刷物のためのタイポグラフィー。

3907 Entire Book   
(書籍全般）
書籍全般のタイポグラフィー。電子書籍、児童書、グラフィック小説、フィクション、ノンフィクション 
を含む。

必須                                 

下記提出方法のいずれか、もしくは両方：

画像  
URL (デジタル要素がある場合） 
— 

  1エントリー／1点 
  1エントリー／10点まで

エントリー費

シングル 

エントリー費
£153, €245, $306

早期割引
£170, €272, $340

正規料金
£204, €326, $408

マルチ 

エントリー費
£306, €490, $612

早期割引
£340, €544, $680

正規料金
£408, €653, $816

下記項目を、オンラインエントリー時に提出
全カテゴリー対象: ブリーフ、 ソリューション、 文化的文脈。 該当作品がある場合： インストラクション（使用方法、等）。 その他詳細は、79ページ参照。

Craft （クラフト）:

Typography 
(タイポグラフィ)
クラフト力が創造的なアイデアに生命を吹き込む商業デザイン
と広告プロジェクトのための、卓越したタイポグラフィーを評価。
デジタル、動画、印刷、空間等を含む。
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カテゴリー一覧へ戻る

サブカテゴリー 提出フォーマット 
3908 Book Front Cover   

(書籍表紙）
書籍の表紙のタイポグラフィー。電子書籍、児童書、グラフィック小説、フィクション、ノンフィクションを含む。

必須                                 

下記提出方法のいずれか、もしくは両方：

画像  
URL (デジタル要素がある場合） 
— 

  1エントリー／1点 
  1エントリー／10点まで

3909 Entire Magazines & Newspapers   
(雑誌＆新聞全般）
雑誌や新聞全般のためのタイポグラフィー。

3910 Magazine & Newspaper Front Covers   
(雑誌＆新聞表紙）
タイポグラフィーがメインの雑誌と新聞の表紙。

3911 Magazine & Newspaper Sections & Supplements   
(雑誌＆新聞セクションおよび付属）
雑誌や新聞のセクション、見開き、付録のためのタイポグラフィー。

3912 Environmental   
(環境）
特定のスペースでの表示用に制作されたタイポグラフィー。看板、環境グラフィック、インスタレーション、
ストリートアート、インタラクティブサイトを含む。

必須                                 

下記提出方法のいずれか： 

デジタルプレゼンテーション画像 
動画 （デジタルサイト） 
— 

  1-5点 
  2-10画像

3913 Integrated  
(インテグレーテッド）
タイポグラフィーの中心的アイデアがさまざまなメディアで使用されているプロジェクト。雑誌、オンライ
ン、パッケージングを含む。

必須                                 

下記提出方法（複数可）：

画像 
URL 
動画

3914 Digital   
(デジタル）
ウェブサイト、アプリ、オンライン広告、ゲーム、ソーシャルメディアなどのデジタルプラットフォームで表示
するために制作されたタイポグラフィー。

必須
URL 
— 

  1エントリー／1点 
  1エントリー／10点まで

3915 Moving Image   
(動画）
オフラインの動画作品のタイポグラフィー。たとえば、ステージグラフィックスやプレゼンテーションなど。

必須 

動画  
— 

  1エントリー／1点 
  1エントリー／10点まで

Craft （クラフト）:

Typography 
(タイポグラフィ)

下記項目を、オンラインエントリー時に提出
全カテゴリー対象: ブリーフ、 ソリューション、 文化的文脈。 該当作品がある場合： インストラクション（使用方法、等）。 その他詳細は、79ページ参照。

エントリー費

シングル 

エントリー費
£153, €245, $306

早期割引
£170, €272, $340

正規料金
£204, €326, $408

マルチ 

エントリー費
£306, €490, $612

早期割引
£340, €544, $680

正規料金
£408, €653, $816
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カテゴリー一覧へ戻る

サブカテゴリー 提出フォーマット 
4001 Colour Grading   

(カラーグレーディング）
色補正や芸術的なカラーエフェクトなど、動画作品の色彩のエンハンスメントと転換。テレビと映画のコ
マーシャル、オンラインブランド動画、タイトルバックとテレビ番組プロモーション、アイデント（局名告知
映像）とスティング（番組名告知映像）、動画プロモーションとブランドコンテンツを含む。

必須 

下記提出方法のいずれか：

動画  
動画 + 最長3分の編集版 (4分以上の
動画の場合） 
— 

  1エントリー／1点 
  1エントリー／10点まで

4002 Compositing   
(コンポジション）
別々のソースからの少なくとも2つのビジュアルエレメンツを組み合わせ、同じフレームに統合したもの。
テレビと映画のコマーシャル、オンラインブランド動画、タイトルバックとテレビ番組プロモーション、ア 
イデント（局名告知映像）とスティング（番組名告知映像）、動画プロモーションとブランドコンテンツ 
を含む。

4003 Special Effects   
(特殊効果）
モデル開発、パイロ、爆破など、カメラ内で行われるプロダクションデザインのプラクティカルなエレメン
ツ。テレビと映画のコマーシャル、オンラインブランド動画、タイトルバックとテレビ番組プロモーション、 
アイデント（局名告知映像）とスティング（番組名告知映像）、動画プロモーションとブランドコンテンツ 
を含む。

4004 CG   
コンピューター生成エフェクト。テレビと映画のコマーシャル、オンラインブランド動画、タイトルバックと
テレビ番組プロモーション、アイデント（局名告知映像）とスティング（番組名告知映像）、動画プロモーシ
ョンとブランドコンテンツを含む。

Craft （クラフト）:

Visual Effects 
(特殊効果)
クラフト力が創造的なアイデアに生命を吹き込む商業デザイン、ゲームお
よび広告プロジェクトのための、卓越したビジュアルエフェクトを評価。

エントリー費

シングル 

エントリー費
£360, €576, $720

早期割引
£400, €640, $800

正規料金
£480, €768, $960

マルチ 

エントリー費
£608, €972, $1215

早期割引
£675, €1080, $1350

正規料金
£810, €1296, $1620

下記項目を、オンラインエントリー時に提出
ブリーフ、 ソリューション、 文化的文脈、 ビジュアルエフェクトの活用。 作品の公開場所、数量、期間。 その他詳細は、79ページ参照。
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カテゴリー一覧へ戻る

サブカテゴリー 提出フォーマット 
5001 Fiction Film up to 5 mins   

(フィクションフィルム5分以内）
ブランドによる最大5分までのフィクション・エンターテイメント。バイラル動画、ゲームにインスパイアさ
れた動画、インタラクティブ動画、スポット、短編コンテンツを含む。デジタルおよび/またはオフラインプ
ラットフォームで再生されるもの。

必須
動画  
— 

  1エントリー／1点 
  1エントリー／10点まで

5002 Fiction Film 5-30 mins   
(フィクションフィルム5−30分）
ブランドによる5～30分のフィクション・エンターテイメント。バイラル動画、ゲームにインスパイアされた
動画、インタラクティブ動画、スポット、短編コンテンツを含む。デジタルおよび/またはオフラインプラット
フォームで再生されるもの。

必須
動画 + 最長3分の編集版 
— 

  1エントリー／1点 
  1エントリー／10点まで

5003 Fiction Film over 30 mins   
(フィクションフィルム30分以上）
ブランドによる30分を超えるフィクション・エンターテイメント。バイラル動画、ゲームにインスパイアされ
た動画、インタラクティブ動画、スポット、短編コンテンツを含む。デジタルおよび/またはオフラインプラッ
トフォームで再生されるもの。

5004 Non-Fiction Film up to 5 mins   
(ノンフィクションフィルム5分以内）
ブランドによる最大5分のノンフィクション（脚本なし、ドキュメンタリー、リアリティシリーズ）エンターテ
イメント。デジタルプラットフォームやオフラインプラットフォームで再生される、バイラル動画、インタラク
ティブ動画、イベントコンテンツ、スポット、短編コンテンツを含む。

必須
動画  
— 

  1エントリー／1点 
  1エントリー／10点まで

5005 Non-Fiction Film 5-30 mins   
(ノンフィクションフィルム5−30分）
ブランドによる5～30分のノンフィクション（脚本なし、ドキュメンタリー、リアリティシリーズ）ドエンター
テイメント。デジタルプラットフォームやオフラインプラットフォームで再生される、バイラル動画、インタラ
クティブ動画、イベントコンテンツ、スポット、短編コンテンツを含む。

必須
動画 + 最長3分の編集版 
— 

  1エントリー／1点 
  1エントリー／10点まで

5006 Non-Fiction Film over 30 mins   
(ノンフィクションフィルム30分以上）
ノンフィクション（脚本なし、ドキュメンタリー、リアリティシリーズ）ブランドエンターテイメントは30分以
上。デジタルプラットフォームやオフラインプラットフォームで再生される、バイラル動画、インタラクティ
ブ動画、イベントコンテンツ、スポット、短編コンテンツを含む。

5007 Integrated  
(インテグレーテッド）
ブランドエンターテインメントで構成される、完全に統合されたキャンペーン。オンライン、プレス、テレビ、
ラジオなど複数のプラットフォーム間で正常に実施されたもの。

必須
プレゼンテーション動画

Culture （カルチャー）:

Entertainment 
(エンターテイメント)
ブランドがストーリーやエクスペリエンスの不可欠な中心的要素であり、
人々が見て、探し、共有したくなるエンターテイメント。動画、没入型エク
スペリエンス、音声、アプリ、ゲーム、その他を含む。

エントリー費

シングル 

エントリー費
£360, €576, $720

早期割引
£400, €640, $800

正規料金
£480, €768, $960

マルチ 

エントリー費
£608, €972, $1215

早期割引
£675, €1080, $1350

正規料金
£810, €1296, $1620

下記項目を、オンラインエントリー時に提出
全カテゴリー対象: ブリーフ、 ソリューション、 文化的文脈。 該当作品がある場合： インストラクション（使用方法、等）, 作品の公開場所、数量、期間。 ソーシャルメディア活用の
場合は、どの媒体とその公開期間。 その他詳細は、79ページ参照。
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Culture （カルチャー）:

Entertainment 
(エンターテイメント)

エントリー費

シングル 

エントリー費
£360, €576, $720

早期割引
£400, €640, $800

正規料金
£480, €768, $960

マルチ 

エントリー費
£608, €972, $1215

早期割引
£675, €1080, $1350

正規料金
£810, €1296, $1620

サブカテゴリー 提出フォーマット 
5008 Immersive   

(イマーシブ）
没入型かつデバイス主導のブランドエンターテイメント。複合現実とAIの使用を含む。ライブスタントやイ
ベントなどのエクスペリエンス主導型のアクティベーションは、エクスペリエンシャルカテゴリーにエント
リーしてください。

必須
プレゼンテーション動画

5009 Sponsored   
(スポンサード）
セカンダリブランドまたは企業がスポンサーとなったプロモーションのためのブランドエンターテイメン
ト。たとえば、スポンサー提供の商品をフィーチャーしたミュージックビデオ。

5010 Audio   
(オーディオ）
ブランドをスクリプトや構成に統合するオーディオおよび音楽コンテンツ。ライブ放送とポッドキャストを
含む。ブランドミュージックビデオについては、スポンサーカテゴリーを参照のこと。

必須 

下記提出方法のいずれか：

オーディオ 
オーディオ + 最長3分の編集版 （4分以
上のオーディオの場合）

オプション 

プレゼンテーション動画 
— 

  1エントリー／1点 
  1エントリー／10点まで

5011 Apps   
(アプリ）
ブランドによって委託または制作されたアプリ。ブランドがアプリの機能またはナラティブに統合されてい
るもの。

必須 

URL

オプション 

プレゼンテーション動画 
— 

  1エントリー／1点 
  1エントリー／10点まで

5012 Games   
(ゲーム）
ブランドゲーム、ゲームのアクティベーション、またはeスポーツ。オンラインまたはオフラインで、アプリま
たはモバイルデバイスでプレイできるもの。AI、複合現実、その他のテクノロジーを使用してアイデアを実
現するインタラクティブな体験を含む。プロダクトプレースメントとゲーム内広告については、デジタルカ
テゴリを参照のこと。

5013 Use of Audience   
(オーディエンスの活用）
顧客またはユーザーの発言を促す、または二次的な方法でユーザーと対話するブランドエンターテイメン
ト。セカンドスクリーン経由など。

必須
プレゼンテーション動画

5014 Use of Micro-Talent/Influencers   
(マイクロタレント／インフルエンサーの活用）
エンゲージメントを高め、特定の市場をターゲットとするために、マイクロタレントまたはマイクロインフル
エンサー（ニッチなオーディエンスを対象とする、またはフォロワーの数が少ない）を起用したブランドエ
ンターテイメント。

下記項目を、オンラインエントリー時に提出
全カテゴリー対象: ブリーフ、 ソリューション、 文化的文脈。 該当作品がある場合： インストラクション（使用方法、等）, 作品の公開場所、数量、期間。 ソーシャルメディア活用の
場合は、どの媒体とその公開期間。 その他詳細は、79ページ参照。
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サブカテゴリー 提出フォーマット 
5015 Use of Talent & Influencers   

(タレント／インフルエンサーの活用）
エンゲージメントを高め、特定の市場をターゲットとするために、通常100,000人以上のフォロワーを持
つ人気のソーシャルメディアインフルエンサーまたは有名人を起用したブランドエンターテイメント。

必須
プレゼンテーション動画

5016 Writing for Entertainment   
(エンターテイメントのコピー）
エンターテイメントを目的として書かれたコピー。動画、ゲーム、アプリ、オーディオのライティングを含む。
ブランドがストーリーやエクスペリエンスの不可欠な要素となっているもの。翻訳に左右されずライティ
ングを公正に判断するため、英語で商業的にリリースされた作品のみを対象とする。

必須
下記提出方法のいずれか：

動画 
動画 + 最長3分の編集版 (4分以上の
動画の場合） 
オーディオ 
オーディオ + 最長3分の編集版 （4分以
上のオーディオの場合）

+

スクリプトをPDFで 
— 

  1エントリー／1点 
  1エントリー／10点まで

Culture （カルチャー）:

Entertainment 
(エンターテイメント)

エントリー費

シングル 

エントリー費
£360, €576, $720

早期割引
£400, €640, $800

正規料金
£480, €768, $960

マルチ 

エントリー費
£608, €972, $1215

早期割引
£675, €1080, $1350

正規料金
£810, €1296, $1620

下記項目を、オンラインエントリー時に提出
全カテゴリー対象: ブリーフ、 ソリューション、 文化的文脈。 該当作品がある場合： インストラクション（使用方法、等）, 作品の公開場所、数量、期間。 ソーシャルメディア活用の
場合は、どの媒体とその公開期間。 その他詳細は、79ページ参照。
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カテゴリー一覧へ戻る

サブカテゴリー 提出フォーマット 
5101 Music Videos   

(ミュージックビデオ）
審査では、ミュージックビデオの全体的なコンセプトとエクセキューションを総合的に検討。

必須 

動画

5102 Interactive   
(インタラクティブ）
視聴者のインタラクションを促すもの。エントリーの際は、2019年6月まで公開され英国からアクセス可
能なURLが必要。

必須 

URL

5103 Low budget   
(低予算）
£10,000以下、または現地通貨で同等以下の予算で制作されたミュージックビデオ。

必須 

下記提出方法のいずれか：

動画 
URL (インタラクティブミュージックビデオ）

5104 Music Film/EP   
(ミュージックフィルム／EP）
一つにまとまってナラティブを形成するミュージックビデオのコレクション。

5105 Direction   
(ディレクション）
ディレクターのビジョンを通じてアイデアを実現したミュージックビデオ。

5106 Animation   
(アニメーション）
セル、ストップモーション、または2Dあるいは3Dのコンピューターアニメーションによるアニメのミュー
ジックビデオ。3Dアニメーションのパーツは、リグ付け、およびアニメ化を行っているもの。

5107 Cinematography   
(シネマトグラフィー）
カメラテクニックと、写真や照明の品質、構成、スタイルを活用してアイデアを生き生きと表現したミュー
ジックビデオ。

5108 Editing   
(編集）
革新と才能を示す編集を通じてアイデアが生き生きと表現されているミュージックビデオ。

5109 Visual Effects   
(ビジュアルエフェクト）
ミュージックビデオでの視覚効果の活用。模型製作や爆破シーンなど、プロダクションデザインにおけ 
る実務的な裏方作業を含む。またデジタルエフェクト、CGI、合成など撮影後に追加されるエフェクト 
も含む。

5110 Production Design   
(プロダクションデザイン）
プロダクションデザイン（セットデザイン、ロケーション設定など）を通してアイデアが生き生きと表現さ 
れているミュージックビデオ。

Culture （カルチャー）:

Music Videos 
(ミュージックビデオ)
低予算のインタラクティブフィルムを含むミュージックビデオ、およ
び特殊効果、演出、シネマトグラフィー、プロダクションデザインな
ど、制作に活用された技能。このカテゴリーでは出来栄えを優先。

エントリー費

シングル 

エントリー費
£81, €130, $162

早期割引
£90, €144, $180

正規料金
£108, €173, $216

下記項目を、オンラインエントリー時に提出
全カテゴリー対象: ブリーフ、 ソリューション、 文化的文脈。 カテゴリー5109: 予算。 その他詳細は、79ページ参照。
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カテゴリー一覧へ戻る

サブカテゴリー 提出フォーマット 
6001 Advertising/Brands   

(広告／ブランド）
商業クライアント向けのクリエイティブな広告およびマーケティングコミュニケーション。キャンペーンと
単発のエクセキューションを含む。地域、国内、または国際的な規模でインパクトがあったかどうかを述
べること。

必須 

下記提出方法のいずれか、もしくは両方： 

1-10 画像  
1 動画  
1 オーディオ  
1 URL

6002 Advertising/Not for Profits   
(広告／NPO)
チャリティ団体やNGO向けのクリエイティブな広告とマーケティングコミュニケーション。キャンペーン
と単発のエクセキューションを含む。地域、国内、または国際的な規模でインパクトがあったかどうかを述
べること。

6003 Advertising/Entrepreneurs   
(広告／アントレプレナー）
個人的なプロジェクト、副業、またはビジネスのプロモーションのためのクリエイティブな広告およびマー
ケティングコミュニケーション。キャンペーンと単発のエクセキューションを含む。地域、国内、または国際
的な規模でインパクトがあったかどうかを述べること。

6004 Design/Brands   
(デザイン／ブランド）
環境、アクセス、生活の質を改善することにより、前向きな変化を起こす可能性のある商業クライアント向
けのデザイン。製品、印刷、デジタルおよびサービスのデザインを含む。地域、国内、または国際的な規模
でインパクトがあったかどうかを述べること。

6005 Design/Not for Profits   
(デザイン／NPO)
環境、アクセス、生活の質を改善することにより、前向きな変化を起こす可能性のあるチャリティ団体また
はNGO向けのデザイン。製品、印刷、デジタルおよびサービスのデザインを含む。地域、国内、または国際
的な規模でインパクトがあったかどうかを述べること。

6006 Design/Entrepreneurs   
(デザイン／アントレプレナー）
環境、アクセス、生活の質を改善することにより、前向きな変化を起こす可能性のある個人のプロジェク
ト、副業またはビジネスのためのデザイン。製品、印刷、デジタルおよびサービスのデザインを含む。地域、
国内、または国際的な規模でインパクトがあったかどうかを述べること。

6007 Initiative/Brands   
(イニシアチブ／ブランド）
商業クライアントが主導するイニシアチブ。ビジネスイニシアチブ、コミュニティプロジェクト、サービスイノ
ベーションを含む。地域、国内、または国際的な規模でインパクトがあったかどうかを述べること。

Impact インパクト（社会的取組）:

Impact (インパクト）
ビジネスと社会に利益をもたらすオリジナルで変革的なデザイン、 
キャンペーン、ビジネスイニシアチブ。直接的かつ具体的でポジティ 
ブな変化を示した作品、利益だけでなく人 と々地球を重視するブラ 
ンド、代理店、チャリティ団体、起業家などを評価。

エントリー費

シングル 

エントリー費
£360, €576, $720

早期割引
£400, €640, $800

正規料金
£480, €768, $960

注意：
プロトタイプ、商業的に未公開、もしくは社会的インパクトを得られていないものは、Future Impact カテゴリーへ。

下記項目を、オンラインエントリー時に提出
アイデア、チャレンジ、スケール、インパクト、期間。 その他詳細は、79ページ参照。
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カテゴリー一覧へ戻る

サブカテゴリー 提出フォーマット 
6008 Initiative/Not for Profits   

(イニシアチブ／NPO)
チャリティ団体またはNGOが主導するイニシアチブ。ビジネスイニシアチブ、コミュニティプロジェクト、 
サービスイノベーションを含む。地域、国内、または国際的な規模でインパクトがあったかどうかを述べ 
ること。

必須 

下記提出方法のいずれか、もしくは両方： 

1-10 画像  
1 動画  
1 オーディオ  
1 URL

6009 Initiative/Entrepreneurs   
(イニシアチブ／アントレプレナー）
個人のプロジェクト、副業またはビジネスに関連したイニシアチブ。ビジネスイニシアチブ、コミュニティプ
ロジェクト、サービスイノベーションを含む。地域、国内、または国際的な規模でインパクトがあったかどう
かを述べること。

Impact インパクト（社会的取組）:

Impact (インパクト）
エントリー費

シングル 

エントリー費
£360, €576, $720

早期割引
£400, €640, $800

正規料金
£480, €768, $960

注意：
プロトタイプ、商業的に未公開、もしくは社会的インパクトを得られていないものは、Future Impact カテゴリーへ。

下記項目を、オンラインエントリー時に提出
アイデア、チャレンジ、スケール、インパクト、期間。 その他詳細は、79ページ参照。
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カテゴリー一覧へ戻る

サブカテゴリー 提出フォーマット 
6101 Design   

(デザイン）
環境、アクセス、生活の質を改善することにより、前向きな変化を起こす可能性のあるデザイン。製品、 
印刷、デジタルおよびサービスのデザインを含む。エントリーの際は、コンセプト証明が必要。

必須 

下記提出方法のいずれか、もしくは両方：

1-10 画像  
1 動画  
1 オーディオ  
1 URL

6102 Design/Student   
(デザイン／学生）
環境、アクセス、生活の質を改善することにより、前向きな変化を起こす可能性のあるデザイン。製品、 
印刷、デジタルおよびサービスのデザインを含む。エントリーの際は、コンセプト証明が必要。応募者は 
全日制の学生であること。

6103 Initiative   
(イニシアチブ）
ビジネスおよび社会に影響を与える可能性を示すイニシアチブ。ビジネスイニシアチブ、コミュニティプロ
ジェクト、サービスイノベーションを含む。エントリーにはコンセプト証明が必要。

6104 Initiative/Student   
(イニシアチブ／学生）
ビジネスおよび社会に影響を与える可能性を示すイニシアチブ。ビジネスイニシアチブ、コミュニティプロ
ジェクト、サービスイノベーションを含む。エントリーにはコンセプト証明が必要。応募者は全日制の学生
であること。

Impact インパクト（社会的取組）:

Future Impact 
(フューチャーインパクト)
新しくリリースされた、または開発中で、ビジネスと社会に具体的な前向
きな変化の可能性を示すオリジナルで変革的なデザイン、キャンペーン、
ビジネスイニシアチブ。コンセプト証明と、応募作品が志とスケールを持っ
ているというエビデンスが求められる。利益だけでなく人 と々地球を重視
する作品を評価。

エントリー費

シングル 

エントリー費
£23, €36, $45

早期割引
£25, €40, $50

正規料金
£30, €48, $60

注意：
商業的に公開済みで、社会的インパクトが得られたものは、Impact カテゴリーへ。注意：Future Impact カテゴリー延長受付期限は、2020年7月15日。受賞作品は2020年
11月に開催される審査会で公開される。受賞者はImpact Pencil 授与に加え、Future Impact プログラム（D&ADおよびD&ADカウンシル企画にる、12ヶ月のメンタリング、
トレーニング）に参加する権利を得られる。詳細はこちらを参照 dandad.org.

下記項目を、オンラインエントリー時に提出
アイデア、チャレンジ、スケール、インパクト、期間。 その他詳細は、79ページ参照。

https://www.dandad.org
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カテゴリー一覧へ戻る

サブカテゴリー 提出フォーマット 
7001 Creative Agency – Client Collaboration  

(クリエイティブエージェンシーークライアントコラボレーション）
必須 

下記提出方法のいずれか、もしくは両方： 

1-10 画像  
1 動画  
1 オーディオ  
1 URL

7002 Design Agency – Client Collaboration  
( デザインエージェンシーークライアントコラボレーション）

7003 Production Company – Client Collaboration  
(プロダクション会社ークライアントコラボレーション）

下記項目を、オンラインエントリー時に提出
クリエイティブコラボレーションの期間、コラボレーション、コラボレーションの歴史、クリエイティブアウトプット。. その他詳細は、79ページ参照。

Collaborative (コラボレーティブ):

Collaborative 
(コラボレーティブ)
クライアントと、デザイン、広告、および/または制作会社との長期にわ
たる関係は、長い時間をかけて素晴らしい作品を生み出してきました。

エントリー費

このカテゴリーのエントリー費はありません。
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カテゴリー一覧へ戻る

サブカテゴリー 提出フォーマット 
8001 Next Creative

アートディレクション、コピーライター、およびデジタルマーケティング、エクスペリエンシャル、メディ
ア、PR、プレス＆屋外広告、ラジオ＆オーディオ、フィルム、エンターテイメント等の分野で活躍する、 
プロとして経験3年以下の有望なデザイナー対象。

必須
４作品を下記のフォーマットで

デジタル（URL, フィルム、オーディオ、画
像、PDF)

+

作者プロフィール写真

8002 Next Designer

ブランディング、パッケージング、プロダクト、グラフィック、雑誌、書籍、新聞、コンポジション、パー 
マネント、テンポラリー、オンライン環境等の分野で活躍する、プロとして経験３年以内の有望なデ 
ジアナー対象。

必須                                 

４作品を下記のフォーマットから一つもし
くはそれ以上

デジタル（URL, フィルム、オーディオ、画
像、PDF)

+ 

作者プロフィール写真

8003 Next Director

フィルムディレクター、エンターテインメント、TV, VoD , オンラインコンテンツ、プロモーショナルコ 
ンテンツ、音楽等の分野で活躍する、プロ経験3年以内の有望なデザイナー対象。

必須 

2作品を下記のフォーマットで

デジタル（URL, フィルム、オーディオ、画
像、PDF)

+ 

作者プロフィール写真

8004 Next Illustrator

ポスター、広告、パッケージ、書籍用の帯、書籍、出版物、ストリートアート、インスタレーション、サイネー
ジ、動画、デジタルプラットホーム等の分野で活躍する、プロの経験3年以内のイラストレーター対象。

必須                                 

4作品を下記のフォーマットで一つ、もし
くはそれ以上

デジタル（URL, フィルム、オーディオ、画
像、PDF)

+ 

作者プロフィール写真

Next (ネクスト):

Next (ネクスト)
ネクストクリエイティブ、ネクストデザイナー、ネクストイラストレータ
ー、ネクストディレクターの４部門で活躍するプロとしての経験3年以
下のデザイナーおよびデザインチーム対象。

応募する魅力は？
D＆AD Nextは、クリエイティブ、メンター、エージェンシーが集い、クリエイティビティの未来を見つめ、輝かしい新たな才能を称賛。受賞者は可能性の象徴であり、企業やエー
ジェンシーを魅了するチャンスを意味。過去のD＆AD Next賞の受賞作品「UNEQUAL SCENES」はTIMES誌の表紙、や「Richard John Seymour: Yiwu Commodity 
City」ナショナルジオグラフィック誌表紙を飾っている。

審査員が求めるものは？
顕著な創造的才能、大きな可能性、卓越した工芸と技術を一貫して実証する作品。完成されていなくても、その可能性を審議する。

受賞で得られるものは？
D＆AD ウッドペンシル（トロフィー）、D＆AD 年鑑でのクレジット紹介、D＆AD審査員による2時間のメンタリング、D＆AD Campus の1年分アクセス権、D＆AD会員の１年間
分の権利。すべてのファイナリストは、D＆ADフェスティバルのピッチデーに招待される。審査員と創造的なインフルエンサーの聴衆。フェスティバル参加の旅費提供。

Entry Prices

Standard

£50, €80, $100

＊早期割引

2月19日までのエントリーは、エントリー費20%割引が適用されます。

フリーランサーは、エントリー費20%割引が適用されます。申請は、 
kotoko.koya@dandad.org までメール下さい。

2020年度D&AD賞審査員によってノミネートを受けた場合、エントリー 
費40%割引が適用されます。

mailto:kotoko.koya%40dandad.org?subject=
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ネクスト  
規約＆応募対象
エントリー可能な対象者は？

 > 2017年3月11日以降、クリエイティブ業界でプロとして働いている人。
 > チームの場合、メンバー全員が実際の作業に関わっていること。例：アートディレクター１人、 

イラストレーター１人のチームがNext アートディレクションにエントリーするのは不可。 
イラストレーター２人のチームの場合は可。

 > 個人およびエージェンシーが代理としてエントリー可。
 > 同じクリエイティブにおける異なる専門を新たに始めた者。例：写真の分野で経験を踏んだもの

が、新たにグラフィックデザインの業務も始めたもの。
 > 年齢不問

エントリー可能な作品は？
 > Next クリエイティブ、Next デザイナー、Next イラストレーターにエントリーする場合、４作品提

出。そのうち、最低１作品は商業的にリリースされたものであれば、他の作品は自主制作の作品も
可。

 > Next ディレクターにエントリーする場合、2作品提出。そのうち、１作品は商業的にリリースされ
たものであれば、他の作品は自主制作の作品も可。

 > 作品はシリーズの一部でも可。エントリー者（もしくは関係者）の名前は伏せて提出すること。
 > 作品提出の際、エントリー者の作品の関わりから、これからの実績および経験について説明をする

こと。
 > 作品の主要画像をカバーイメージとしてアップロード必要。加えて、作者のこれまでの主要作品画

像もアップロード。
 > 作者のポートフォリオ提出は必須ではないが、可能であればより好ましい。

適格基準
 > コマーシャル作品は、2017年3月11日以降にリリースされたもので、リリースされた状態でエント

リーすること。
 > ノンコマーシャル作品は、2017年3月11日以降に完成されたもので、完成された状態でエントリ

ーすること。
 > 応募要項に提示される作品数の作品を提出すること。
 > フルタイムの学生は対象とならない。
 > チームでのエントリーの場合、チーム全員が応募要項に沿って情報を提供。
 > 来年以降、再度エントリーは可能だが、同じ作品でのエントリーは不可。
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ネクスト  
応募方法
D&AD Next のStep-by-step応募方法
ここをクリックして、dandad.org で次のステップでエントリーを作成。 自身ではなく、代理で他人のエントリーも可。

もしチームとしてエントリーの場合、各自の役割詳細を区別し明快に。もしオプションが一つだけの場合、主要な役割と
なるクリエイターの詳細を表記。

 > 1. タイトル: これまでの代表的な作品名
 > 2. 該当する部門を選択
 > 3. パーツ: 各エクセキューションに名前をつける
 > 4. 応募者の会社名: 応募者の名前
 > 5. 応募者の役割： 応募者の専門分野
 > 6. 応募者の出身国： 応募者の出身国
 > 7. 応募者の所属するネットワーク： 該当する場合のみ
 > 8. 応募者が所属するホールディングカンパニー： 以下から選択
 > 9. 主要クライアント: 作品ごとに区別（コンマ印）して表記 
 > 10. ブランド： 作品ごろに区別（コンマ印）して表記
 > 11. 商業的な発表日： 作品の最新の発表日
 >  12. カンパニー・オブ・ザイヤー（Company of the Year): ここは空欄のまま

で、下のチェックボックスに印をつけて続ける
 >  13. 作品概要: 応募者の略歴と作品の概要を簡潔に。審査員はこの文章を読むこと

はないので、個人名や固有名詞も表記可
 >  14. 補足情報: 応募者の経験、貢献、作品について解説。審査員はこの文章を読むの

で。個人名は伏せるように
 > 15. 翻訳: 作品に翻訳が必要な場合は、ここに表記すること
 >  16. カバーイメージ: 作品の画像。審査員はアップロードするすべての画像を確認す

る（応募者のポートレート以外） 
 >  17. 提出フォーマット： 現物、デジタル、もしくは両方を選択。作者のポートレート画

像とデジタル作品はここでアップロード。PDFでも提出化

2020年3月11日までにエントリー手続きおよび支払いを完了させてください。

https://entry.dandad.org/2020/
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カテゴリー一覧へ戻る

サブカテゴリー 提出フォーマット 
9001 Start-Up / Student 

現在、学生のサイドハスラー向けで、プロジェクトの初期段階で、カスタマーリレーションシップの検証を
繰り返し、商業的成功を導く可能性のあるものが対象。

必須
下記から一つ、もしくは一つ以上

URL  
フィルム 
オーディオ 
画像 
PDF

9002 Start-Up / Emerging Professional

非専門家または分野での経験が3年未満の応募者向け。このカテゴリーは、プロジェクトの初期段階で、
カスタマーリレーションシップの検証、適切な調査とテストを実証し、商業的成功を導く可能性のあるも
のが対象。

9003 Start-Up / Established Professional

3年以上の実務経験を持つ応募者が対象。このカテゴリーは、プロジェクトの初期段階で、カスタマーリレ
ーションの検証、適切な調査とテストを実証し、商業的成功を導くく可能性のあるものが対象。

9004 Scale-Up / Student 

現在、学生のサイドハスラー専用のカテゴリーで、既にサイドハッスル用資金を確保し、市場で既に検証さ
れており、ユニットファイナンスが持続可能である応募者が対象。

9005 Scale-Up / Emerging Professional

非専門家または3年未満の実務経験を持つ応募者が対象。このカテゴリーは、サイドハッスル用資金を確
保し、市場ですでに検証されており、ユニットファイナンスが持続可能であることが必要。

9006 Scale-Up / Established Professional

3年以上の実務経験を持つ応募者が対象。このカテゴリーは、サイドハッスル用資金を確保し、市場です
でに検証されており、ユニットファイナンスが持続可能であることが必要。

Side Hustle (サイド・ハッスル):

Side Hustle 
(サイド・ハッスル)
サイド・ハッスルは、輝かしいアイデアを持つ人々のためのに新設され
たコンペティションです。夢を実現したいすべての皆さん、審査員、投資
家、起業家、クリエイティブディレクターが皆さんのアイデアを心待ちに
しています！

Entry Prices

Standard

Students
£20, €32, $40

Emerging Professionals
£35, €56, $70

Established Professionals
£50, €80, $100

＊特別割引

フリーランサーは、エントリー費
20%割引が適用されます。申請
は、kotoko.koya@dandad.org  
までメール下さい。

応募する魅力は？
D＆ADサイドハッスルは、サイドハッスル（副業）をメインハッスル（主業）に変える重要なステップ。D&ADフェスティバル会場で審査員となる投資家にピッチングし、グローバル
な露出だけでなく、受賞の際にはトレーニングと指導が提供される。過去の受賞者は、ファッションショーの実現、気候危機の意識向上への貢献、社会的変化への意識向上など
多様な成功を収めている。

審査員が求めるものは？
審査員は、真のニーズに対処する創造的思考を審議。スタートアップの場合、アイデアのスケールアップが持続可能で、市場内で検証され、早期の目的を満たすための軌道に乗っ
ていることが求められる。

受賞で得られるものは？
D＆AD ウッドペンシル（トロフィー）、D＆AD 年鑑でのクレジット紹介、D＆AD審査員による2時間のメンタリング、D＆ADマスタークラス、D＆AD会員の１年間分の権利。

ピッチのアドバイス？
ファイナリストはバーチャルピッチデーに招待され、質問を受ける前に審査員のパネルに自分のアイデアをプレゼンします。タイミング、フォーマット、選択したプラットフォームに
関する情報など、ピッチを準備するためのガイドは、約1ヶ月前にファイナリストに送付されます。

mailto:kotoko.koya%40dandad.org?subject=
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サイド・ハッスル 
規約＆応募対象
エントリー可能な対象者は？

 > 才能と創造性を実証する、サイドハッスルを持つすべての人。サイドハッスルをメインハッスルにな
ることを目指すものは、スケールアップカテゴリーが対象。

 > 学生および若き専門家には、エントリー料金の割引が適用。
 > 若き専門家としてのエントリーには、業界で3年未満の経験が必要。

エントリー可能な作品は？
 > エントリー作品は、ビデオ、スライドショー、プレゼンテーションフィルム、画像、URL、またはオーデ

ィオなど、サイドハッスルを紹介するベストの形状を選択可能。アイデア、課題、運用、野心、資格に
関する5つの質問に答え、カバー画像をアップロード。

適格基準
 > クリエイティビティが、作品の中核であること。
 > サイドハッスルは、在籍する企業／団体など雇用主が所有するもの、もしくは委託されたもの、資

金提供されたものではなく、自身で所有し、資金がある場合は自身で調達したものであること。
 > エントリーする作品は、在籍する企業／団体から独立したものであること。
 > ファイナリストは、ピッチデー（日程未定）に審査員のパネルに自分のエントリー作品をライブで発

表する必要があります。
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サイド・ハッスル 
応募方法
サイド・ハッスルのStep-by-step応募方法
ここをクリックして、dandad.org で次のステップでエントリーを作成。

 > 1. タイトル：あなたのサイド・ハッスルのタイトル
 > 2. 「サイド・ハッスル」を選択
 > 3. 適切なサブカテゴリーを選択
 > 4. 応募者：サイド・ハッスルのビジネス名
 > 5. 応募者の業種：サイド・ハッスルのビジネスが対象となる業界分野
 > 6. 応募者の国籍：応募者が現在、在住する国
 > 7. 応募者のネットワーク：＊ここは空欄のままで良し
 > 8. 応募者のホールディングカンパニー：N/Aを選択
 > 9. 第一クライアント：該当がなければ、N/Aを選択
 > 10. ブランド：該当がなければ、空欄のままで良し
 > 11. リリース日：サイド・ハッスルのロンチ日
 >  12. カンパニー・オブ・ザイヤー（Company of the Year):ここは空欄のまま

で、下のチェックボックスに印をつけて続ける
 >  13. エントリー説明： あなたのサイド・ハッスルを簡潔に600字以内で説明。*入賞の

場合、この説明文が年鑑等に紹介されます
 > 14. 補足情報：アイデア、チャレンジ、オペレーション、展望、適性について答える
 > 15. 翻訳: 作品に翻訳が必要な場合は、ここに表記すること
 > 16. カバーイメージ：サイド・ハッスルを象徴する画像をアップロード
 >  17. 提出フォーマット：デジタルのファイルおよび補足情報はここでアップロード

2020年3月11日までにエントリー手続きおよび支払いを完了させてください。

https://entry.dandad.org/2020/
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提出フォーマット詳細。  
下記、カテゴリーごとの提出フォーマットをご確認ください。フォーマ
ットと異なるものは審査から外される場合があります。

ボード 内容 スペック
A2 Board/s

（A2 ボード）
商業的に発表された作品。
エクセキューションごとに
A2ボード貼り。

–  A2サイズ(42 x 59 cm／16.5 x 23.4インチ)のマウントボードに貼り
こみ

–  作品は全テキストを含め、商業公開時のままとする
–  商業公開時のサイズがA2より大きい場合は縮小コピーを提出
–  ボードはエクセキューションごととする
–  エントリーラベルを各ボードの裏側に貼る
–  自社またはブランドのロゴをボード内に使用しないこと
–  丸めた印刷物や、テープで貼り繋げたボードを送らないこと
–  エントリー番号もしくはカテゴリー名をボード表面に記載しないこと
–  リサイクルできない発泡スチロールボードは不可。マウントボードを使用

すること

A3 Board/s 
（A3 ボード）

商業的に発表された作品。
エクセキューションごとに
A3ボード貼り。

–  A3サイズ(29.7 x 42 cm／11.7 x 16.5インチ)のマウントボードに貼り
こみ・作品の鍵となる要素を明記

–  公開された状態のまま提出、テキスト／コピーも含む
–  A3よりも大きいサイズで公開された場合は、リサイズを用意
–  ボード１枚につき、エクセキューションは１点のみ
–  エントリーラベルを各ボードの裏側に貼る
–  自社またはブランドのロゴをボード内に使用しないこと
–  丸めた印刷物や、テープで貼ったボードを提出しない
–  エントリー番号もしくはカテゴリー名をボード表面に記載しないこと
–  リサイクルできない発泡スチロールボードは不可。マウントボードを使用

すること

A2 Presentation Board/s 
（A2 プレゼンテーションボード）

代表的なイメージと短いサ
マリーによる作品の説明。

–  A2サイズ(42 x 59 cm／16.5 x 23.4インチ)のマウントボードに貼り
こみ

– 作品の主となる要素を明記
– 説明文は短く、簡潔に
– テキストは英語であること
– エントリーラベルを各ボードの裏側に貼る
– 自社またはブランドのロゴをボード内に使用しないこと
– 丸めた印刷物や、テープで貼ったボードを提出しない
– エントリー番号もしくはカテゴリー名をボード表面に記載しないこと
–  リサイクルできない発泡スチロールボードは不可。マウントボードを使用

すること”

A2 Presentation Boards + Optional 
material (physical or digital) 

（A2 プレゼンテーションボード＋オプ
ション（現物もしくはデジタル））

代表的なイメージと短いサ
マリーによる作品の説明、
および商業的に発表された
作品の現物またはデジタル
データ

– A2サイズのプレゼンテーションボードについては上記を参照
–  商業的に発表された作品については、下記の現物またはデジタル素材の

項を参照”

提出フォーマット
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現物 
(もしくはフィジカルなもの) 内容 スペック
Physical Material 

（現物）
商業的に発表された際と同
じフォーマットの製品

– 商用発表時と同じ状態の作品を送付のこと
– 壊れやすい物品の場合は、送付前にご連絡ください。
– エントリーラベルを目立たない場所（作品の底部または下側）に貼付する
–  商業的に発表された作品の代わりにプレゼンテーションボードを提出しな

いこと（作品のサイズが1㎥を超える場合を除く）
–  返品が必要な場合はお問い合わせください。 利用規約に従い、エントリー

時にリクエストされない限り、アイテムは返品されません。

Printed Publication  
（刊行物）

商業的に発表されたときと
同じ状態の雑誌、新聞、ま
たは書籍

– 商用発表時と同じ状態の作品を送付のこと
– 壊れやすい物品の場合は、送付前にご連絡ください。
– エントリーラベルを目立たない場所（背表紙または表紙の裏）に貼付
– 出版物をボードに貼らないこと
–  返品が必要な場合はお問い合わせください。 利用規約に従い、エントリー

時にリクエストされない限り、アイテムは返品されません。

Printed Publication + 
URL (for digital elements) 

（刊行物＋URl（デジタル要素がある
場合））

商業的に発表されたときと
同じ状態の雑誌、新聞、また
は書籍。さらに作品にデジタ
ル版がある場合はURLリン
ク（任意）。

Poster/s Mounted 
（ポスターマウント有）

商業的に発表されたポスタ
ーをボードに貼ったもの。

– ポスターは。テキストも含め商業的に発表された状態のままとする。
– エントリーラベルを各ボードの裏面に貼付。
– ボードに所属する会社やブランドのロゴを使用しないこと
– 丸めたポスター、テープで貼り繋げたボードを送らないこと
– エントリー番号やカテゴリー名をボードの表面に記載しないこと

Poster/s Unmounted 
（ポスターマウント無）

商業的に発表されたポスタ
ーでボード貼りをしないも
の。A1以上、もしくは両面を
使った作品のみ。

– 商用発表時と同じ状態の作品を送付のこと。テキスト／コピー含む。
– 壊れやすい物品の場合は、送付前にご連絡ください。
– エントリーラベルはボード裏に貼付
– ポスターに所属する会社やブランドのロゴを使用しないこと
– 丸めた印刷物や、テープで貼ったボードを提出しない
– エントリー番号もしくはカテゴリー名をボード表面に記載しないこと

提出フォーマット

画像 内容 スペック
Image/s 

（画像）
商業的に発表された作品の
代表的な画像。1エントリー
につき画像1点のみ。

– JPEGまたはTIFFファイル
–  画像解像度：300dpi、カラーモード: RGB
– 画像サイズ：長辺が最低15cm
– 画像はcmで作成（pixel、mmは不可）
– 1ファイルに複数の画像を提出しないこと（1ファイルに1画像のみ）

Image in situ 
（設置現場の画像）

商業的に発表された状態の
ままの画像1点。

Image of Packaging in situ  
（パッケージの設置画像）

棚の上のパッケージを写し
た画像１点。商業的に発表
され、ディスプレイされた時
と同一のもの。

Digital Presentation Images 
（デジタルプレゼンテーション画像）

複数の画像を統括し、作品
を象徴する画像。
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URL 内容 スペック
URL 商業的に発表された作品に

直接リンクするURL。
– ウェブページはMacおよびChromeで閲覧ができること
–  アプリの場合、アプリがダウンロードできるURLを提示すること 
（App Store）
– URLは2020年7月まで公開されていること
– ウェブサイトが公開されている場合、ケーススタディページは提出しない
– ホールディングページを提出しない
– ウェブサイトに自社またはブランドのロゴやブランディングを表示しない
– 会社名やブランド名をURLアドレスに使用しない
–  商業的に発表されたURLを提供できない場合、awards@dandad.org

までご連絡ください。

URL (for digital elements) デジタルパブりケーション
のみ。商業的に発表され
た作品に直接リンクする
URL。

– ウェブページはMacおよびChromeで閲覧ができること
–  アプリの場合、アプリがダウンロードできるURLを提示すること（App 

Store）
– URLは2020年7月まで公開されていること
– ウェブサイトが公開されている場合、ケーススタディページは提出しない

オーディオ 内容 スペック
Audio  

（オーディオ）
商業的に発表された音声
広告。

–  Mp3またはWAVファイル
– サンプルサイズ16-bit、サンプルレート44100kHz
–  ファイル名はエントリー作品タイトルもしくはエクセキューションタイトル
とする

–  キャンペーンの場合は、エクセキューションごとに1ファイルをアップロー
ドすること

– オーディオイントロダクションを含まないこと
– 制作エージェントのブランディングコミュニケーションを含まないこと

Audio + 3 min Edit  
（オーディオ＋3分編集版）

商業的に発表された音声広
告で、4分を超える作品には
3分の編集版を付けること。
審査員は最初に編集版を聞
いてから、必要に応じて完
全版を審査します。

Audio + PDF of Script  
（オーディオ＋スクリプトのPDF）

商用発表時と同じ状態の広
告または音声作品、および
PDF形式のスクリプト。

提出フォーマット

mailto:awards%40dandad.org?subject=


78

動画 内容 スペック
Film  

（動画）
商用発表時と同じ状態の広
告または動画作品。

– MOVまたはMp4ファイル
– オーディオとビデオが１ファイルに収録された多重化ファイルであること
– 英語以外の作品については、字幕または吹替を付ける
–  キャンペーンの場合は、エクセキューションごとに1ファイルをアップロー

ドすること
–  ファイル名はエントリー作品タイトルまたはエクセキューションタイトルと

すること
– 冒頭にクロックやスレートを入れないこと
– 自社またはブランドのロゴやブランディングを動画内で使用しないこと

Film + 3 min Edit  
（動画＋3分編集版）

商用発表時と同じ状態の
広告または動画作品。加え
て、4分を超える作品の場合
は3分間の編集版を付ける
こと。審査員は最初に編集
版を見てから、必要に応じ
て完全版を審査します。

Film + PDF of Script  
（動画＋スクリプトのPDF）

商用発表時と同じ状態の広
告または動画作品、および
PDF形式の動画スクリプト。

Film (for digital sites) 
（動画（デジタルサイト用））

デジタルサイトで公開され
た屋外広告の様子をを撮影
した動画。

Presentation Film  
（プレゼンテーション動画）

作品の概要をまとめ、全体
的なハイライトを示すプレ
ゼンテーション動画。

– MPEGまたはMOVファイル
–  最大2分間。2分を超える動画については、審査員が最後まで視聴しない

可能性があります。
– カテゴリーに沿った内容の動画とする
–  プロジェクトのアイデアもしくはソリューションを先に述べ、それから目的、

文脈、結果の順に説明
– アイデアの創造性とオーディエンスとの関連性を強調
–  予算をかけ手の込んだ動画が必ずしも評価されるわけではなく、 アイデア

が明確に提示されたシンプルな動画も同様に効果的です。
– エントリー名は動画タイトルとする
– ナレーションは英語であること
– 自社またはブランドのロゴやブランディングを動画内で使用しないこと

その他 内容 スペック
Written Copy +  
Optional Presentation Film  

（コピー＋プレゼンテーション動画（オ
プション））

プロジェクトの概要をまと
めた書面による提出物。プレ
ゼンテーションフィルムも合
わせてアップロード可能（必
須ではない）。

–  書面による提出物は、エントリーフォームに入力する際にオンラインで作
成またはコピーされたものであること。正確な要件はページ79を参照して
ください。

– 上記のプレゼンテーションフィルムの説明を参照してください。

PDF of Tone of Voice Guidelines  
（トーン＆ボイス（ガイドライン）の
PDF）

ブランドのためのトーンオブ
ボイス・ガイド。

– 単一のPDFとしてアップロード

PDF エントリー作品を補足する
PDF。

– 単一のPDFとしてアップロード

提出フォーマット
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補足情報欄 内容 文字数（英字）
アクセラレーター D＆ADフューチャー・インパクト・アクセラレーターへの参加についての検討を希

望しますか？その場合、あなたが得たいと思うもの、あなたが仲間に提供できる専
門知識、そして旅費が必要かどうかを概説してください。

400字（スペース含む）

アンビション どのくらいの規模で影響を与えようと考えていますか？成功をどのように評価し
ますか？今後12か月の目標の概要を説明してください。

1,000字（スペース
含む）

バックグラウンド ターゲットオーディエンス、目的、背景の概要や分析などの関連情報を明確に述
べてください。

3,000字（スペース
含む）

ブリーフ ブリーフを記載してください。課題と目的、および可能な場合はターゲットオーデ
ィエンスとその他の関連する背景情報を詳述してください。

400字（スペース含む）

予算 予算を記入してください。求められている予算より高い場合は、作品を低予算と見
なすべき理由を説明してください。

400字（スペース含む）

課題 アイデアをもたらした課題とそれに関連するビジネスケースを説明してください。 1,000字（スペース
含む）

ユニットあたりの制作コスト 50字（スペース含む）

クリエイティブなアウトプット コラボレーションの期間中に制作されたものの詳細。 400字（スペース含む）

文化的背景 該当するコンテンツを含む場合、文化または国に固有であり、他の方法では理解
できない文化的背景を説明してください。

400字（スペース含む）

デザインソリューション クリエイティブな解決策、その背景にある理由、およびそれが課題をどのように解
決したかを簡単に説明してください。デザインのユニークな機能および／または
革新的な機能に力点を置いて述べてください。

400字（スペース含む）

配布・配信場所 200字（スペース含む）

クリエイティブなコラボレーションの経緯 最初のブリーフから最新のプロジェクトまで、コラボレーションがどのように発展
してきたかを説明してください。

400字（スペース含む）

作品はどのくらいの頻度で発表されてい
ますか？

50字（スペース含む）

作品の展示方法 200字（スペース含む）

アイデア エントリーの核となる創造的なアイデアは何ですか？それはどのように革新的で
すか？

1,000字（スペース
含む）

該当する場合、作品はどのソーシャルメデ
ィアチャネルでリリースされましたか？ま
たどのくらいの期間公開されましたか？

200字（スペース含む）

補足情報
この情報は、カテゴリーに応じて審査員より提供を求められるも
のです。説明はポイントを押さえ簡潔にまとめてください。
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補足情報欄 内容 文字数（英字）
インパクト あなたがこれまでに成し遂げた成功について説明してください。作品はどのように

ポジティブな変化をダイレクトにもたらしましたか？法改正または行動変容の裏
付けとなる指標、参考文献、エビデンスを提供してください。

1,000字（スペース
含む）

インストラクション あなたの作品をベストの形で紹介できるよう、下記に当てはまる場合はお知らせ
ください：
– 最適化されているデジタルプラットフォーム
– アクセスするためのパスワードまたはコード
– 特定のナビゲーション上の指示
– 設定手順

400字（スペース含む）

クリエイティブなコラボレーションの長さ 200字（スペース含む）

長期的展望 アイデアの影響をどのように維持し、拡大しようと考えていますか？短期および長
期の主要目標を概説してください。

1,000字（スペース
含む）

閲覧回数 閲覧回数とポップカルチャーにおける口コミやコメントなどのエビデンス 200字（スペース含む）

印刷部数 50字（スペース含む）

制作に関する考慮事項 予算の制限、時間の制限、撮影場所の詳細。 400字（スペース含む）

概念実証 概念実証をどのように行いましたか？これまでに行われたリサーチとテストについ
て説明してください。

1,000字（スペース
含む）

結果 この作品はブランドの成功やビジネスの成長にどのようにダイレクトな影響を与
えましたか？調査結果、市場シェア統計、売上増加などのエビデンスを提供してく
ださい。

3,000字（スペース
含む）

小売価格 50字（スペース含む）

製品の小売価格 50字（スペース含む）

規模 作品の影響は、地域、国内、または国際的な規模に及びましたか？ 1,000字（スペース
含む）

製品の生産量 50字（スペース含む）

ソリューション クリエイティブなソリューション、その背景にある理由、およびそれが課題をどのよ
うに解決したかを簡単に説明してください。

400字（スペース含む）

ソリューションと実行 クリエイティブなソリューションとその背景にある理由は何ですか？それはどのよ
うに革新的ですか？どのように実行されましたか？

3,000字（スペース
含む）

シネマトグラフィーの活用 作品の背景にあるシネマトグラフィーについて教えてください。審査員は何に注目
すべきですか？

400字（スペース含む）

編集の活用 必要に応じて、作品に対し行われたレタッチ、ポストプロダクションでの編集、また
はデジタルエンハンスメント（色調整、ワーピング、ディストーション、シャープニン
グなど）を詳述してください。

400字（スペース含む）

プロダクションデザインの活用 作品の背景にあるプロダクションデザインについて教えてください。審査員は何に
注目すべきですか？

400字（スペース含む）

ビジュアルエフェクトの活用 ビジュアルエフェクトがどのように活用され、何が達成されたかを説明してくださ
い。審査員は何に注目すべきですか？

400字（スペース含む）

作品はどこで、どのくらいの間公開されま
したか？

200字（スペース含む）

補足情報
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お問合せ
UK & Ireland

Will Koper  
Email: will.koper@dandad.org 
Or call on: +44 (0)207 840 1177

US & Canada

Alex Knapp  
Email: alex.knapp@dandad.org  
Or call on: +44 (0)207 840 1172

LATAM & Portugal

Pablo Brandao 
Email: pablo.brandao@dandad.org 
Or call on: +44 (0)207 840 1173 

Continental Europe

Cristina Roman 
Email: cristina.roman@dandad.org 
Or call on: +34 655 725 215   

日本, Singapore

Kotoko Koya /古屋言子 
Email: kotoko.koya@dandad.org 
Or call on: +81 90 4736 5965

応募に関する不明点は下記までお気軽にお問い合わせくださ
い。世界中の拠点のスタッフがお手伝いいたします。

China & South East Asia

Katherine Chen  
Email: katherine.chen@dandad.org  
Or call on: +44 (0)796 8866 388 
WeChat 微信 Dandadawards

India, Middle East & Africa

Raj Kiran Chowdaboyina 
Email: raj.kiran-chowdaboyina@dandad.org 
Or call on: +44 (0)740 581 1256

その他
Email: awards@dandad.org  
Or call on: +44 (0)207 840 1111
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