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Direccién artistica £ € $
Single 255 410 510
1001 Direccion artistica en publicidad en carteles
Campaign 460 740 920
1002 Direccion artistica en publicidad en carteles que mejoren un espacio
¢A qué hace referencia? Direccion artistica para carteles en el exterior que han sido Single 255 410 510
modificados o anadidos para mostrar el anuncio.
P . . . Campaign 460 740 920
¢Qué puedo presentar? Carteles en 3D, carteles con un funcionamiento especial,
carteles que utilicen materiales poco convencionales...
Single 255 410 510
1003 Direccion artistica en pantalla digital
Campaign 460 740 920
Single 255 410 510
1004 Direccion artistica en publicidad en prensa
Campaign 460 740 920
1005 Direccion artistica en marketing digital
¢Qué puedo presentar? Banners, pop up, campanas en sitios web, robapaginas, Single 255 410 510
campanas en redes sociales, videojuegos. _
¢Qué mas necesito saber? Las peliculas publicitarias no pertenecen a esta categoria Campaign 460 740 920
y deben presentarse al jurado de Arte en peliculas publicitarias.
1006 Direccion artistica en publicidad directa Single 255 410 510
(A qué hace referencia? Publicidad impresa, por correo publicidad directao, television, )
. L. . . . . Campaign 460 740 920
cine, mévil u online que provoca una respuesta publicidad directa del usuario.
Diseiio de libros £ € $
1101 Libros especializados
¢A qué hace referencia? Libros de editoriales especializadas que se obtengan en los Single 105 170 210
puntos de compra tradicionales (por ejemplo, librerias o supermercados). Géneros de Campaign 170 275 340
ficcién y no ficcion.
1102 Portadas de libros especializados
(A qué hace referencia? Disenos de portadas de libros de editoriales especializadas Single 105 170 210
que se obtengan en los puntos de compra tradicionales (por ejemplo, librerias o Campaign 170 275 340
supermercados). Géneros de ficcion y no ficcion.
1103 Libros de cultura, arte y diseno
¢A qué hace referencia? Libros especializados en arte, cultura, diseio, moda, estilo Single 105 170 210
de vida y fotografia. . ) 170 275 340
ampaign
¢Qué puedo presentar? Libros ilustrados de gran formato, anuarios, libros de disefio paie
grafico, moda o cocina, etc.
1104 Portadas de libros de cultura, arte y diseino
¢A qué hace referencia? Portadas de libros especializados en arte, cultura, disefio, Single 105 170 210
moda, estilo de vida y fotografia. c ) 170 275 340
¢Qué puedo presentar? Libros ilustrados de gran formato, anuarios, libros de disefio ampaien
grafico, moda o cocina, etc.
1105 Libros para niios y adolescentes Single 105 170 210
¢A qué hace referencia? Libros para nifios y adolescentes. Campaign 170 275 340
1106 Portadas de libros para ninos y adolescentes Single 105 170 210
¢A qué hace referencia? Portadas de libros para ninos y adolescentes. Campaign 170 275 340
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Diseno de libros £ € $
1107 llustracion en libros y novelas graficas
¢A qué hace referencia? Libros con un disefio que se base en la ilustracion. Single 105 170 210
¢Qué puedo presentar? Novelas graficas, comics, libros de colorear, manuales de Campaign 170 275 340
aprendizaje, guias de viajes y cualquier otro tipo de libros ilustrados.
1108 Portadas de ilustracion en libros y novelas graficas
¢A qué hace referencia? Portadas de libros con un disefio que se base en la Single 105 170 210
ilustracion. Compa 170 275 340
ampaign
¢Qué puedo presentar? Novelas graficas, comics, libros de colorear, manuales de paie
aprendizaje, guias de viajes y cualquier otro tipo de libros ilustrados.
1109 Libros especializados y de edicion limitada Single 105 170 210
¢A qué hace referencia? Libros de edicion limitada (de pocas impresiones o )
o i ) - S Campaign 170 275 340
editoriales pequenas) o libros especializados (salud, ciencia, deporte...).
1110 Portadas de libros especializados y de edicion limitada Single 105 170 210
A qué hace referencia? Portadas de libros de edicién limitada (de pocas impresiones )
o ~ . . Lo Campaign 170 275 340
o editoriales pequeias) o libros especializados (salud, ciencia, deporte...).
1111 E-books y libros digitales
¢Qué puedo presentar? Libros interactivos digitales, apps, e-books, EPUB... Single 105 170 210
¢Qué mas necesito saber? Las revistas digitales no pertenecen a esta categoria y Campaign 170 275 340
deben presentarse en la categoria de Diseno de revistas y periédicos.
Contenido de marca y entretenimiento £ € $
1201 Peliculas de ficcion de hasta 5 minutos
¢A qué hace referencia? Peliculas publicitarias ficticias de hasta 5 minutos. Single 385 620 770
¢Qué puedo presentar? Peliculas virales, peliculas interactivas, spots publicitarios en
. ) p . B . s Campaign 655 1050 1310
sitios web, contenidos de corta duracién. Contenido de peliculas online, televisién o
cines, incluyendo video bajo demanda y contenido en streaming.
1202 Peliculas de ficcion de 5 a 30 minutos*
¢A qué hace referencia? Peliculas publicitarias ficticias de 5 a 30 minutos. Single 385 620 770
¢Qué puedo presentar? Peliculas virales, peliculas interactivas, contenidos de corta
L . _ ) o ) ) p ) Campaign 655 1050 1310
duracién. Contenido de peliculas online, television o cines, incluyendo video bajo
demanda y contenido en streaming.
1203 Peliculas de ficcion de mas de 30 minutos
¢A qué hace referencia? Peliculas publicitarias ficticias de mas de 30 minutos. Single 385 620 770
¢Qué puedo presentar? Peliculas virales, peliculas interactivas, contenidos de larga )
. . . ) L . . _ . Campaign n/a n/s n/a
duracién. Contenido de peliculas online, television o cines, incluyendo video bajo
demanda y contenido en streaming.
1204 Peliculas de no ficcion de hasta 5 minutos
¢A qué hace referencia? Peliculas publicitarias no ficticias (sin guién, documentales, )
reality) de hasta 5 minutos. Single 385 620 770
¢Qué puedo presentar? Peliculas virales, peliculas interactivas, spots publicitarios en Campaign 655 1050 1310
sitios web, contenidos de corta duracién. Contenido de peliculas online, television o
cines, incluyendo video bajo demanda y contenido en streaming.
1205 Peliculas de no ficcion de 5 a 30 minutos
¢A qué hace referencia? Peliculas publicitarias no ficticias (sin guion, documentales, )
reality) de 5 a 30 minutos. Single 385 620 770
¢Qué puedo presentar? Peliculas virales o peliculas interactivas. Contenido de Campaign 655 1050 1310

peliculas online, television o cines, incluyendo video bajo demanda y contenido en
streaming.
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Contenido de marca y entretenimiento £ € $
1206 Peliculas de no ficcion de mas de 30 minutos
¢A qué hace referencia? Peliculas publicitarias no ficticias (sin guién, documentales, )
reality) de mas de 30 minutos. Single 385 620 770
¢Qué puedo presentar? Peliculas virales, peliculas interactivas, contenidos de larga Campaign n/a n/a n/a
duracién. Contenido de peliculas online, televisién o cines, incluyendo video bajo
demanda y contenido en streaming.
1207 Estratégica
¢A qué hace referencia? Contenido o entretenimiento de marca que pretende obtener
la maxima audiencia para la marca a través de una noticia de amplio alcance. El uso Single 385 620 770
de la publicidad a tiempo real en una noticia de ultima hora. )
) p o . o Campaign 655 1050 1310
¢Qué puedo presentar? Peliculas publicitarias online, documentales publicitarios,
peliculas publicitarias, publicidad de marca en la radio, en programas de audio o de
la television...
1208 Videojuego Single 385 620 770
¢Qué puedo presentar? Contenido de pelicula publicitaria basado en un videojuego )
. S . . ’ . . ) Campaign 655 1050 1310
online, television o cines, incluyendo video bajo demanda y contenido en streaming.
1209 Patrocinada Single 385 620 770
¢A qué hace referencia? Cualquier pelicula que esté patrocinada por una marca, un
o Campaign 655 1050 1310
servicio o una empresa.
1210 Experiencia en publicidad directao
¢A qué hace referencia? Eventos en publicidad directa que emplean los elementos de )
la marca para ofrecer una experiencia al usuario. Single 385 620 770
¢Qué puedo presentar? Contenido de peliculas que se han proyectado, capturado Campaign 655 1050 1310
o compartido durante un evento en publicidad directa sin incluir las peliculas de
presentacion.
1211 Generado por el usuario* Single 385 620 770
¢A qué hace referencia? Contenido de marca que genera el usuario. Campaign 655 1050 1310
- . . .
1212 Retransmision en publicidad directa Single 385 620 770
¢A qué hace referencia? La emision en Publicidad directao o el streaming de un
L . . Campaign 655 1050 1310
evento de marca en la television, online o en cualquier otro canal.
L
1213 Participacion Single 385 620 770
¢A qué hace referencia? Realidad virtual o publicidad 360 para crear una experiencia )
L ) ) o Campaign 655 1050 1310
participativa a través de un dispositivo que presenta la marca.
i *
1214 Sonido Single 385 620 770
¢A qué hace referencia? Contenido de marca a través de audio )
Campaign 655 1050 1310

¢Qué puedo presentar? Podcasts o streaming de audio.
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Creacion de marca £ € $
1301 Creacion de marca/Empresas pequenas Single n/a n/a n/a
¢A qué hace referencia? Una identidad de marca de una empresa de hasta 10

) . . Campaign 380 610 760
empleados. Tiene que presentar la marca a través de diversas plataformas.
1302 Creacion de marca/Empresas Mediosnas Single n/a n/a n/a
¢A qué hace referencia? Una identidad de marca de una empresa de 11 a 250

. . . Campaign 380 610 760
empleados. Tiene que presentar la marca a través de diversas plataformas.
1303 Creacion de marca/Empresas grandes Single n/a n/a n/a
¢A qué hace referencia? Una identidad de marca de una empresa de mas de 250

) . . Campaign 380 610 760
empleados. Tiene que presentar la marca a través de diversas plataformas.
1304 Expresion publicitaria en material impreso
¢Qué puedo presentar? Articulos de papeleria, catadlogos, manuales, packaging... Single 215 345 430
¢Qué mas necesito saber? Los carteles o anuncios de prensa no pertenecen a )

B - . . Campaign n/a n/a n/a
esta categoria y deben presentarse en la categoria de Publicidad en el exterior o
Publicidad en prensa.
1305 Experiencia y entornos publicitarios
¢A qué hace referencia? Experiencia o entornos publicitarios (interiores o exteriores). Single 215 345 430
Tienen que ser reales; no pueden ser virtuales. Campaign n/a n/a n/a
¢Qué puedo presentar? Tiendas, eventos, trucos publicitarios...
1306 Creacion de marca en TV multiplataforma y promociones
¢A qué hace referencia? Publicidad para un canal o programa de television integrado Single n/a n/a n/a
en varias plataformas (impreso, web, television, etc.). c ) 380 610 260
¢Qué mas necesito saber? Los idents individuales no pertenecen a esta categoria y ampaign
deben presentarse en Identidad y publicidad en canales.
1307 Identidad y publicidad en canales
¢A qué hace referencia? Todos o parte de los elementos identificativos de un canal )
como sonidos, idents, etc. Single 215 345 430
¢Qué mas necesito saber? La publicidad de programas individuales de televisién no Campaign 380 610 760
pertenece a esta categoria y debe presentarse en la categoria de Creacién de marca
en TV multiplataforma y promociones.
1308 Expresion publicitaria en imagen en movimiento
¢A qué hace referencia? Una imagen en movimiento que presente una marca. )
¢Qué puedo presentar? Peliculas de avidn, presentaciones de empresa, animaciones Single 215 345 430
publicitarias, idents, videos de unién, realidad virtual... Campaign n/a n/a n/a
¢Qué mas necesito saber? Los anuncios en televisién o cine no pertenecen a esta
categoria y deben presentarse al jurado de Peliculas Publicitarias.
1309 Expresion publicitaria digital
¢A qué hace referencia? Publicidad que presenta una marca a través de una )
plataforma digital. Singe 215 345 430
¢Qué puedo presentar? Sitios web, apps, juegos... Campaign n/a n/a n/a
¢Qué mas necesito saber? Los anuncios digitales y en méviles no pertenecen a esta
categoria. Deben presentarse en la categoria de Marketing digital.
i *

1310 Logotipos Single 135 220 270
¢Qué puedo presentar? Logotipos individuales o grupales. Pueden ser estéticos )
0 en movimiento campaign n/a n/a n/a
1311 Campaiia para creacion e identidad publicitaria*
¢A qué hace referencia? La creacion de marca e identidad de una camparia Single n/a n/a n/a
publicitaria Campaign 380 610 760

o de marketing.
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Arte en publicidad £ € $
1401 llustracion para publicidad
¢A qué hace referencia? Anuncios en los que la ilustracion convierte la idea en
una realidad. Single 255 410 510
¢Qué puedo presentar? Anuncios de prensa y carteles. Campaign 465 745 930
¢Qué mas necesito saber? Las obras digitales no pertenecen a esta categoria y
deben presentarse en la categoria Animacion e ilustracion para marketing digital.
1402 Fotografia para publicidad
¢A qué hace referencia? Anuncios en los que la fotografia convierte la idea en una Single 255 410 510
realidad. Campaign 465 745 930
¢Qué puedo presentar? Anuncios en prensa, pantalla o carteles.
1403 Tipografia para publicidad
¢A qué hace referencia? Anuncios en los que la tipografia convierte la idea en una Single 255 410 510
realidad. Campaign 465 745 930
¢Qué puedo presentar? Anuncios en prensa, pantalla o carteles.
1404 Animacion e ilustracion para marketing digital
¢Qué puedo presentar? Banners, anuncios pop up, campanas en sitios web, Single 255 410 510
robapaginas, campanas en redes sociales, videojuegos, apps, anuncios en maviles... )

L . ] L _ Campaign 465 745 930
¢Qué mas necesito saber? Las peliculas publicitarias no pertenecen a esta categoria
y deben presentarse al jurado de Arte en peliculas publicitarias.
1405 Diseio de sonido y miisica para marketing digital
¢Qué puedo presentar? Banners, anuncios pop up, campanas en sitios web, )
robapaginas, campanas en redes sociales, videojuegos, apps, anuncios en moviles, Single 255 410 510
realidad aumentada... Campaign 465 745 930
¢Qué mas necesito saber? Las peliculas publicitarias no pertenecen a esta categoria
y deben presentarse al jurado de Arte en peliculas publicitarias.

Lo . - . .
1406 Diseio de sonido y musica para publicidad por radio Single 210 340 420
¢A qué hace referencia? Anuncios de radio en los que la musica o el sonido )
Campaign 335 540 670

convierten la idea en una realidad.
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Arte en diseio £ € $
1501 llustracion para diseio
¢A qué hace referencia? Obras de disefio en las que la ilustracién convierte la idea Single 115 185 230
en una realidad. c ) 100 305 380
mpaign

¢Qué puedo presentar? Publicaciones (impresas o digitales), packaging, graficos ampaig
ambientales, folletos, carteles...
1502 Fotografia para diseio
¢A qué hace referencia? Disefnos en los que la fotografia convierte la idea en una
realidad. )
¢Qué puedo presentar? Publicaciones (impresas o digitales), packaging, graficos Single 115 185 230
ambientales, material impreso, comunicaciones a través de la pantalla... Campaign 190 305 380
¢Qué mas necesito saber? Esta categoria no esta dirigida a las publicaciones
para promocionar las fotografias, sino a publicaciones en las que las fotografias
complementan el diseno.
1503 Tipografia para diseino
¢A qué hace referencia? Obras de disefo en las que la tipografia convierte la idea en Single 115 185 230
una realidad. c ) 190 305 380
¢Qué puedo presentar? Publicaciones (impresas o digitales), packaging, graficos ampaien
ambientales, material impreso, comunicaciones a través de la pantalla...
1504 Fuentes de letra Single 115 185 230
¢A qué hace referencia? El disefio de una fuente. Campaign n/a n/a n/a
1505 Animacion e ilustracion para sitios web y diseno digital
¢A qué hace referencia? Sitios web o disefos digitales en los que la animacién o Single 115 185 230
ilustracion convierten la idea en una realidad. c )
¢Qué puedo presentar? Sitios web, publicaciones digitales, apps, instalaciones ampaien n/a n/a n/a
digitales...
1506 Diseiio de sonido y miisica para sitios web y diseno digital
¢A qué hace referencia? Sitios web o disefos digitales en los que el disefio de la Single 115 185 230
mdsica o del sonido convierte la idea en una realidad.

Campaign n/a n/a n/a

¢Qué puedo presentar? Sitios web, publicaciones digitales, apps, instalaciones
digitales...
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Creatividad para obras de beneficencia £ € $
1601 Publicidad y marketing de marca
¢A qué hace referencia? Publicidad que tiene como objetivo crear una marca o un
negocio con un buen propésito.
El cliente puede ser una marca local o global. Single 175 280 350
¢Qué puedo presentar? Campanas de marketing o publicidad y proyectos individuales.
P . . . . Campaign n/a n/a n/a
¢Qué mas necesito saber? Las obras tienen que demostrar un impacto social
positivo, capacidad para cambiar un comportamiento negativo y sensibilidad
con problemas de sostenibilidad a través de la investigacion, el desarrollo y la
implementacion.
1602 Publicidad y marketing sin animo de lucro
¢A qué hace referencia? Campanas de marketing o publicidad para organizaciones
benéficas u ONG. Single 175 280 350
¢Qué puedo presentar? Campanas de marketing o publicidad, proyectos individuales y
. L Campaign n/a n/a n/a
anuncios de servicio publico.
¢Qué mas necesito saber? Las obras tienen que demostrar un impacto social positivo
a través de la investigacion, el desarrollo y la implementacion.
1603 Diseno/Marcas
¢A qué hace referencia? Disefio que tiene como objetivo crear una marca o un
negocio con un buen propésito. El cliente puede ser una marca local o global. Single 175 280 350
¢Qué puedo presentar? Disenos, productos, etc. Campaign n/a n/a n/a
¢Qué mas necesito saber? Las obras tienen que demostrar un impacto social positivo
a través de la investigacion, el desarrollo y la implementacion.
1604 Diseio/Sin animo de lucro
¢A qué hace referencia? Disefo para organizaciones benéficas u ONG. Single 175 280 350
¢Qué puedo presentar? Disefos, productos, etc.
P . . . . i, Campaign n/a n/a n/a
¢Qué mas necesito saber? Las obras tienen que demostrar un impacto social positivo
a través de la investigacion, el desarrollo y la implementacion.
1605 Innovaciones de servicios
¢A qué hace referencia? Servicios y productos innovadores que tienen como objetivo )
crear una marca o un negocio con un buen propésito. Tendran que adaptar de forma Single 175 280 350
pionera una estrategia ya establecida. El cliente puede ser una marca local o global. Campaign n/a n/a n/a
¢Qué mas necesito saber? Las obras tienen que demostrar un impacto social positivo
a través de la investigacion, el desarrollo y la implementacion.
1606 Diseio de servicios*
¢A qué hace referencia? Servicios que tienen como objetivo crear una marca o un Single 175 280 350
negocio con un buen propésito. El cliente puede ser una marca local o global.
L . . . . - Campaign n/a n/a n/a
¢Qué mas necesito saber? Las obras tienen que demostrar un impacto social positivo
a través de la investigacion, el desarrollo y la implementacion.
1607 Diseno de productos*
¢A qué hace referencia? Productos que tienen como objetivo crear una marca o un Single 175 280 350
negocio con un buen propdésito. El cliente puede ser una marca local o global.
Campaign n/a n/a n/a

¢Qué mas necesito saber? Las obras tienen que demostrar un impacto social positivo
a través de la investigacion, el desarrollo y la implementacion.
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Disefo digital £ € $
1701 Sitios web Single 260 420 520
¢A qué hace referencia? El disefio de sitios web y micrositios en moéviles, tabletas, c )
m n
ordenadores y cualquier otro dispositivo. ampaig n/a n/a n/a
1702 Instalaciones digitales Single 260 420 520
¢A qué hace referencia? Videos de disefos de instalaciones o proyecciones que c )
creen entornos participativos. Pueden o no ser interactivos. ampaien n/a n/a n/a
1703 Productos conectados
¢A qué hace referencia? El poder de Internet: productos disefiados para operar junto )
a una plataforma digital como una app o un sitio web. Single 260 420 520
¢Qué mas necesito saber? El producto y sus elementos tienen que presentarse Campaign n/a n/a n/a
juntos en esta categoria pero pueden presentarse de forma individual en otras
categorias.
1704 Diseino de experiencia de usuario (UX)
¢A qué hace referencia? El disefio de la experiencia de usuario para un sitio web, una Single 260 420 520
plataforma de mévil u otro dispositivo digital. Campaign n/a n/a n/a
¢Qué puedo presentar? Sitios web, apps, instalaciones...
1705 Diseno de interfaz de usuario (Ul)
A qué hace referencia? El disefio de la experiencia de usuario para un sitio web, una Single 260 420 520
plataforma de mévil u otro dispositivo digital. Campaign n/a n/a n/a
¢Qué puedo presentar? Sitios web, apps, instalaciones...
1706 Diseio de navegacion Single 260 420 520
¢A qué hace referencia? El disefo de la navegacion por un sitio web, una plataforma c )
de mévil u otro dispositivo digital. ampaien n/a n/a n/a
1707 Diseno de videojuegos Single 260 420 520
¢A qué hace referencia? Disefo de juegos de marca y plataformas para juegos. c )
Puede incluir realidad virtual y aumentada. ampaign n/a n/a n/a
1708 Innovacién en tecnologia Single 260 420 520
¢A qué hace referencia? Diseno que supera los limites de lo establecido en formato c )
digital a través de un uso pionero de la tecnologia. ampaign n/a n/a n/a
io i1 *
1709 Innovacién en tecnologia beta Single 260 420 520
¢A qué hace referencia? Innovacion en tecnologia en formato beta que supera los c )
m n
limites de lo establecido en formato digital. ampaig n/a n/a n/a
I -
1710 Diseio de servicios Single 260 420 520
¢A qué hace referencia? Diseno de una app o plataforma digital que ofrece un
- ) Campaign n/a n/a n/a
servicio al usuario.
*
1711 Plataformas beta Single 260 420 520
¢A qué hace referencia? Apps publicitarias o plataformas digitales (elementos de una )
o i Campaign n/a n/a n/a
plataforma web, mévil o de ordenador) que hayan sido lanzadas en formato beta.
*
1712 Plataformas Single 260 420 520
¢A qué hace referencia? Apps publicitarias o plataformas digitales (elementos de una )
. Campaign n/a n/a n/a
plataforma web, mévil o de ordenador).
H *
1713 Plataformas establecidas Single 260 420 520
¢A qué hace referencia? Una plataforma establecida de mas de tres anos que )
. - . Campaign n/a n/a n/a
necesita un gran nimero de actualizaciones.
. P
1714 Plataforma existente/Repeticion Single 260 420 520
¢A qué hace referencia? Una repeticion de una plataforma ya existente que modifica )
Campaign n/a n/a n/a

o0 amplia el uso de la plataforma por parte del usuario.
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Marketing digital £ € $
1801 Campanas digitales integradas
¢A qué hace referencia? Campanas integradas que tienen lugar principalmente en Single n/a n/a n/a
Internet. Se debe incluir el uso de plataformas diferentes como sitios web, banners, )
. . . . Campaign 470 755 940

redes sociales y moéviles. Se aceptan elementos offline si complementan a las partes
digitales.
1802 Sitios web
¢A qué hace referencia? Sitios web que se hayan lanzado como parte de una Single 280 450 560
campana promocional y que no representen el sitio principal de la marca. Estos Campaign n/a n/a n/a
sitios web se conocen como micrositios. Incluye aplicaciones de mévil adaptativas.
1803 Anuncios digitales
¢A qué hace referencia? Publicidad display de pago para sitios web. Single 280 450 560
¢, Qué puedo presentar? Banners, pop-ups o robapaginas en diferentes dispositivos.
£Que puedo pres POP-UPS © robapag P ) Campaign 470 755 940
¢Qué mas necesito saber? Las peliculas publicitarias no pertenecen a esta categoria
y deben presentarse al jurado de Anuncios en videos online.
1804 Anuncios en videos online
¢A qué hace referencia? Peliculas publicitarias online de corta duracién. Single 280 450 560
¢Qué mas necesito saber? El contenido de marca online de larga duracién debe Campaign 470 755 940
presentarse en la categoria Contenido de marca y entretenimiento.
1805 Herramientas y servicios digitales
¢A qué hace referencia? Herramientas y servicios digitales que involucran al )
consumidor y mejoran su experiencia. Singe 280 450 560
¢Qué puedo presentar? Apps, salvapantallas, widgets, plataformas de movil... Campaign n/a n/a n/a
¢Qué mas necesito saber? Las redes sociales no pertenecen a esta categoria y
deben presentarse al jurado de Uso de las redes sociales.
1806 Aplicaciones y videojuegos publicitarios
¢A qué hace referencia? Juegos de marca o promocionales. Tienen que poder Single 280 450 560
descargarse o jugarse online.

o . L . Campaign 470 755 940
¢Qué mas necesito saber? Esta categoria incluye apps, plataformas y juegos para el
movil.
1807 Uso de las redes sociales
¢A qué hace referencia? Publicidad basada en las redes sociales. Single 280 450 560
¢Qué puedo presentar? Apps y anuncios de redes sociales, tweets patrocinados, Campaign 470 755 940
concursos, robapaginas. Incluye proyectos en méviles.
1808 Videos sociales Single 280 450 560
¢A qué hace referencia? Campanas de marketing o elementos que utilicen redes )

. . ) . Campaign 470 755 940
sociales con videos como Snapchat, Vine, Instagram, Periscope, Meerkat...
1809 Uso innovador de la tecnologia
¢A qué hace referencia? Marketing digital que supera los limites de lo establecido Single 280 450 560
en formato digital a través de un uso de la tecnologia para promocionar una marca. Campaign 470 755 940
Incluye proyectos en moviles.
1810 Marketing digital estratégico
¢A qué hace referencia? Marketing digital que pretende obtener la méaxima audiencia Single 280 450 560
para la marca a través de una noticia o en un evento de amplio alcance. El uso de la )

. . . - Campaign 470 755 940
publicidad a tiempo real en una noticia de ultima hora.
¢Qué puedo presentar? Banners, juegos, campanas en redes sociales...
1811 Uso innovador de la tecnologia beta*
¢A qué hace referencia? Marketing digital, en beta, que supera los limites de lo Single 280 450 560
establecido en formato digital a través de un uso de la tecnologia para promocionar Campaign 470 755 940

una marca. Incluye proyectos en moviles.
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Publicidad directa £ € $
1901 Campanas de publicidad directa
¢A qué hace referencia? Campanas integradas basadas en marketing de publicidad Single n/a n/a n/a
directa Crean un llamamiento a la accion o estan dirigidas a una audiencia en Campaign 470 755 940
particular.
1902 Respuesta de publicidad directa/Digital
¢A qué hace referencia? Publicidad directa digital. El objetivo es hacer un Single 265 425 530
llamamiento a la accién o dirigirse a una audiencia en particular. )
P < o < Campaign 470 755 940
¢Qué puedo presentar? Banners, campanas en sitios web, campanas en redes
sociales, emails, apps, anuncios de mévil...
1903 Respuesta de publicidad directa/Publicidad en radio Single 210 340 420
¢A qué hace referencia? Publicidad directa en radio. El objetivo es hacer un )
) - s . . Campaign 340 545 680
llamamiento a la accidn o dirigirse a una audiencia en particular.
1904 Respuesta de publicidad directa/Pelicula publicitaria Single 380 610 760
¢A qué hace referencia? Publicidad directa en peliculas. El objetivo es hacer un
. - s L . Campaign 650 1040 1300
llamamiento a la accidn o dirigirse a una audiencia en particular.
1905 Respuesta de publicidad directa/Publicidad de guerrilla
¢A qué hace referencia? Marketing digital exterior y no tradicional. El objetivo es Single 305 490 610
hacer un llamamiento a la accion o dirigirse a una audiencia en particular. c )
¢Qué puedo presentar? Trucos publicitarios, adaptaciones de emplazamientos ampaien n/a n/a n/a
exteriores, mobiliario urbano, eventos en publicidad directa, tiendas pop-up...
1906 Respuesta de publicidad directa/Prensa y carteles Single 265 495 530
¢A qué hace referencia? Publicidad directa en prensa o carteles. El objetivo es hacer )
. - s Lo . Campaign 470 755 940
un llamamiento a la accion o dirigirse a una audiencia en particular.
1907 Correo de publicidad directa
¢A qué hace referencia? Publicidad directa por correo postal que hace un )
llamamiento a la accién o se dirige a una audiencia en particular. Single 265 425 530
¢Qué puedo presentar? Correo de puerta a puerta o publicidad directa de muy poco Campaign 470 755 940
volumen (1-500 piezas), poco volumen (501-10 000 piezas), volumen medio (10 001-
100 000 piezas) y volumen alto (mas de 100 000 piezas).
1908 Productos y servicios Publicidad directaos Single 265 495 530
¢A qué hace referencia? Un producto o servicio que provoca una respuesta publicidad
' ) Campaign 470 755 940
directa del cliente.
1909 Compra y retencion de publicidad directa
¢A qué hace referencia? Campanas de publicidad directa que se dirigen a empresas Single 265 425 530
o productos para establecer una relacién con el cliente fomentar la fidelizacién a una Campaign 470 755 940
marca.
1910 Innovacion de publicidad directa
¢A qué hace referencia? Obras que provocan una respuesta publicidad directa de una Single 265 425 530
manera innovadora.
Campaign n/a n/a n/a

¢Qué mas necesito saber? Las obras tienen que demostrar que se ha innovado un
método de publicidad publicidad directa ya existente.
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Pelicula publicitaria £ € $
2001 Anuncios de television de 1 a 20 segundos
2002 Anuncios de television de 21 a 40 segundos
2003 Anuncios de television de 41 a 60 segundos
2004 Anuncios de television de 61 a 120 segundos
2005 Anuncios de television de 121 a 240 segundos
2006 Anuncios de television de mas de 240 segundos Single 380 610 760
2007 Anuncios de cine de 1 a 20 segundos Campaign n/a n/a n/a
2008 Anuncios de cine de 21 a 40 segundos
2009 Anuncios de cine de 41 a 60 segundos
2010 Anuncios de cine de 61 a 120 segundos
2011 Anuncios de cine de 121 a 240 segundos
2012 Anuncios de cine de mas de 240 segundos
Single 380 610 760
2013 Campaiias de anuncios de television
Campaign n/a n/a n/a
Single 380 610 760
2014 Campanas de anuncios de cine
Campaign n/a n/a n/a
Single 380 610 760
2015 Promociones de programas de television
Campaign n/a n/a n/a
Single 380 610 760
2016 Créditos patrocinados en el cine
Campaign 650 1040 1300
2017 Pelicula publicitaria estratégica
¢A qué hace referencia? Peliculas publicitarias que pretendan obtener la maxima
audiencia para la marca a través de una noticia o en un evento de amplio alcance. Single 380 610 760
El uso de la publicidad a tiempo real en una noticia de ultima hora. )
J . L . ) Campaign 650 1040 1300
¢Qué puedo presentar? Anuncios de television, anuncios de cine, etc.
¢Qué mas necesito saber? El contenido de pelicula publicitaria no pertenece a esta
categoria y debe presentarse en Contenido de marca y entretenimiento.
2018 Anuncios de servicios piiblicos Single 380 610 760
¢A qué hace referencia? Peliculas publicitarias que promocionen la conciencia )
- . - Campaign 650 1040 1300
publica, la seguridad o los servicios.
2019 Pelicula publicitaria interactiva Single 380 610 760
¢A qué hace referencia? Peliculas publicitarias que permitan la interaccion del
Campaign 650 1040 1300
espectador.
2020 Uso de pantallas secundarias Single 380 610 760
¢A qué hace referencia? Peliculas publicitarias que utilicen simultaneamente
L . . Campaign 650 1040 1300
tabletas, moviles y otros dispositivos.
2021 Otras pantallas
¢A qué hace referencia? Peliculas publicitarias que se proyecten en medios que no Single 380 610 760
sean la television, el cine u online.
. . B . Campaign 650 1040 1300
¢Qué puedo presentar? Anuncios en peliculas proyectados en pantallas en el exterior,
presentaciones, aviones...
2022 Pelicula publicitaria innovadora Single n/a n/a n/a
¢A qué hace referencia? Peliculas publicitarias que superen las barreras de lo
Campaign 650 1040 1300

establecido.
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Arte en peliculas publicitarias

2101 Pelicula publicitaria de animacion

¢A qué hace referencia? Animacion para peliculas publicitarias. Puede ser en papel,
stop motion u ordenador en 2D o 3D. La pieza de animacion en 3D tiene que
modelarse, modificarse y animarse. Puede incluir tanto personajes reales como
animados.

¢Qué puedo presentar? Anuncios online, en television y cine de larga duracién (mas
de 4 minutos), créditos patrocinados, idents, videos de unién, secuencias de titulos.
¢Qué mas necesito saber? Anuncios con elementos en 3D como fuego, particulas o
agua deben presentarse en la categoria de Efectos especiales.

Single

Campaign

380
650

610
1040

760
1300

2102 Cinematografia para pelicula publicitaria

¢A qué hace referencia? Obras que hacen posible la idea a través de la calidad, la
composicion y el estilo de la fotografia y la luz con el uso de diferentes técnicas
fotograficas.

¢Qué puedo presentar? Anuncios online, en television y cine de larga duraciéon (mas
de 4 minutos), créditos patrocinados, idents, videos de unién, secuencias de titulos.

Single

Campaign

380
650

610
1040

760
1300

2103 Direccion de pelicula publicitaria

¢A qué hace referencia? Obras en las que la visién del Publicidad director hace
posible la idea.

¢Qué puedo presentar? Anuncios online, en television y cine de larga duraciéon (méas
de 4 minutos), créditos patrocinados, idents y videos de unién.

Single

Campaign

380
650

610
1040

760
1300

2104 Edicion de pelicula publicitaria

¢A qué hace referencia? Obras en las que una edicién innovadora hace posible la
idea.

¢Qué puedo presentar? Anuncios online, en television y cine de larga duraciéon (méas
de 4 minutos), créditos patrocinados, idents, videos de unién, secuencias de titulos.

Single

Campaign

380
650

610
1040

760
1300

2105 Diseiio de produccion en pelicula publicitaria

¢A qué hace referencia? Productos basados en el disefio (escenario, edificios, etc).
¢Qué puedo presentar? Anuncios online, en television y cine de larga duraciéon (méas
de 4 minutos), créditos patrocinados, idents, videos de unién, secuencias de titulos.

Single

Campaign

380
650

610
1040

760
1300

2106 Diseiio de sonido en pelicula publicitaria

¢A qué hace referencia? Obras en las que el diseiio del sonido hace posible la idea.
¢Qué puedo presentar? Anuncios online, en television y cine de larga duracion (méas
de 4 minutos), créditos patrocinados, idents, videos de unién, secuencias de titulos.

Single

Campaign

380
650

610
1040

760
1300

2107 Diseiio de efectos especiales en pelicula publicitaria

¢A qué hace referencia? Efectos especiales en anuncios en peliculas. Incluye
elementos practicos de produccién que tienen lugar en la camara como, por ejemplo,
el modelismo y las explosiones. También incluye efectos que se anaden tras la
grabacion como, por ejemplo, los efectos digitales, las imagenes generadas por
ordenador y las composiciones digitales.

¢Qué puedo presentar? Anuncios online, en television y cine de larga duraciéon (mas
de 4 minutos), créditos patrocinados, idents, videos de unién, secuencias de titulos.

Single

Campaign

380
650

610
1040

760
1300

2108 Uso de miisica en pelicula publicitaria

¢A qué hace referencia? Obras en las que la musica hace posible la idea y se
combina a la perfeccion con la imagen.

¢Qué puedo presentar? Anuncios online, en television y cine de larga duraciéon (mas
de 4 minutos), créditos patrocinados, idents, videos de unién, secuencias de titulos.

Single

Campaign

380
650

610
1040

760
1300

2109 Casting de pelicula publicitaria

¢A qué hace referencia? Obras en las que el proceso de casting antes de la
produccion hace posible la idea (se incluyen los castings de voz).

¢Qué puedo presentar? Anuncios online, en television y cine de larga duraciéon (mas
de 4 minutos), créditos patrocinados, idents, videos de unién, secuencias de titulos.

Single

Campaign

380
650

610
1040

760
1300
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Diseiio grafico £ € $
2201 Graficos integrados
¢A qué hace referencia? Disefno grafico de un concepto que se aplica a una amplia Single n/a n/a n/a
gama de formatos. Por ejemplo, carteles, programas o emails de invitacion a un Campaign 190 305 380
evento.
2202 Imagen en movimiento (Diseino grafico) Single 115 185 230
¢A qué hace referencia? Disefno grafico de una imagen offline en movimiento.
A . . . Campaign 190 305 380
¢Qué puedo presentar? Graficos, presentaciones, carteles animados...
2203 Digital y maovil Single 115 185 230
¢A qué hace referencia? Disefio grafico de sitios web, mdviles o plataformas digitales. )
A . . L. . . . Campaign n/a n/a n/a
¢Qué puedo presentar? Sitios web, sitios moéviles, apps, instalaciones digitales...
2204 Catalogos y panfletos Single 115 185 230
¢Qué puedo presentar? Catalogos, panfletos, manuales, manuales de instrucciones, )
) ’ Campaign 190 305 380
guias de referencia...
2205 Informes anuales Single 115 185 230
¢Qué puedo presentar? Informes anuales impresos y digitales. Campaign n/a n/a n/a
2206 Calendarios Single 115 185 230
¢Qué puedo presentar? Calendarios impresos y digitales. Campaign n/a n/a n/a
2207 Folletos Single 115 185 230
¢Qué puedo presentar? Panfletos, flyers. Campaign 190 305 380
Single 115 185 230
2208 Correo de publicidad directa
Campaign 190 305 380
Single 115 185 230
2209 Tarjetas de agradecimiento e invitaciones
Campaign 190 305 380
Single 115 185 230
2210 “Caratulas de CD, DVD y vinilos”
Campaign 190 305 380
2211 Sellos Single 115 185 230
¢Qué puedo presentar? Sellos postales y disefios relacionados. Campaign n/a n/a n/a
Single 115 185 230
2212 Papeleria
Campaign n/a n/a n/a
2213 Graficos impresos Single 115 185 230
¢Qué puedo presentar? Obras que no pertenezcan a ninguna de las otras categorias )
L . Campaign 190 305 380
de diseno: entradas, mends, tazas, bolsas, ropa, monedas...
2214 Juegos impresos Single 115 185 230
¢Qué puedo presentar? Cartas, juegos de mesa... Campaign 190 305 380
2215 Carteles Single 115 185 230
¢Qué puedo presentar? Carteles de una o dos caras. Campaign 190 305 380
2216 Puntos de venta
¢A qué hace referencia? Material promocional en el punto de venta. Single 115 185 230
¢Qué mas necesito saber? Los carteles no pertenecen a esta categoria. Estos Campaign n/a n/a n/a

deberan presentarse en la categoria de Carteles (Diseno grafico).
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Diseno grafico £ € $
2217 Senalética y diseino grafico ambiental
¢A qué hace referencia? Gréaficos de sefalizacion, informacion y letreros. También se Single 115 185 230
incluyen obras de disefo grafico que mejoren un espacio. En general de tamano muy
Campaign n/a n/a n/a

grande.
¢Qué puedo presentar? Gréaficos para exhibiciones, hospitales, oficinas, tiendas...
2218 Visualizacion de datos
¢A qué hace referencia? Obras impresas o digitales que hacen posible la idea a Single 115 185 230
través de la visualizacion de los datos.

o . . L . Campaign 190 305 380
¢Qué mas necesito saber? La informacién debe representarse en la pieza con un
disefio mas claro y sencillo que lo previamente establecido.
Integracion y colaboracion £ € $
2301 Empresas integradas/pequenas (menos de 50 empleados)
¢A qué hace referencia? Campanas en las que la idea principal se conecta a través
de diferentes medios (televisién, material impreso, online, mévil, trucos publicitarios Single n/a n/a n/a
exteriores...). Campaign 615 985 1230
¢Qué mas necesito saber? Las campafas deben ser para empresas pequehas
(hasta 50 empleados).
2302 Empresas integradas/Mediosnas (de 50 a 500 empleados)
¢A qué hace referencia? Campanas en las que la idea principal se conecta a través
de diferentes medios Single n/a n/a n/a
(television, material impreso, online, mévil, trucos publicitarios exteriores...).

P . < . Campaign 615 985 1230
¢Qué mas necesito saber? Las campanas deben ser para empresas Mediosnas (de
50 a
500 empleados).
2303 Empresas integradas/grandes (mas de 500 empleados)
¢A qué hace referencia? Campanas en las que la idea principal se conecta a través )
de diferentes medios (television, material impreso, online, mévil, trucos publicitarios Single n/a n/a n/a
exteriores...). Campaign 615 985 1230
¢Qué mas necesito saber? Las campanas deben ser para empresas grandes (mas de
500 empleados).
2304 Medios Ganados/empresas pequeias (menos de 50 empleados)
¢A qué hace referencia? Una campana en la que los consumidores y la prensa tienen
una gran implicacion a través de redes sociales, editoriales, relaciones publicas, etc. Single n/a n/a n/a
La campana emplea de manera efectiva estos canales para llamar la atencién. Campaign 615 985 1230
¢Qué mas necesito saber? Las campafas deben ser para empresas pequehas
(hasta 50 empleados).
2305 Medios Ganados/empresas medianas (de 50 a 500 empleados)
¢A qué hace referencia? Una campana en la que los consumidores y la prensa tienen )
una gran implicacion a través de redes sociales, editoriales, relaciones publicas, etc. Single n/a n/a n/a
La campana emplea de manera efectiva estos canales para llamar la atencién. Campaign 615 985 1230
¢Qué mas necesito saber? Las campanas deben ser para empresas medianas (de 50
a 500 empleados).
2306 Medios Ganados/empresas grandes (mas de 500 empleados)
¢A qué hace referencia? Una campaia en la que los consumidores y la prensa tienen )
una gran implicacion a través de redes sociales, editoriales, relaciones publicas, etc. Single n/a n/a n/a
La campafa emplea de manera efectiva estos canales para llamar la atencion. Campaign 615 985 1230

¢Qué mas necesito saber? Las campanas deben ser para empresas grandes (mas de
500 empleados).
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Integracion y colaboracion £ € $
2307 Medios innovadores
¢A qué hace referencia? Campanas que superan los limites del uso de los canales Single n/a n/a n/a
de los medios y los utilizan de una forma innovadora para promocionar la marca. )
. . < . . Campaign 615 985 1230
¢Qué mas necesito saber? Las campafas que no estén completamente integradas
también pueden presentarse en esta categoria.
2308 Campaiias integradas/establecidas*
¢A qué hace referencia? Campanas con un concepto establecido durante mas de tres Single n/a n/a n/a
anos y una idea principal que se conecte a través de diferentes medios (television, Campaign 615 985 1230
medios impresos u online, mdvil, trucos publicitarios exteriores...
2309 Colaboracion*
¢A qué hace referencia? Un resultado creativo a través de la colaboracion entre el )
cliente y la agencia. Single n/a n/a n/a
¢Qué mas necesito saber? Puede producirse a través de diferentes marcas para el Campaign 615 985 1230
mismo cliente. La agencia y el cliente han tenido que colaborar durante mas de tres
anos.
Diseiio de revistas y periodicos £ € $
2401 Revistas especializadas Single 105 170 210
¢A qué hace referencia? Revistas entre empresas o que estén especializadas en un )
Campaign 170 275 340
sector.
2402 Revistas de interés general
¢A qué hace referencia? Revistas para el publico disponibles en las tiendas Single 105 170 210
principales. Campai 170 275 340
m n
¢Qué mas necesito saber? Las revistas de editoriales independientes deben ampaig
presentarse en la categoria Revistas independientes.
2403 Revistas independientes
¢Qué puedo presentar? Revistas independientes que traten cualquier tema. También Single 105 170 210
se incluyen aquellas revistas que solo estan disponibles en tiendas especificas o Campaign 170 275 340
que sean de poca tirada.
Single 105 170 210
2404 Periodicos completos
Campaign 170 275 340
Single 105 170 210
2405 Portadas de revistas
Campaign 170 275 340
Single 105 170 210
2406 Portadas de periédicos
Campaign 170 275 340
Single 105 170 210
2407 Secciones de revistas
Campaign 170 275 340
Single 105 170 210
2408 Secciones de periddicos
Campaign 170 275 340
2409 Suplementos de revistas Single 105 170 210
¢A qué hace referencia? Publicaciones que sean un suplemento de la revista
o Campaign 170 275 340
principal.
2410 Suplementos de periédicos Single 105 170 210
¢A qué hace referencia? Publicaciones que sean un suplemento del periddico )
Campaign 170 275 340

principal.
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Diseiio de revistas y periodicos £ € $
2411 Revistas digitales Single 105 170 210
¢A qué hace referencia? Online, mévil y revistas y periddicos digitales que no tengan )
o Campaign 170 275 340
version impresa.
2412 Periodicos digitales Single 105 170 210
¢A qué hace referencia? Online, movil y periédicos digitales que no tengan )
L Campaign 170 275 340
version impresa.
2413 Revistas impresas con version digital Single 105 170 210
¢A qué hace referencia? Revistas con version impresa y digital. Campaign 170 275 340
2414 Periodicos impresos con version digital Single 105 170 210
¢A qué hace referencia? Periédicos con version impresa y digital. Campaign 170 275 340
Medios £ € $
2501 Uso de la publicidad publicidad directa Single n/a n/a n/a
¢Qué puedo presentar? Correo, email, marketing telefénico u otro medio que permita
S . Campaign 355 570 710
una comunicacion directa con el cliente.
2502 Uso de las publicaciones Single n/a n/a n/a
¢Qué puedo presentar? Publicidad, publirreportajes,revistas o anuncios patrocinados )
L L Campaign 355 570 710
en version impresa o digital.
2503 Uso de la radio y el sonido Single n/a n/a n/a
¢Qué puedo presentar? Publicidad, promociones o anuncios patrocinados en la radio )
. . L . . Campaign 355 570 710
u otro medio de sonido durante la transmision, online o bajo demanda.
2504 Uso de la television y el cine
¢A qué hace referencia? Publicidad, publirreportajes, promociones, anuncios Single n/a n/a n/a
patrocinados o productos anunciados en television (canales, programas, video bajo Campaign 355 570 710
demanda) y en cine.
2505 Uso del contenido de marca
¢A qué hace referencia? Contenido editorial disefiado para una marca (revistas Single n/a n/a n/a
comerciales, programas de television y radio, videos online, videojuegos, sitios web Campaign 355 570 710
de marca).
2506 Uso de la publicidad exterior Single n/a n/a n/a
¢A qué hace referencia? Publicidad exterior, incluyendo el formato digital y )
. . . Campaign 355 570 710
adaptaciones de emplazamientos exteriores.
2507 Uso de la publicidad online
¢A qué hace referencia? Publicidad, publirreportajes y anuncios patrocinados por una Single n/a n/a n/a
plataforma web o mévil (banners, pop-ups o anuncios de videos o display en redes Campaign 355 570 710
sociales).
2508 Uso de los eventos
¢A qué hace referencia? Ideas relacionadas con eventos reales como exhibiciones, Single n/a n/a n/a
deportes, representaciones de arte o conciertos que ya existieran o que hayan sido Campaign 355 570 710

creados.
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Medios £ € $
2509 Uso de las tiendas Single n/a n/a n/a
¢A qué hace referencia? Marketing de tienda, tiendas pop-up, tiendas online, )
b ) Campaign 355 570 710
busquedas online.
2510 Uso de las redes sociales Single n/a n/a n/a
¢A qué hace referencia? Ideas que se aprovechan del aspecto social de las redes )
. . . . Campaign 355 570 710
sociales, incluyendo el contenido generado por el usuario.
2511 Uso de los méviles Single n/a n/a n/a
¢A qué hace referencia? Ideas que se aprovechan del uso del mévil (realidad )
. o Campaign 355 570 710
aumentada, tecnologia de geolocalizacion, apps, etc.)
2512 Uso de la interaccion
¢A qué hace referencia? Ideas que permiten al usuario interactuar con la marca y Single n/a n/a n/a
participar en otras actividades (apps de pantalla multiple, reconocimiento visual o de Campaign 355 570 710
sonido, apps, quioscos interactivos, realidad virtual).
2513 Uso de las relaciones ptiblicas Single n/a n/a n/a
(A qué hace referencia? Actividad publicitaria que depende de los periddicos. Campaign 355 570 710
2514 Uso de la integracion Single n/a n/a n/a
¢A qué hace referencia? Ideas disponibles para varios medios de comunicacion y
Campaign 355 570 710
formatos con un concepto central.
ion*
2515 Uso de la colaboracion Single n/a n/a n/a
¢A qué hace referencia? Un uso creativo del patrocinio en el que la colaboracion
; Campaign 355 570 710
entre el patrocinador y el proyecto sea clave.
*
2516 Uso del talento Single n/a n/a n/a
¢A qué hace referencia? Cualquier actividad en los medios que utilice el talento para )
: ) Campaign 355 570 710
comunicar una idea.
Videos musicales £ € $
2601 Videos musicales
¢A qué hace referencia? Videos musicales Single 85 140 170
¢Qué mas necesito saber? Esta categoria es exclusiva para videos musicales que Campaign n/a n/a n/a
promocionen una banda o un artista.
2602 Videos musicales interactivos
¢A qué hace referencia? Videos musicales que permitan la interaccion del Single 85 140 170
espectador. Campaign n/a n/a n/a
¢Qué puedo presentar? Sitios interactivos para ordenadores y méviles.
2603 Animacion para videos musicales
¢A qué hace referencia? Animacion para videos musicales. Puede ser en papel, stop
motion u ordenador en 2D o 3D. La pieza de animacién en 3D tiene que modelarse, Single 85 140 170
modificarse y animarse. Anuncios con elementos en 3D como fuego, particulas o )
y . Campaign n/a n/a n/a
agua deben presentarse en la categoria de Efectos especiales.
¢Qué mas necesito saber? Esta categoria es exclusiva para videos musicales que
promocionen una banda o un artista.
2604 Cinematografia para videos musicales
¢A qué hace referencia? Videos musicales que hacen posible la idea a través de la )
calidad, la composicién y el estilo de la fotografia y la luz con el uso de diferentes Single 85 140 170
técnicas fotograficas. Campaign n/a n/a n/a

¢Qué mas necesito saber? Esta categoria es exclusiva para videos musicales que
promocionen una banda o un artista.
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Videos musicales £ € $
2605 Edicion de videos musicales

¢A qué hace referencia? Videos musicales en los que una edicion innovadora hace Single 85 140 170
posible la idea. c )

L . B . _ ) ampaign n/a n/a n/a
¢Qué mas necesito saber? Esta categoria es exclusiva para videos musicales que paie / / /
promocionen una banda o un artista.

2606 Efectos especiales en videos musicales

¢A qué hace referencia? Efectos especiales para videos musicales. Incluye

elementos practicos de produccion que tienen lugar en la cdmara como, por ejemplo, )

el modelismo y las explosiones. También incluye efectos que se ahaden tras la Single 85 140 170
grabacion como, por ejemplo, los efectos digitales, las imagenes generadas por Campaign n/a n/a n/a
ordenador y las composiciones digitales.

¢Qué mas necesito saber? Esta categoria es exclusiva para videos musicales que

promocionen una banda o un artista.

2607 Direccion de videos musicales

¢A qué hace referencia? Videos musicales en los que la visién innovadora del Single 85 140 170
Publicidad directaor hace posible la idea. c )

. . B . p . ampaign n/a n/a n/a
¢Qué mas necesito saber? Esta categoria es exclusiva para videos musicales que ¢ / / /
promocionen una banda o un artista.

2608 Diseiio de produccion de videos musicales
¢A qué hace referencia? Videos musicales en los que el diseio de produccién hace Single 85 140 170
posible la idea (disefno de escenarios, edificios, etc.)

P . B . " . Campaign n/a n/a n/a
¢Qué mas necesito saber? Esta categoria es exclusiva para videos musicales que
promocionen una banda o un artista.

2609 Coreografia en videos musicales
¢A qué hace referencia? Videos musicales que hacen posible la idea a través de la Single 85 140 170
calidad, la composicion y el estilo de la coreografia.

P . ’ . . . Campaign n/a n/a n/a
¢Qué mas necesito saber? Esta categoria es exclusiva para videos musicales que
promocionen una banda o un artista.

Publicidad exterior £ € $
2701 Publicidad de guerrilla
¢A qué hace referencia? Marketing exterior que no sea tradicional ni online. Debe
comunicar la idea de manera independiente.
¢Qué puedo presentar? Trucos publicitarios, adaptaciones de emplazamientos
. S . . . . Single 295 475 590
exteriores, mobiliario urbano, eventos en directo, tiendas pop-up, instalaciones
temporales... Campaign n/a n/a n/a
¢Qué mas necesito saber? Esta categoria es para obras de publicidad de guerrilla
independientes. Las campanas con elementos de publicidad de guerrilla deben
presentarse ante del jurado de Categoria integrada. La pieza que se presente en
esta categoria no se podra presentar ante el jurado de Publicidad exterior.
2702 Publicidad en carteles/Carteles que mejoren un espacio
¢A qué hace referencia? Carteles en lugares convencionales que han sido
modificados o afiadidos para mostrar el anuncio. Single 255 410 510
¢Qué puedo presentar? Carteles en movimiento o digitales, carteles en 3D, Campaign n/a n/a n/a
carteles con un funcionamiento especial, carteles que empleen materiales poco
convencionales...
2703 Publicidad en carteles/Pantallas digitales*
/ 4 Single 255 410 510
¢A qué hace referencia? Carteles que han sido disenados para un uso en una
Campaign n/a n/a n/a

pantalla digital.
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Publicidad exterior £ € $
2704 Publicidad en carteles/Sitios web interactivos
¢A qué hace referencia? Carteles que permiten la interaccion del espectador. Esto Single 255 410 510
puede llevarse a cabo a través de actualizaciones en directo e interaccion fisica o a Campaign n/a n/a n/a
través de las redes sociales.
2705 Publicidad en carteles/Sitios web preestablecidos Single 255 410 510
¢A qué hace referencia? Carteles exteriores en lugares convencionales como vallas
o Campaign n/a n/a n/a
publicitarias o carteleras.
2706 Publicidad en carteles/Formato libre
¢A qué hace referencia? Carteles estandar que no se presenten en los lugares Single 255 410 510
exteriores convencionales. Habitualmente, este tipo de carteles tiene un tamano )
enor Campaign n/a n/a n/a
¢Qué puedo presentar? Carteles interiores, carteles en puntos de venta...
2707 Publicidad exterior/Estratégica
¢A qué hace referencia? Publicidad exterior de respuesta directa que reacciona a una )
noticia o un evento actual y pretende obtener la maxima audiencia para la marca Single 255 410 510
a través de una noticia o en un evento de amplio alcance. Newsjacking y eventos Campaign n/a n/a n/a
especificos a tiempo real.
¢Qué puedo presentar? Carteles y publicidad de guerrilla.
2708 Campainas de publicidad en carteles Single n/a n/a n/a
¢A qué hace referencia? Una campaia de carteles. Pueden tener un formato similar )
) Campaign 455 730 910
o diferente.
Diseiio de packaging £ € $
s " .
2801 Diseio de packaging de lujo Single 115 185 230
¢A qué hace referencia? Packaging para marcas de gama alta o articulos de )
o Campaign 190 305 380
edicién limitada.
2802 Diseno de packaging general Single 115 185 230
¢Qué puedo presentar? Disefno de packaging para FMCG (bienes de consumo no )
" . . . L Campaign 190 305 380
duradero), electrénica y otros productos disponibles en las tiendas principales.
2803 Diseno de packaging inclusivo*
¢A qué hace referencia? Packaging disefado para responder a las necesidades de Single 115 185 230
una amplia gama de usuarios y que no tenga que adaptarse o redisenarse. Campaign 190 305 380
¢Qué mas necesito saber? Esto también se conoce como disefio universal.
2804 Diseno de packaging estructural Single 115 185 230
¢A qué hace referencia? Un disefio de la forma de una pieza de packaging que se )
) ) Campaign 190 305 380
centre en la funcionalidad.
2805 Diseno de packaging innovador Single 115 185 230
¢A qué hace referencia? El uso de nuevos materiales y tecnologias para crear una )
. L Campaign 190 305 380
pieza de packaging innovadora.
2806 Diseino de packaging sostenible
¢A qué hace referencia? El disefo de una pieza de packaging ecolégica que relne Single 115 185 230
todos los requisitos para ser sostenible: funcional, econémica, de bajo consumo y de Campaign 190 305 380
una logistica eficiente, que utilice energias renovables, reciclable, etc.
Relaciones publicas £ € $
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2901 Uso creativo de los medios

Single n/a n/a n/a
¢A qué hace referencia? Campanas de relaciones publicas que utilicen los medios de )
" . Campaign 355 570 710
manera eficiente y creativa.
Single n/a n/a n/a
2902 Campana creativa B2B*
Campaign 355 570 710
Single n/a n/a n/a
2903 Campana creativa B2C*
Campaign 355 570 710
2904 Campana de mercado Single n/a n/a n/a
¢A qué hace referencia? Campanas que estén dirigidas a un mercado linguistico o
e o Campaign 355 570 710
geogréfico especifico.
2905 Campana de multi-mercado Single n/a n/a n/a
¢A qué hace referencia? Campanas que estén dirigidas a varios mercados
el o Campaign 355 570 710
linguisticos o geograficos.
2906 Uso de los eventos Single n/a n/a n/a
¢A qué hace referencia? El uso de un evento para mejorar la reputacién de una )
Campaign 355 570 710
marca.
2907 Uso de las redes sociales y digitales Single n/a n/a n/a
¢A qué hace referencia? Campanas que utilizan las redes sociales o medios digitales
. . . Campaign 355 570 710
similares para comunicar el mensaje.
2908 Uso de las relaciones entre los medios de comunicacion )
Single n/a n/a n/a
¢A qué hace referencia? El uso de la relacién con los periodistas u otros )
. . L . . . Campaign 355 570 710
profesionales de los medios de comunicacion para publicitar un mensaje o una idea.
2909 Campanas de asuntos de interés general Single n/a n/a n/a
¢A qué hace referencia? Campanas que modifican o comunican la politica o
o Campaign 355 570 710
agenda publica.
2910 Campaiias integradas
¢A qué hace referencia? Campafias de relaciones publicas en las que la idea Single n/a n/a n/a
principal se conecta a través de diferentes medios (television, material impreso, Campaign 355 570 710
online, mévil, trucos publicitarios exteriores...).
2911 Respuesta reactiva
¢A qué hace referencia? Campaiias que pretendan obtener la maxima audiencia para Single n/a n/a n/a
la marca a través de una noticia, un evento o un video viral de amplio alcance. El uso Campaign 355 570 710
de la publicidad a tiempo real en una noticia de ultima hora.
2912 Lanzamiento de productos Single n/a n/a n/a
¢A qué hace referencia? Campanas de relaciones publicas que consiguen lanzar o )
Campaign 355 570 710
relanzar un producto.
2913 Gestion de crisis Single n/a n/a n/a
¢A qué hace referencia? Campanas que demuestran una gestion efectiva de un )
o Campaign 355 570 710
problema o una crisis.
2914 Responsabilidad social Single n/a n/a n/a
¢A qué hace referencia? Campanas o iniciativas dirigidas a aumentar el alcance de )
. . Campaign 355 570 710
una responsabilidad social.
Disefio de productos £ € $
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Single 190 305 380
3001 Diseno de productos para el consumidor
Campaign n/a n/a n/a
Single 190 305 380
3002 Diseno de productos industriales
Campaign n/a n/a n/a
3003 Productos impresos en 3D Single 190 305 380
¢A qué hace referencia? Productos que se han fabricado a través de la tecnologia de )
) L Campaign n/a n/a n/a
impresion en 3D.
3004 Diseno de productos inclusivos
¢A qué hace referencia? Productos disefados para una amplia gama de usuarios y Single 190 305 380
que no tengan que adaptarse o redisefarse. Este tipo de productos esta disponible )
. . P » Campaign n/a n/a n/a
y puede emplearse de manera universal a un precio econémico. Esto también se
conoce como disefo universal.
3005 Tecnologia ponible
¢A qué hace referencia? Productos que utilicen tecnologia y que una persona pueda Single 190 305 380
vestir o llevar. Campaign n/a n/a n/a
¢Qué puedo presentar? Podémetros, realidad virtual, relojes, gafas...
3006 Diseno interactivo para productos
¢A qué hace referencia? El disefio de una interfaz que permite la interaccion Single 190 305 380
entre el producto y el usuario. Se juzgaran tanto la interfaz como el producto o la )
) Campaign n/a n/a n/a
infraestructura.
¢Qué mas necesito saber? El software independiente no pertenece a esta categoria.
3007 Diseno de productos innovadores Single 190 305 380
¢A qué hace referencia? El uso de nuevos materiales y tecnologias para crear un )
) Campaign n/a n/a n/a
producto innovador.
3008 Diseno de productos sostenibles
¢A qué hace referencia? El disefio de un producto ecolégico que retne todos los Single 190 305 380
requisitos para ser sostenible: funcional, econémico, de bajo consumo y de una Campaign n/a n/a n/a
logistica eficiente, que utilice energias renovables, reciclable, etc.
i *
3009 Prototipos Single 190 305 380
¢A qué hace referencia? Prototipos de productos que puedan comercializarse, sean
Campaign n/a n/a n/a

practicos y puedan lanzarse en 6 meses.
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Publicidad en prensa £ € $
3101 Publicidad en prensa (Local) Single 255 410 510
¢Qué puedo presentar? Publicidad en prensa que haya aparecido en periédicos
Campaign n/a n/a n/a
locales.
. . .
3102 Publicidad en prensa (Nacional) Single 255 410 510
¢Qué puedo presentar? Publicidad en prensa que haya aparecido en periédicos
) Campaign n/a n/a n/a
nacionales.
. . .
3103 Publicidad en prensa (Internacional) Single 055 410 510
¢Qué puedo presentar? Publicidad en prensa que haya aparecido en periédicos )
. : Campaign n/a n/a n/a
internacionales.
3104 Campaiias de publicidad en prensa (Local) Single n/a n/a n/a
. Qué puedo presentar? Campanas de publicidad en prensa que hayan aparecido en
¢Qué puedo p P P P que hayan ap Campaign 455 730 910
periédicos locales.
3105 Campaiias de publicidad en prensa (Nacional) Single n/a n/a n/a
¢ Qué puedo presentar? Campanas de publicidad en prensa que hayan aparecido en
¢Que puedo pre P P P que hayan ap Campaign 455 730 910
periédicos nacionales.
3106 Campanas de publicidad en prensa (Internacional) Single n/a n/a n/a
¢, Qué puedo presentar? Campanas de publicidad en prensa que hayan aparecido en
¢Que puedo present P P prensa que hayan ap Campaign 455 730 910
periédicos internacionales.
3107 Publicidad estratégica en prensa
¢A qué hace referencia? Publicidad en prensa de respueta directa que reacciona a Single 255 410 510
una noticia o un evento actual y pretende obtener la maxima audiencia para la marca
) L . L P Campaign 455 730 910
a través de una noticia de amplio alcance. Newsjacking y eventos especificos a
tiempo real.
3108 Publicidad en prensa especializada Single 255 410 510
¢A qué hace referencia? Publicidad en prensa especializada. Campaign 455 730 910
3109 Publicidad en prensa de servicio ptiblico Single 255 410 510
¢A qué hace referencia? Anuncios en prensa que aumenten la conciencia publica o )
¢ B Campaign 455 730 910
informen de un problema comun.
3110 Envoltorios y suplementos de publicidad en prensa Single 255 410 510
¢ Qué puedo presentar? Envoltorios de una publicacion y panfletos que se hayan
¢Qué puedo p P P a Y Campaign 455 730 910

insertado.
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Radio & Audio £ € $
Single 205 330 410
3201 Publicidad en radio de 0 a 30 segundos
Campaign n/a n/a n/a
Single 205 330 410
3202 Publicidad en radio de mas de 30 segundos
Campaign n/a n/a n/a
3203 Publicidad estratégica en radio
¢A qué hace referencia? Publicidad en radio de respuesta directa que reacciona a Single 205 330 410
una noticia o un evento actual y pretende obtener la maxima audiencia para la marca )
. L . L P Campaign 335 540 670
a través de una noticia de amplio alcance. Newsjacking y eventos especificos a
tiempo real.
Single n/a n/a n/a
3204 Campanas de publicidad en radio
Campaign 335 540 670
3205 Uso innovador de la radio Single 205 330 410
¢A qué hace referencia? Obras que superan los limites de la radio y la utilizan de una )
i ) Campaign 335 540 670
forma innovadora para promocionar la marca.
3206 Uso del contenido de marca a través de sonido*
¢A qué hace referencia? Contenido de audio para promocionar un producto, marca, Single 205 330 410
servicio 0 empresa. Campaign 335 540 670
¢Qué puedo presentar? Podcasts y streaming o programas.
Diseno espacial y experiencial £ € $
3301 Diseiio de exhibiciones
¢A qué hace referencia? Disefio de exhibiciones permanentes o temporales. Single 190 305 380
¢Qué mas necesito saber? Cada pieza solo puede presentarse en una de las Campaign n/a n/a n/a
categorias de Disefno espacial.
3302 Diseno de instalaciones
¢A qué hace referencia? Instalaciones temporales o permanentes. Tienen que crear
una experiencia relacionada con la marca o empresa. Pueden o no ser interactivas. )
Pueden ser individuales o parte de una exhibiciéon. También puede ser un entorno Single 190 305 380
participativo. Campaign n/a n/a n/a
¢Qué mas necesito saber? La publicidad de guerrilla o las obras basadas en la web
no pertenecen a esta categoria. Cada pieza solo puede presentarse en una de las
categorias de Diseno espacial.
3303 Diseio de interiores de oficinas y hosteleria
¢A qué hace referencia? Diseino de interiores de oficina y hosteleria. )
£Qué puedo presentar? Hoteles, centros de ocio, discotecas, pubs, restaurantes, Single 190 305 380
apartamentos con servicio de habitaciones, oficinas... Campaign n/a n/a n/a
¢Qué mas necesito saber? Cada pieza solo puede presentarse en una de las
categorias de Disefno espacial.
3304 Diseno de tiendas
A qué hace referencia? Diseno de espacios para tiendas permanentes o pop-up. Single 190 305 380
¢Qué mas necesito saber? El disefio de instalaciones de tiendas individuales )
P ’ . . Campaign n/a n/a n/a
debe presentarse en la categoria Diseno de instalaciones. Cada pieza solo puede
presentarse en una de las categorias de Disefio espacial.
3305 Diseiio de escenarios
¢A qué hace referencia? Disefios de escenarios para teatro, peliculas o programas de Single 190 305 380
television y disefios para apoyar eventos comerciales o corporativos. )
Campaign n/a n/a n/a

¢Qué mas necesito saber? Cada pieza solo puede presentarse en una de las
categorias de Disefo espacial.
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Diseio espacial y experimental

3306 Diseiio de ferias y exposiciones especializadas

¢A qué hace referencia? Disefo de exposiciones y puestos especializados.
¢Qué mas necesito saber? Esta categoria esta dirigida a eventos comerciales
0 especializados y no incluye disefios de exhibiciones. Cada pieza solo puede
presentarse en una de las categorias de Disefio espacial.

Single

Campaign

190

n/a

305

n/a

380

n/a

3307 Diseio de espacios piiblicos

¢A qué hace referencia? Disefio de eventos de marca en espacios publicos. (Ni
exhibiciones ni instalaciones.)

¢Qué puedo presentar? Mobiliario urbano, paradas de autobuses, bafios publicos,
parques, bibliotecas, centros de ocio...

¢Qué mas necesito saber? Cada pieza solo puede presentarse en una de las
categorias de Diseno espacial.

Single

Campaign

190

n/a

305

n/a

380

n/a

3308 Diseiio experiencial

¢A qué hace referencia? Diseno de productos, procesos, servicios, eventos y
entornos que tengan como objetivo crear una percepcion positiva de la marca gracias
a una experiencia de usuario de calidad.

Single

Campaign

190

n/a

305

n/a

380

n/a

Redaccion en publicidad

3401 Redaccion para pelicula publicitaria

¢A qué hace referencia? Guiones y obras visibles de anuncios de television o cine.
¢Qué puedo presentar? Publicidad en television y cine, peliculas de larga duracion,
peliculas publicitarias online y programas promocionales o patrocinados.

¢Qué mas necesito saber? Esta categoria solo esta dirigida a obras que se hayan
distribuido en inglés. De esta manera, los jueces pueden evaluar el estilo y la
redaccién de manera justa, sin que la traduccion pueda afectar a la decision final.

Single

Campaign

380
650

610
1040

760
1300

3402 Redaccion para marketing digital

¢Qué puedo presentar? Banners, anuncios de mévil, campanas online, videojuegos,
aplicaciones de mévil, apps...

¢Qué mas necesito saber? Esta categoria solo esta dirigida a obras que se hayan
distribuido en inglés. De esta manera, los jueces pueden evaluar el estilo y la
redaccion de manera justa, sin que la traduccién pueda afectar a la decision final.

Single

Campaign

255
465

410
745

510
930

3403 Redaccion para redes sociales

¢A qué hace referencia? Obras de corta o larga duracion disefiadas para redes
sociales.

¢Qué puedo presentar? Obras de marca o marketing publicadas en sitios web
publicos de redes sociales.

¢Qué mas necesito saber? Esta categoria solo esta dirigida a obras que se hayan
distribuido en inglés. De esta manera, los jueces pueden evaluar el estilo y la
redaccién de manera justa, sin que la traduccién pueda afectar a la decision final.

Single

Campaign

255
465

410
745

510
930

3404 Redaccion para publicidad en prensa

¢Qué mas necesito saber? Esta categoria solo esta dirigida a obras que se hayan
distribuido en inglés. De esta manera, los jueces pueden evaluar el estilo y la
redaccién de manera justa, sin que la traduccién pueda afectar a la decision final.

Single

Campaign

255
465

410
745

510
930

3405 Redaccion para publicidad en carteles

¢Qué mas necesito saber? Esta categoria solo esta dirigida a obras que se hayan
distribuido en inglés. De esta manera, los jueces pueden evaluar el estilo y la
redaccién de manera justa, sin que la traduccién pueda afectar a la decision final.

Single

Campaign

255
465

410
745

510
930

3406 Redaccion para radio y sonido

¢Qué mas necesito saber? Esta categoria solo esta dirigida a obras que se hayan
distribuido en inglés. De esta manera, los jueces pueden evaluar el estilo y la
redaccién de manera justa, sin que la traduccién pueda afectar a la decision final.

Single

Campaign

205
335

410
745

510
930
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Redaccion en publicidad

3407 Redaccion para editoriales publicitarias

¢A qué hace referencia? Redacciones impresas o digitales y extensas disefadas
para publicidad.

¢Qué puedo presentar? Posts en blogs, articulos, listicles...

¢Qué mas necesito saber? Esta categoria solo esta dirigida a obras que se hayan
distribuido en inglés. De esta manera, los jueces pueden evaluar el estilo y la
redaccién de manera justa, sin que la traduccion pueda afectar a la decision final.
Esta categoria incluye sitios web de medios de comunicacion, sitios web personales
patrocinados o sitios web que sean propiedad de una marca. Las obras escritas para
redes sociales deben presentarse en la categoria Redaccion para redes sociales.

Single 255 410
Campaign 465 745

510
930

3408 Redaccion para publicidad Publicidad directaa

¢Qué puedo presentar? Publicidad impresa, por correo Publicidad directao, television,
cine, moévil u online que provoca una respuesta Publicidad directaa del usuario.
¢Qué mas necesito saber? Esta categoria solo esta dirigida a obras que se hayan
distribuido en inglés. De esta manera, los jueces pueden evaluar el estilo y la
redaccién de manera justa, sin que la traduccién pueda afectar a la decision final.

Single 255 410
Campaign 465 745

510
930

Redaccion en diseio

3501 Redaccion para graficos integrados

¢A qué hace referencia? Redaccion para disefo grafico de un concepto que se aplica
a una amplia gama de formatos. Por ejemplo, carteles, programas o emails de
invitacion

de un evento.

¢Qué mas necesito saber? Esta categoria solo esta dirigida a obras que se hayan
distribuido en inglés. De esta manera, los jueces pueden evaluar el estilo y la
redaccién de manera justa, sin que la traduccién pueda afectar a la decision final.

Single n/a n/a

Campaign 190 305

n/a

380

3502 Redaccion para diseio de packaging

¢A qué hace referencia? Redaccion de una pieza o gama de packaging que convierte
la idea en una realidad.

¢Qué mas necesito saber? Esta categoria solo esta dirigida a obras que se hayan
distribuido en inglés. De esta manera, los jueces pueden evaluar el estilo y la
redaccién de manera justa, sin que la traduccion pueda afectar a la decision final.

Single 110 180
Campaign 190 305

220
380

3503 Redaccion para puntos de venta

¢A qué hace referencia? Redaccion de un material promocional en el punto de venta.
¢Qué mas necesito saber? Esta categoria solo esta dirigida a obras que se hayan
distribuido en inglés. De esta manera, los jueces pueden evaluar el estilo y la
redaccion de manera justa, sin que la traduccion pueda afectar a la decision final.
Los carteles no pertenecen a esta categoria y deben presentarse en la categoria
Redaccion para disefo de carteles.

Single 110 180
Campaign 190 305

220
380

3504 Redaccion para diseio de carteles

(A qué hace referencia? Obras extensas o breves que representen el pilar del diseifo
de un cartel y conviertan la idea en una realidad.

¢Qué mas necesito saber? Esta categoria solo esta dirigida a obras que se hayan
distribuido en inglés. De esta manera, los jueces pueden evaluar el estilo y la
redaccién de manera justa, sin que la traduccién pueda afectar a la decision final.

Single 110 180
Campaign 190 305

220
380

3505 Redaccion para materiales impresos y comunicacion grafica

¢A qué hace referencia? Obras extensas o breves que representen el pilar de un
disefo y conviertan la idea en una realidad.

¢Qué mas necesito saber? Esta categoria solo esta dirigida a obras que se hayan
distribuido en inglés. De esta manera, los jueces pueden evaluar el estilo y la
redaccién de manera justa, sin que la traduccion pueda afectar a la decision final.

Single 110 180
Campaign 190 305

220
380
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Redaccion en diseio

3506 Redaccion para senalética y diseiio grafico ambiental

¢A qué hace referencia? Obras extensas o breves para graficos de sefalizacion,
informacion, letreros y diseno grafico que mejore un espacio.

¢Qué puedo presentar? Graficos para exhibiciones, hospitales, oficinas, tiendas...
¢Qué mas necesito saber? Esta categoria solo esta dirigida a obras que se hayan
distribuido en inglés. De esta manera, los jueces pueden evaluar el estilo y la
redaccién de manera justa, sin que la traduccion pueda afectar a la decision final.

Single

Campaign

110
190

180
305

220
380

3507 Redaccion para creacion de marca

¢A qué hace referencia? Redaccion extensa o breve que refleje la identidad de la
marca.

¢Qué mas necesito saber? Esta categoria solo esta dirigida a obras que se hayan
distribuido en inglés. De esta manera, los jueces pueden evaluar el estilo y la
redaccion de manera justa, sin que la traduccién pueda afectar a la decision final.

Single

Campaign

n/a

190

n/a

305

n/a

380

3508 Redaccion para experiencia y entorno de marca

¢A qué hace referencia? Redaccion extensa o breve que refleje la experiencia o el
entorno de la marca.

¢Qué mas necesito saber? Esta categoria solo esta dirigida a obras que se hayan
distribuido en inglés. De esta manera, los jueces pueden evaluar el estilo y la
redaccién de manera justa, sin que la traduccién pueda afectar a la decision final.

Single

Campaign

110
190

180
305

220
380

3509 Redaccion para television y creacion de marca de canales

¢Qué mas necesito saber? Esta categoria solo esta dirigida a obras que se hayan
distribuido en inglés. De esta manera, los jueces pueden evaluar el estilo y la
redaccién de manera justa, sin que la traduccién pueda afectar a la decision final.

Single

Campaign

110
190

180
305

220
380

3510 Redaccion para sitios web

¢A qué hace referencia? Obras que representen el pilar del disefio de un sitio web y
conviertan la idea en una realidad.

¢Qué puedo presentar? Sitios web

¢Qué mas necesito saber? Esta categoria solo esta dirigida a obras que se hayan
distribuido en inglés. De esta manera, los jueces pueden evaluar el estilo y la
redaccion de manera justa, sin que la traduccion pueda afectar a la decision final.

Single

Campaign

110

n/a

180

n/a

220

n/a

3511 Redaccion para plataformas digitales

¢A qué hace referencia? Obras que representen el pilar del disefio de una plataforma
digital o app.

¢Qué mas necesito saber? Esta categoria solo esta dirigida a obras que se hayan
distribuido en inglés. De esta manera, los jueces pueden evaluar el estilo y la
redaccion de manera justa, sin que la traduccién pueda afectar a la decision final.

Single

Campaign

110
190

180
305

220
380

3512 Identidad verbal

¢A qué hace referencia? La manera de nombrar o describir una empresa o un
producto, incluyendo el tono de voz y eslogan de la marca. Puede incluirse la
redaccion de materiales impresos o digitales. El juzgado también evaluara si el
nombre de la marca es adecuado para el publico al que se dirige.

¢Qué mas necesito saber? Esta categoria solo esta dirigida a obras que se hayan
distribuido en inglés. De esta manera, los jueces pueden evaluar el estilo y la
redaccién de manera justa, sin que la traduccién pueda afectar a la decision final.

Single

Campaign

110
190

180
305

220
380
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